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Budzet obywatelski: Jak gtosowali mieszkancy?
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PoznaliSmy wstepne wyniki gtosowania nad budzetem obywatelskim miasta Krakowa. tacznie oddano 67 320
gtoséw. Przez internet zagtosowato 59 119 oséb, w lokalach wyborczych 8201 oséb. Frekwencja wyniosta
10%.

Od 27 wrzesnia do 5 pazdziernika mieszkahncy mogli oddawac¢ gtosy na 438 zadan przez internet lub
osobiscie, w wyznaczonych przez rady dzielnic lokalach (uruchomiono 209 punktéw gtosowania w 18
Dzielnicach) decydujac, na co zostanie wydanych 4,5 min zt. 2,7 mIn zt zostanie przeznaczone na
zadania o charakterze ogdélnomiejskim, natomiast 1,8 min zt zostanie wydane na zadania dzielnicowe.
Gtosowac¢ mégt kazdy mieszkaniec Krakowa, ktéry ukohczyt 16 lat. Wazne byto miejsce zamieszkania,
a nie zameldowania. Zeby gtos byt wazny, gtosujgcy musiat wybraé dziesie¢ réznych zadan (5
inwestycji o charakterze lokalnym i 5 ogdlnomiejskich), przy czym najwyzej ocenione zadanie
otrzymywato 5 punktdéw, a najnizej 1 punkt.

Wsréd projektéw ogdlnomiejskich, ktére uzyskaty najwiekszg liczbe gtoséw sa: sekundniki na
gtéwnych sygnalizacjach swietlnych (koszt instalacji 76 tys. zt), Darmowy Internet Miejski (koszt
1,5 min), angielski bezptatnie 5 razy w tygodniu w szkotach (koszt 2,7 min), miejski plac manewrowy
(koszt 2,7 miIn), uruchomienie tablicy informujacej o stezeniach zanieczyszczeh powietrza (koszt 300
tys.).

Budzet przeznaczony na te zadania wynosi 2,7 min ztotych, co oznacza, ze zrealizowane
zostana zadania: sekundniki, Darmowy Internet, uruchomienie tablicy informujacej o
stezeniach zanieczyszczen powietrza. W przysztym tygodniu na stronie budzetu obywatelskiego
www.krakow.pl/budzet zostanie opublikowana petna lista gtosowania na zadania ogélnomiejskie i
dzielnicowe.

Catosciowy koszt kampanii informacyjno-promocyjnej budzetu obywatelskiego to 302 658,06 zt.
Kwota obejmuje | ture kampanii (kwiecien - przekaz zwigzany z zachecaniem mieszkahcéw do
sktadania projektéw) oraz Il ture (wrzesien/pazdziernik - przekaz zwigzany z promocjg gtosowania na
pozytywnie zweryfikowane projekty). W sumie przygotowano: 160 billboardéw, 100 citylightéw, 1 500
plakatéow B1, 4 000 plakatéw A3, 681 100 ulotek, 125 000 dodatkéw prasowych, 16 tygodni emisji
reklam w komunikacji miejskiej. Odbyto sie 76 spotkan w dzielnicach, w tym 1 ogélnomiejskie z
ttumaczeniem migowym. W trakcie catej kampanii aktywna byta specjalna zaktadka poswiecona
budzetowi obywatelskiemu na miejskiej stronie internetowej: www.budzet.krakow.pl
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