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Krakéw promuje sie w Poznaniu

2012-11-27

W zwiazku z tekstem opublikowanym 13 listopada 2012 r. na stronie lovekrakoww.pl pt. , Krakéw nie
potrzebuje dobrej promocji na waznych targach turystycznych?"
(http://lovekrakow.pl/artykuly/krakow-nie-potrzebuje-dobrej-promocji-na-waznych-targach-turystycznych_44
5.html) informuje, ze nie jest prawdziwa teza artykutu, ze Krakéw nie promowat sie na Miedzynarodowych
Targach Poznanskich.

Krakéw byt obecny w Poznaniu przez wiele dni i brat udziat w wielu targowych wydarzeniach. Czytelnik
maogtby sie o tym dowiedzieé, gdyby autor wykorzystat catg odpowiedz, ktérg otrzymat z Urzedu
Miasta Krakowa. Trzeba pamietac¢ o tym, ze dobra promocja to nie wielka lada z wielkim napisem
Krakéw - to w dzisiejszych czasach koniecznos$¢ stosowania niestandardowych form i takie byty w
Poznaniu wykorzystywane.

Krakéw Scisle wspotpracuje z Wojewddztwem Matopolskim, jest to takze zwigzane z efektywnoscia
wydawania srodkéw finansowych. Dziatania promocyjne sg bardzo mocno ze sobg skorelowane i
opierajg sie na wspdlnej prezentacji atrakcyjnosci Regionu, ktérego Krakdéw, jako stolica Matopolski,
jest sitg napedowg i swoistg lokomotywg. Krakéw i Matopolska promujg sie wspélnie i w zwigzku z tym
przygotowywanie odrebnego stoiska na targach mija sie z celem.

Autor tekstu nie napisat m.in., ze na wspdlne, regionalne wystapienie podmiotow w ramach stoiska
Wojewddztwa Matopolskiego sktadato sie wiele réznorodnych propozycji, w tym animacje i konkursy z
nagrodami. Nie napisat tez, ze zaréwno stoisko, jak i materiaty otrzymaty nagrody i wyrdznienia.
Region Matopolski, za zaprezentowanie najlepszej prezentacji targowej z wykorzystaniem motywu
korala, otrzymat Medal Acanthus Aureus. Gosci odwiedzajgcych prezentacje regionu zachwycat
oryginalny naszyjnik czerwonych korali podwieszony ponad stoiskiem. Natomiast w koralach, niczym
w fotoplastykonie, prezentowane byty fotografie 3D ukazujgce gtéwne atrakcje turystyczne
Matopolski, w tym Krakowa.

Korale przygotowane byty zgodnie ze strategig wykorzystywang podczas targow przez Matopolskg
Organizacje Turystyczng i cieszyt sie ogromnym zainteresowaniem takze na innych tego typu
imprezach, nie tylko w Poznaniu.

Instalacja podzielona byta na pie¢ segmentdéw. Pierwszy i najwazniejszy! (prezentowany w centralnym
najwiekszym koralu) to KRAKOW - stolica Matopolski, ,lokomotywa" promocji Matopolski, ze swoimi
zabytkami, atrakcjami, dziedzictwem, ofertg kulturalng itp. Kolejne to Body & Soul - czyli relaks
aktywny i leniuchowanie, dla ciata i ducha; Matopolska niezwykta (Zalipie, Lajkonik, Kopce); Ze
smakiem (produkty regionalne, restauracje, festiwale) i podziemna (tu poza kopalniami i jaskiniami
prezentowane jest takze Muzeum w Podziemiach Rynku).

Krakéw byto obecny poza ,swoim" dedykowanym koralem, we wszystkich pozostatych. W pieciu
koralach byto tacznie 120 zdje¢. W kazdym po ok 25. Zdjec.tréjwymiarowych byto w sumie 50. Zdjecia
prezentowaty m.in. ciekawe miejsca, zabytki i wydarzenia.
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Autor nie wykorzystat réwniez informacji, ze podczas targéw rozstrzygnieto réwniez konkurs na
najlepsze wydawnictwo promujgce gminy, miasta, regiony - Réza Regiondéw 2012, organizowany przez
dwutygodnik branzy turystycznej Wiadomosci Turystyczne. Wyrdznienie w tym konkursie otrzymato
m.in. Miasto Krakéw prezentujgc wydawnictwo pt. ,Krakéw na widelcu. Przewodnik po restauracjach
2012". Wydawnictwo to zostato przygotowane zgodnie z nowg identyfikacjg wizualng miasta.
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