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Piekna, tajemnicza dziewczyna, bal, zegar wybijajacy pétnoc, zakochany ksiaze i zgubiony pantofelek -
kto nie zna tej historii?! Krakéw postanowit przypomie¢ bajke o Kopciuszku w nowej odstonie i
wykorzystac ja do promocji miasta w Polsce i za granica. Kampania krajowa ruszyta juz w poniedziatek
(22 grudnia). Spot, z udziatem stawnej polskiej aktorki, bedzie mozna ogladac do 28 grudnia (niedziela)
na antenie telewizji TVN i kanatach obstugiwanych przez TVN Media.

- Wykorzystanie bajkowej konwencji do promocji Krakowa i Matopolski wpisuje sie w koncepcje
realizacji dziatan reklamowych Polskiej Organizacji Turystycznej. To doskonate uzupetnienie
naszej kampanii promujgcej Polske, ktérg od wielu miesiecy prowadzimy na catym swiecie -
moéwi Barttomiej Walas, Wiceprezes POT-u. - Jestem przekonany, ze spot Krakowa wzmocni nasz
przekaz i upewni jego odbiorcow, ze do naszego kraju po prostu warto przyjezdzac - podkresla
Barttomiej Walas.

Przypomnijmy, ze w 2013 r. POT przeprowadzit kampanie wizerunkowa (outdoor, prasa) pod
hastem , Polska - Come and find your story", w ramach ktérej na tle polskich pejzazy i budowli
pokazywane byty postaci nawigzujace strojem i pozg do znanych na catym w Swiecie bajek.
Twércom kampani zalezalo m.in. na pokazaniu odbiorcom, ze przyjazd do Polski dostarczy im
niezapomninych wrazen, ktére na zawsze pozostang w ich pamieci - tak jak pamieta sie bajki z
dziecinstwa.

- Pracujac nad koncepcja nowej kampanii promujgcej miasto Krakéw postanowiliSmy zaprosi¢
POT i MOT do wspdtpracy i wykorzystac¢ bajkowa konwencje réwniez w swoich dziataniach
reklamowych. Stad wziagt sie pomyst na to, by ,ambasadorem" stolicy Matopolski zostata gtéwna
bohaterka jednej z najpopularniejszych bajek - wyjasnia Magdalena Sroka, Zastepca Prezydenta
Krakowa ds. Kultury i Promocji Miasta. | dodaje, ze to, co byto najwazniejsze, to chec¢ pokazania
niezwyktej atmosfery jakg mozna poczuc odwiedzajac Krakdéw i Matopolske. - Nie chodzito nam
o to, aby zarzuci¢ widza serig zdje¢ przedstawiajgcych dziesiatki miejsc, ale aby wciggnac¢ go w
opowiadang historie, zaciekawi¢ i wzbudzu¢ emocje, sprawi¢, ze po obejrzeniu spotu pomysli
»to juz koniec?" | bedzie chciat zobaczyc wiecej...

Alicja Bachleda-Curus w roli Kopciuszka

Fabuta nowego spotu promocyjnego Krakowa wykorzystuje najbardziej charakterystyczny
fragment basni o Kopciuszku, bal - razem z drogg na przyjecie oraz stynng sceng ucieczki i
gubienia pantofelka. Scenerig dla bajkowych wydarzen staja sie kolejno: Dunajec i Pieniny
(droga Kopciuszka na bal), Teatr im. Juliusza Stowackiego w Krakowie (sceny balowe), Zamek w
Pieskowej Skale (ucieczka z balu) i Rynek Gtéwny w Krakowie (ponowne spotkanie z ksieciem).

Warto jednak podkresli¢, ze bajka o Kopciuszku byta jedynie inspiracjg dla scenarzystéw filmu
promocyjnego - spot nie miat by¢ jej wierng ekranizacjg. Dlatego tez krakowski Kopciuszek nie
jedzie na bal karocg, ale ptynie fodzig, a akcja spotu rozgrywa sie zimowa porg (jest to
nawigzanie do innej znanej basni - ,Krélowa Sniegu", wykorzystywanej w ramach kampanii POT
jako element promujacy Matopolske).
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W postac Kopciuszka wcielita sie stawna, pochodzgca z Matopolski, aktorka Alicja
Bachleda-Curus. Co méwi o swoim wystepie w spocie? - To dla mnie przede wszystkim
przygoda - koncepcja nawigzania do opowiesci o Kopciuszku wydata mi sie bardzo ciekawa, tym
bardziej, ze Krakdéw jest bez watpienia miastem ,bajkowym". Nie da sie tez ukry¢, ze kazda z
nas bedac dziewczynka choc przez chwile marzyta o tym, zeby by¢ ksiezniczka.

Basniowa fabuta i filmowa dynamika

~Magia" krakowskiego spotu nie ogranicza sie jedynie do oparcia jego fabuty na fragmentach
znanej basni. Efekt bajkowosci zostat rowniez wzmocniony poprzez dobdér technik i sprzetu
filmowego. Przy produkcji spotu wykorzystane zostaty tzw. obiektywy anamorfotyczne -
pozwalajgce na stworzenie wrazenia ,bajkowosci obrazu". Materiat zapisywano na tasmie
negatywnej (a nie na nosniku cyfrowym), co nadato spotowi prawdziwie filmowy charakter.
Catosci dopetnia specyficzna stylistyka i dynamika spotu, ktére zblizajg go do trailera
filmowego. Wazna jest réwniez Sciezka dzwiekowa - oryginalny fragment ,Bajki" Stanistawa
Moniuszki.

Wszystko to, w potaczeniu z hastem , Krakéw - come and find your story" (Krakéw - przyjedz i
znajdz swojg historie; odwotujgcym sie wprost do , bajkowej" kamapanii POT-u), rysuje przed
widzami obraz niesamowitej, pieknej historii, ktérg ma szanse przezy¢ kazdy, kto zdecyduje sie
odwiedzi¢ Krakéw i inne urokliwe miejsca w Matopolsce.

Kampania na rynkach zagranicznych

W przysztym roku spot ma sie rowniez pojawi¢ w jednej z czotowych, zagranicznych stacji
telewizyjnych obejmujacej swoim zasiegiem: Europe, USA, Bliski Wschéd, Azje oraz Afryke.
Zagraniczna kampania, realizowana wspdlnie przez miasto Krakéw i Matopolskg Organizacje
Turystyczng, planowana jest na zime 2015 .

Spot ,Krakéw - come and find your story" ma nie tylko pokazac¢ niestereotypowe, basniowe
oblicze Krakowa i Matopolski, ale rdwniez zaprezentowac¢ krajobrazowy i zimowy potencjat
miasta i regionu - zacheci¢ turystéw do ich odwiedzenia takze poza letnim sezonem (promocja
Krakowa i Matopolski jako zimowych destynacji turystycznych).

Spot powstat w dwdch wersjach jezykowych - polskiej i angielskiej. Byt wspoétfinansowany ze
srodkéw Ministerstwa Sportu i Turystyki. Jest dostosowany m.in. do emisji w telewizji, kinie oraz
internecie. Za produkcje filmu odpowiadato studio filmowe Alvernia Studios.
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