=“= Magiczny

=|“ Krakow

Stanowisko w sprawie listu Anny Dutki
2012-10-30

W liscie opublikowanym w Dzienniku Polskim Kronice Krakowskiej 17 pazdziernika 2012 r.(pt.
n»Carrefour, czyli absurdy w gminnych przepisach") czytelniczka Anna Dutka odnosi sie do
funkcjonowania Parku Kulturowego Stare Miasto.

Pani Anna Dutka twierdzi, ze wtascicielce firmy , Anzo" (jej mamie) zabroniono sprzedazy
wyrobéw z wizerunkiem Ojca Swietego i wizerunkami Krakowa, obrazkéw $wietych i kart
pocztowych, i ze zrobit to Koordynator ds. Parku Kulturowego nakazujgcych usuniecie tych
przedmiotéw z witryny sklepowej oraz wewnatrz sklepu przy wejsciu.

Otéz nikt nie zabronit osobie prowadzacej sklep z pamiagtkami na pl. Mariackim sprzedazy
wymienianych przedmiotéw. Kontrola w opisywanym sklepie odbyta sie 18 czerwca 2012 r. Jesli
chodzi o uwagi dotyczgce wspomnianego sklepu w protokole zapisano, ze sztalugi i stojaki
stojgce przed sklepem nalezy schowa¢ wewnatrz lokalu (nie moze ich by¢ na zewnatrz
poniewaz zgoda na zajecie pasa drogowego, ktérg dysponowata wtascicielka miata wygasng¢ 19
czerwca 2012 r., a nowa nie mogta by¢ wydana ze wzgledu na obowigzujgce przepisy o Parku
Kulturowym Stare Miasto (nalezy tu takze dodac ze zgoda dotyczyta wytgcznie dwéch
standardowych stojakéw z pocztéwkami).

Jak wynika m.in. ze zdje¢ dotgczonych do protokotu z kontroli - przed sklepem z pamigtkami
staty nie tylko dwa standardowe stojaki, ale takze sztalugi z mapami, stojaki z okularami,
przewodnikami, tablice z przypinkami, koszulkami, i konstrukcja z pozytywkami. Witryna
catkowicie zastonieta byta takimi przedmiotami oraz reklamg jednego z popularnych napoi. Na
zdjeciu wnetrza witryny sklepowej nie wida¢ - szybe zastaniajg koszulki, tablica z przypinkami i
reklama napoju. Wydawnictwa (kalendarze) umieszczono takze na drzwiach wejsciowych do
sklepu. W witrynie znajduje sie réwniez neon, ktéry zgodnie z przepisami nie moze znajdowac
sie w tym miejscu. Nad witryng znajduje sie szyld, ktéry rdwniez nie posiada stosownych
pozwoleh konserwatorskich.

Kolejna kontrola przeprowadzona 21 czerwca 2012 r. potwierdzita wczesniejszy stan i nakazata
usuniecie sztalug, ramek, plakatéw, stojakéw umieszczonych na elewacji i przed lokalem. W
protokole jest réwniez adnotacja o natozeniu mandatu.

Autorka listu przytacza przepis z uchwaty o Parku Kulturowym - (podaje art.8§2, a powinno by¢:
§8 ust 1 pkt 2) i twierdzi, ze urzednicy rozszerzajgco interpretujg przepis. Niestety autorka
zapomina, ze kazdego przedsiebiorce obowigzujg wszystkie przepisy zawarte w uchwale.

§ 8 ust 1 pkt 2 odnosi sie do szyldéw i np. informacji o godzinach otwarcia lokalu a nie do
umieszczania/eksponowania na witrynach oferowanego towaru, a o wystawianiu towaru méwi
autorka listu, kolejne punkty § 8 mowig o zakazach - pkt 5, 6, 7, 8, 10, 11.

Z kolei § 6 pkt 2 (o ktérym autorka listu juz nie wspomina) zakazuje wystawiania i oferowania do
sprzedazy towardw przed oraz na elewacjach budynkéw.

Autorka listu pisze tez, ze ,,przedsiebiorcom zabrania sie umieszczania reklam wiekszych niz 1
mkw., podczas gdy na parasolach znajdujgcych sie w ogrédkach kawiarnianych zamieszczane
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sg reklamy duzych kampanii i to nie stanowi problemu®.

Ot6z Pani myli dwa rézne aspekty - czym innym jest umieszczenie na elewacji szyldu o czym
mowi § 8 a czym innym reklamy na parasoli o czym méwi § 5 pkt. 7.

Anna Dutka pisze réwniez, ze urzednicy ds. Parku Kulturowego zabraniajg wtascicielce sklepu
sprzedazy pamigtek regionalnych i ukazywania jak powstaje rekodzieto. Otdz nikt nie zabrania
handlowa¢ wiascicielce sklepu wyrobami regionalnymi wewnatrz tego sklepu, natomiast jesli
miatby to by¢ handel na zewnatrz - to miejsca na terenie Parku Kulturowego, w ktdrych jest to
mozliwe sg Scisle okreslone - w sasiedztwie opisywanego sklepu takie miejsca nie sg
przewidziane

Filip Szatanik
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