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Dobre maniery w tramwaju i autobusie - rusza nowa kampania ZIKIT-u
[WIDEO]

2016-04-05

Zarzad Infrastruktury Komunalnej i Transportu zaprezentowat najnowsza edycje kampanii promocyjnej
»Wezze... zachowaj kulture w komunikacji miejskiej”. Omoéwione zostaty zatozenia akcji edukacyjnej
oraz zaprezentowane najnowsze spoty reklamowe.

We wtorkowej konferencji prasowej udziat wzieli tukasz Franek - zastepca Dyrektora ZIKiT ds.
Transportu, Michat Pyclik - rzecznik prasowy ZIKIT, Marek Gancarczyk - rzecznik prasowy MPK
oraz Pawet Paruch - Mobilis Sp. z o.0.

- Wczesniejsze akcje promujgce dobre maniery w komunikacji miejskiej zakohczyty sie
sukcesem wiec przygotowaliSmy kolejny materiat. W najnowszych spotach poruszylismy
tematyke ustepowania miejsca seniorom czy rodzicom z dzie¢mi. Chcemy, by priorytetem stato
sie ustepowanie miejsca. Drugim najwiekszym zgtaszanym problemem jest okupowanie drzwi
wyjsciowych z tramwaju przez pasazerow. Utrudnia to wejscia i wyjscia z pojazdu, co opdznia
odjazd. Jesli te komunikaty takze sie przyjma chcielibysmy przygotowac kolejng edycje -
powiedziat tukasz Franek - zastepca Dyrektora ZIKiT ds. Transportu.

- Sprawy, o ktérych rozmawiamy, nie wynikajg z regulaminéw i przepiséw korzystania z
pojazddéw ale wspieraja kulture osobistg - dodat Pawet Paruch z firmy Mobilis.

Statym i dostrzegalnym problemem wsréd pasazeréw korzystajgcych z komunikacji miejskiej
jest kwestia nieustepowania miejsc siedzgcych osobom starszym, kobietom w cigzy,
niepetnosprawnym czy matkom z dzie¢mi. ZIKiT, chcgc podejs¢ do tematu w sposob lekko
przesmiewczy, zaprezentowat podczas konferencji nowy spot , Bo jeden bohater, to za mato”.
Nagranie uswiadamia, ze kazdy z nas moze zostac¢ bohaterem, jednoczes$nie pomagajac
pasazerom, ktérym jest trudniej podrézowac¢ komunikacjg miejska. Kolejnym niezrozumiatym
zjawiskiem, ale zdarzajgcym sie nagminnie, jest ttoczenie sie pasazerdw przy wejsciu do
pojazdu, gdy obok zostaje duzo miejsca. Spot ,,Wezze sie przesun!” przypomina wszystkim, jak
wazne jest odpowiednie ,ulokowanie sie” w pojezdzie, tak aby nie stwarzac probleméw
pozostatym wsiadajgcym lub wysiadajgcym. Spot zwraca réwniez uwage na to, aby zdejmowac
duze plecaki, ktére czesto powodujg dyskomfort podrézy szczegdlnie osobom siedzacym,
uderzajac je.

Spoty wyswietlane bedg w 250 autobusach, 60 tramwajach i 67 srodkach transportu firmy
Mobilis.

Mieszkancy Krakowa podrézujgcy komunikacjg miejskg od dawna zgtaszajg uwagi i
spostrzezenia dotyczgce draznigcych nawykéw innych pasazerdéw, ktére obserwujg podczas
podrdzy. Ponad rok temu powstat pierwszy spot z tego cyklu ,,WeZze gadaj ciszej”, ktérego
tematem byty gtosne rozmowy przez telefony komérkowe. Krakowianie skarzyli sie nie tylko na
gtosne rozmowy, ale réwniez na sama ich tres¢ oraz sposéb wypowiadania sie. Spot pokazywat,
ze takie zachowanie moze przeszkadzac innym pasazerom, a niektérych wrecz irytuje.
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ZIKiT czeka na kolejne uwagi mieszkahcéw dotyczace funkcjonowania komunikacji miejskiej,
ktére sa inspiracjg do tworzenia animacji. - Komunikacja miejska stuzy kazdemu z nas i tak
naprawde wszyscy mamy wptyw na komfort podrézy - zakohczyt spotkanie Michat Pyclik z ZIKiT.
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