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Pytanie postawione w tytule wydaje sie oczywiste - wolimy zielen niz ogrodzenia, mniej reklam zamiast
kolorowego chaosu na ulicy i tadna, funkcjonalna mata architekture zamiast przypadkowych,
niepasujacych do otoczenia tzw. mebli miejskich. Konsultacje spoteczne w tej sprawie sa jednak bardzo
burzliwe. Tak bardzo, ze zdecydowalismy sie je wydtuzy¢ o kolejne dwa tygodnie.

Uchwalenie tzw. ustawy krajobrazowej byto od lat wyczekiwane przez samorzad. Wczesniej
moglisSmy jedynie razem z dziennikarzami narzeka¢ na miasto zabataganione przede wszystkim
reklamami. Niejednokrotnie mieszkanhcy przysytali mi zdjecia ulic upstrzonych kolorowymi
szyldami z pytaniem, czy tak powinny wyglada¢ krakowskie ulice. Céz, gdy na wtascicieli
nieruchomosci wptyw mielismy niewielki. Krakéow byt pierwszym w Polsce miastem, ktére
postanowito - nie ogladajac sie na parlamentarzystéw - rozwigzac ten problem przynajmniej w
najcenniejszym rejonie, bo w catosci objetym opieka konserwatorskg i wpisanym na liste
Swiatowego Dziedzictwa UNESCO, a wiec w okolicach Rynku Gtdwnego. Uchwata o Parku
Kulturowym sprzed kilku lat okazata sie bardzo udanym eksperymentem. Z dnia na dzien
odstaniaty sie zapomniane juz przez nas wszystkich detale architektoniczne zabytkowych
kamienic, przez wiele lat schowane za szyldami, neonami i banerami.

Gorace konsultacje

Ustawa krajobrazowa daje nam teraz narzedzie, by szczegétowe zasady zwigzane z estetyka
przestrzeni przenies¢ na cate miasto. | znéw, jako pierwsze miasto w Polsce, korzystajac z tej
uchwaty przygotowalismy wstepng koncepcje uchwaty krajobrazowe;j. Kilka miesiecy temu
zapytaliSmy mieszkahcéw, jakie sg najwieksze problemy estetyczne naszego miasta. Na
podstawie ich odpowiedzi wybraliSmy zagadnienia, jakie powinny zostac¢ uregulowane uchwatg -
sprawy reklam, matej architektury i ogrodzenh. Nasze propozycje szczegdtowych rozwigzan
przedstawiliSmy 9 maja, rozpoczynajgc konsultacje spoteczne: propozycje zostaty umieszczone
na stronie internetowej Magicznego Krakowa, nadal zapraszamy wszystkich zainteresowanych
do wypetniania ankiet, a takze na publiczne debaty i do Centrum Dialogu Obywatelskiego na ul.
Bracka. ByliSmy przekonani, ze miesigc dyskusji catkowicie wystarczy, by przez wakacje zebra¢
wszystkie uwagi, a zaraz po nich zaprezentowad Panstwu juz gotowy projekt uchwaty (do
ktérego oczywiscie jeszcze bedzie mozna zgtasza¢ uwagi). Temperatura dyskusji okazata sie
jednak tak wysoka, ze przedtuzyliSmy konsultacje do 24 czerwca. Najmniej kontrowers;ji
wzbudzajg - co naturalne - kwestie zwigzane z matg architekturg. Kwestie uzytych materiatéw,
kolorystyki, dopasowania obiektéw do otoczenia, a takze zréznicowania zasad w zaleznosci czy
mamy do czynienia z zabytkowym centrum, osiedlem, czy nowoczesnie zaaranzowana
przestrzenig wydaja sie oczywiste.

Prestiz czy getto?

Tak oczywiste nie sg juz sprawy zwigzane ze stawianiem ogrodzen. Przez ostatnie lata
panowato przekonanie, ze ogrodzone osiedla sg symbolem prestizu. Z jednej strony trudno sie
dziwi¢ - ptot dat poczucie bezpieczehstwa (czasem prawdziwe, czasem ztudne). Jezeli przez
dtugie lata uwazaliSmy, ze ptot i szlaban podnosza warto$¢ naszego mieszkania, to jak teraz
zgodzi¢ sie na rozbiérke? Z drugiej strony coraz czesciej zauwazamy, ze wszechobecne ptoty
zmuszajg nas do nadkfadania drugi (a taki problem na ,starych” osiedlach nie istniat) i nie
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znamy lokatoréw mieszkajgcych na sasiednim osiedlu, bo nasze dzieci nie maja sie szans bawic
na wspolnym placu zabaw. W propozycjach do uchwaty krajobrazowej znalazt sie zapis, by
ogrodzenia zastepowac zywoptotami. Czy ma on szanse na realizacje? Jakie jest Pahstwa
zdanie?

Wiecej nie znaczy skutecznie

Odpowiedz na pytanie, czy i jak uporzadkowad kwestie reklam okazuje sie najtrudniejsza ze
wszystkich. Propozycje miasta, by szczegétowo uregulowac zasady umieszczenia w przestrzeni
publicznej reklam wolnostojgcych, tablic reklamowych czy szyldéw zostaty mocno skrytykowane
przez branze reklamowg i cze$¢ przedsiebiorcéw. Zastanawiajac sie nad konsekwencjami
ograniczenia liczby i wielkosci reklam warto przypomniec sobie dyskusje sprzed uchwalenia
Parku Kulturowego. Wtedy przedsiebiorcy z okolic Rynku bali sie, ze zdjecie duzego szyldu i
zastgpienie go mniejszym i mniej kolorowym spowoduje upadek biznesu. Dzis wiemy, ze nic
takiego sie nie stato. Druga kwestia - rygorystyczne zasady bedg obowigzywac w gruncie
rzeczy na niewielkim obszarze miasta, tym najcenniejszym z punktu widzenia historycznego lub
przyrodniczego. W innych przypadkach proponujemy raczej uporzgdkowanie bataganu, ktéry
sprawi, ze przekaz ptynacy z reklam bedzie bardziej czytelny dla odbiorcy - a to przeciez jest w
interesie klienta agencji reklamowej, nieprawdaz? Wierze, ze uda nam sie wspolnie wypracowac
kompromis - zyska przestrzen, a nie straci biznes. Bardzo chciatbym, by kazdy z Pahstwa
wyrobit sobie wtasny poglad na opisywane przez mnie sprawy, bo jak wida¢ sg trudniejsze i
bardziej ztozone, niz wydawatoby sie to na pierwszy rzut oka. Na poczatek prosze
przestudiowac propozycje projektu uchwaty krajobrazowej, a potem wypetni¢ ankiete na stronie
www.krakow.pl/uchwalakrajobrazowa lub zabra¢ materiaty na ten temat z Centrum Dialogu
Obywatelskiego z ul. Backiej, a potem podzieli¢ sie swoimi uwagami. Wiem, ze wymaga to
chwili czasu i wysitku. Prosze jednak o to, bo od tej wtasnie uchwaty zalezy, jak bedzie
wygladato nasze miasto. | to nie tylko jego reprezentacyjne miejsca odwiedzane przez turystow,
ale przede wszystkim nasze osiedla i centra naszych dzielnic. Te okolice, w ktérych spedzamy
cate dnie, w ktérych odpoczywamy i bawig sie nasze dzieci. Kazdy gtos w dyskus;ji jest wazny,
bo w konhcu u siebie musimy czu¢ sie dobrze!
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