=“= Magiczny

=|“ Krakow

Krakow - kolebka genialnych osobistosci
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»Krakoéw. Cradle of Genius” to nazwa kampanii promujacej miasto poprzez wizerunki wybitnych i
znanych postaci: papieza Jana Pawta Il, Mikotaja Kopernika, Wita Stwosza, Bony Sforzy, Andrzeja Wajdy
i Rafata Sonika. Grono moralnych, naukowych, kulturalnych i sportowych autorytetéow zwiazanych z
Krakowem uzupetnia postac szczegodlna, papiez Franciszek.

Celem kampanii wizerunkowej ,,Cradle of Genius” (ang. , Kolebka Geniuszu”) jest ukazanie
Krakowa jako miejsca, w ktédrym od wiekdw zyjg i tworzg wyjgtkowe osobistosci, stanowigce
wz0r i inspiracje.

- Kolebka to symbol poczatku. ZdecydowaliSmy sie uzy¢ tego okreslenia, poniewaz oddaje ono
role, jaka Krakéw petnit od wiekdw na mapie Europy i Swiata. To miasto, z ktérym zwigzani byli i
sg ludzie nietuzinkowi, nieprzecietni i wybitnie uzdolnieni w swoich dziedzinach. Czes¢ z nich tu
sie urodzita, dla pozostatych zas Krakow byt miejscem, w ktérym decydowata sie ich przysztosc
- wyjasnia Rafat Pertowski, Dyrektor Wydziatu Promocji i Turystyki Urzedu Miasta Krakowa.

Grono bohateréw kampanii ,Cradle of Genius” otwierajg autorytety moralne dla milionéw ludzi.
To nierozerwalnie zwigzany z Krakowem Jan Pawet Il oraz obecny papiez, Franciszek, ktéry w
lipcu w Matopolsce spotka sie z mtodziezg z catego Swiata. Kolejni bohaterowie kampanii to Wit
Stwosz, ktéry w Krakowie stworzyt wybitne dzieta pdéZznego gotyku, wyprzedzajacy swoja epoke
astronom Mikotaj Kopernik i krédlowa Bona Sforza, autorytet wspétczesnego kina i zdobywca
Oscara Andrzej Wajda oraz zwyciezca stynnego rajdu Dakar Rafat Sonik.

Kampania obejmuje dziatania wizerunkowe promujace Krakéw z okazji Swiatowych Dni
Mtodziezy. Wydarzenie, ktére trzy dekady temu zapoczgtkowat papiez Polak, odbedzie sie w
tym roku w Krakowie, w dniach 26-31 lipca br. Dziatania w ramach kampanii ,,Cradle of Genius”
maja na celu przywitanie gosci odwiedzajacych miasto, wspierajgc wizualnie komunikat o
Krakowie jako miejscu nie tylko bogatym w tradycje, dziedzictwo kulturowe i wielowiekowa
historie. W szerszym kontekscie kampania ma zwréci¢ uwage na oferte turystyczng, kulturalna,
edukacyjng i sportowa miasta, zachecajac do wyboru Krakowa jako destynacji turystycznej,
naukowej, zawodowej i zyciowej.

Kampania realizowana bedzie do 31 sierpnia 2016 r. z wykorzystaniem takich nosnikéw
reklamowych, jak citylighty, ktére zawisng w kilkuset miejscach w Krakowie. Po miescie beda
takze jezdzi¢ tramwaje typu Bombardier NTG6 oznakowane elementami kreacji ,Cradle of
Genius” oraz hastem witajgcym - ,,Welcome to Krakéw”. Przygotowano ponadto kilka tysiecy
naklejek z kodami QR do pobrania miejskiej aplikacji mobilnej ,Krakéw”. Zaplanowano takze
iluminacje wybranych obiektéw architektonicznych w kolorach zwigzanych z SDM - zéttym,
czerwonym i niebieskim. Podswietlone zostang ktadka Bernatka, estakada Lipska-Wielicka oraz
fontanny na Rynku Gtéwnym i Placu Szczepanskim.

Opracowanie koncepcji kreatywnej kampanii promocyjnej miasta Krakowa przygotowata
agencja Delikatesy & Frykasy.
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