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Kolejna odstona ,,Czytaj PL” przechodzi do historii
2016-12-12

52 tysiace darmowych e-bookéw i audiobookéw wypozyczono w ramach najwiekszej w Polsce akcji
promujacej czytelnictwo - ,,Czytaj PL”. Wirtualne ksiazki trafity nawet w odlegte zakatki globu, m.in. na
Antypody. Kampania ,,Czytaj PL” nie zwalnia tempa - juz niebawem rusza internetowy serwis literacki
CzytajPL.pl. Czytajacy, taczmy sie!

Dzieki akcji ,,Czytaj PL” az 52 tysigce razy wypozyczono darmowe e-booki oraz audiobooki.
Akcja cieszyta sie olbrzymig popularnoscia, a informacja o niej dotarta za posrednictwem
mediéw tradycyjnych i medidéw spotecznosciowych do kilku milionéw Polakéw.

10 dni po starcie akcji, w odpowiedzi na liczne prosby organizatorzy akcji ,,Czytaj PL”
udostepnili w sieci kody do Sciggniecia 12 e-bestselleréw i zachecili do ich rozpowszechniania
wszystkich internautéw. Dzieki temu kody znalazty sie m.in.: w szkotach, biurowcach, na
parkingach, scianie w sklepie odziezowym, witrynie w cukierni, bramie do Puszczy
Biatowieskiej, warsztacie samochodowym, czy... w windzie w wiezowcu (,,stara i czesto sie
zacina, wiec jest duzo czasu na lekture”), a akcja rozszerzyta swéj zasieg z 16 do ponad 130
miast. Z darmowych e-bookdéw oraz audiobookéw korzystano, takze za granica. Zanotowano
wypozyczenia m.in.: w Australii, Austrii, Estonii, czy Francji. Ponad 3 tysigce oséb skorzystato
tez z mozliwosci wystania zaproszenia do akcji znajomym, dzieki czemu nie musieli oni
skanowac¢ koddéw QR, zeby skorzystac z akgji.

- Udowodnilismy, ze dzieki nowym technologiom mozna promowac literature i dociera¢ do
kolejnych czytelnikdw - méwi Izabela Helbin, dyrektor Krakowskiego Biura Festiwalowego. -
Kampania ,,Czytaj PL"” zaangazowata kilkudziesieciu pracodawcow, ktérzy w swoich ofertach
rekrutacyjnych wskazali, iz czytanie sie optaca. Ogromnie nas cieszy, ze dodatkowo tuz po
rozpoczeciu akcji ,,Pracodawca Przyjazny Czytajagcym”, dotgczaty do niej kolejne marki z
wtasnymi pomystami na promowanie czytelnictwa wsréd swoich pracownikéw - dodaje Helbin.

Jeszcze w tym roku ruszy internetowy serwis CzytajPL.pl. Ma on nie tylko inspirowa¢ do
czytania, ale przede wszystkim, pisac o inicjatywach ludzi promujgcych czytelnictwo w Polsce.
Codziennie w sieci ukazuja sie setki newséw, recenzji, felietonédw z rynku ksigzkowego. Ich
twércy promujg czytelnictwo na bardzo wysokim poziomie, ale wartosciowe artykuty, podcasty i
vlogi znikajg w powszechnym szumie informacyjnym. Autorzy serwisu chcg zwréci¢ nalezng im
uwage i umozliwi¢ dostep do nich swoim odbiorcom.

- Jestesmy pewni, ze dzieki temu uda nam sie stale podnosi¢ poziom czytelnictwa. Chcemy, by

akcja , Czytaj PL” trwata caty rok. Promowanie howoczesnego, czytelniczego stylu zycia to nasz
cel numer jeden - méwi Pawet Polahski z Woblink.com. Serwis , Czytaj PL” bedzie dostepny pod
adresem www.czytajpl.pl oraz w aplikacji Woblink na Androida i iOSa.

»Czytaj PL” to najwieksza kampania promujgca czytelnictwo na Swiecie. W jej ramach w 16
miastach pojawito sie ponad 600 nosnikéw z umieszczonym kodem QR pozwalajgcym na
pobranie 12 ksigzek, ktére dobrano tak, by kazdy mégt znalez¢ cos dla siebie. Wszystkie tytuty
nalezaty do najwyzej literackiej poétki. Wsréd nich mozna byto natrafi¢ na m.in. , L$nienie”
Stephana Kinga, ,,Osme zycie” gruzinskiej pisarki Nino Haratischwili czy ,Inne pieéni” Jacka
Dukaja. Sie¢ wypozyczalni powiekszata sie codziennie. Kochajgcy ksigzki w tym roku po raz


http://www.czytajpl.pl/
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pierwszy mogli podzieli¢ sie e-bookami oraz audiobookami ze znajomymi. Za pomoca aplikacji
kod mozna byto wysta¢ do pieciorga znajomych, badZz wydrukowa¢ jako plakat i umiesci¢ go w
dowolnym miejscu. Czytajgcy juz po raz drugi wskazali, ze kochajg ksigzki.

¢ Organizatorami akcji sa: Krakowskie Biuro Festiwalowe (operator programu Krakéw
Miasto Literatury UNESCO) oraz Platforma Woblink.com

e Wydawcy, ktorzy wzieli udziat w akcji to: Audioteka, Filia, Galeria Ksigzki, Karakter,
Media Rodzina, Prészynski i S-ka, Sound Tropez, Wydawnictwo Literackie, Klub Swiata
Komiksu, Wydawnictwo Otwarte, Znak, Czarna Owca

¢ Miasta partnerskie: Czestochowa, Gdansk, Katowice, Poznan, Torun, Wroctaw

e Pozostate miasta biorace udziat w akcji: Warszawa, £6dz, Bielsko-Biata, Bydgoszcz,
Biatystok, Lublin, Rzeszow, Sosnowiec, Szczecin

¢ Pracodawcy Przyjazni Czytajacym: Agora, Ansta, Answear.com, CBRE, El Padre,
Freshmail, Hand Made, Idea Bank, Interia.pl, IT Integro, JWA, Medicine, MJCC, My Works,

Perfecta, Picodi, Pro Civitas, Public PR, Salesmanago, Shoplo, Twojemeble.pl, Walraven i
Wawel

e Partner: Instytut Ksigzki
e Patronat medialny: Lubimy Czyta¢, Kawerna, Niestatystyczny.pl.
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