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Promocja UEFA EURO U21 w przestrzeni miasta
2017-05-18

Reklama typu outdoor, obrandowane tramwaje, wspétpraca z mediami oraz spot promocyjny z udziatem
reprezentanta Polski Bartosza Kapustki - to gtiéwne dziatania promocyjne Krakowa realizowane w
zwiazku z organizacja Mtodziezowych Mistrzostw Europy UEFA EURO U21 Polska 2017, ktére
krakowianie i turysci zauwaza w przestrzeni naszego miasta juz w maju. Druga odstona promocji
imprezy sa miedzynarodowe turnieje dla dzieci organizowane w ramach Krakowskiego Festiwalu
Pitkarskiego.

Gtéwnym zatozeniem lokalnej, krakowskiej kampanii jest podkreslenie organizacyjnego i
sportowego potencjatu stolicy Matopolski oraz promocja Krakowa jako miasta gospodarza
kolejnej wielkiej imprezy. Informacje o mistrzostwach bedg silnie wyeksponowane w przestrzeni
publicznej, co maksymalnie wzmocni gtéwny przekaz komunikacyjny. Pozwoli to na dotarcie z
informacjg o Euro U21 do mozliwie najszerszego grona odbiorcow (nie tylko kibicéw i
uczestnikdéw turnieju, ale réwniez mieszkancéw) a takze na wykorzystanie potencjatu turnieju w
promocji turystycznej Miasta.

- Krakéw jest znéw gospodarzem wielkiej imprezy, tym razem sportowej, o randze europejskie;j.
Mamy w tym doswiadczenie i cieszymy sie sporym zaufaniem. Miasto aktywnie wykorzystuje to
wydarzenie. Jest nie tylko miastem lokowania spotkanh, ale przede wszystkim Miastem
Gospodarzem - podkresla Andrzej Kulig, Zastepca Prezydenta Miasta Krakowa ds. Polityki
Spotecznej, Kultury i Promocji Miasta.

Profesjonalna pitka

Mtodziezowe Mistrzostwa Europy do lat 21 zostang rozegrane w drugiej potowie czerwca w
szesciu polskich miastach - oprécz Krakowa role gospodarzy petnig tez: Bydgoszcz, Gdynia,
Kielce, Lublin i Tychy. W turnieju zmierzy sie 12 reprezentacji: Polski, Niemiec, Czech, Danii,
Wioch, Stowacji, Szwecji, Anglii, Portugalii, Serbii, Hiszpanii i Macedonii. Impreza, nad ktérg
piecze sprawuje UEFA, cieszy sie wysokga ranga, jest postrzegana jako kuznia pitkarskich
talentéw, przycigga fandéw futbolu z catego Swiata. Dla Krakowa i innych miast gospodarzy
stanie sie okazjg do prawdziwego sportowego swieta, ktére warto podkresli¢ kampaniag
informacyjno-promocyjna.

Profesjonalna kampania, planowana wzorem imprez sportowych o podobnej randze
realizowanych w réznych europejskich i Swiatowych miastach opiera na wykorzystaniu réznego
rodzaju nosnikow, a takze réznorodnych dziataniach towarzyszgcych.

Profesjonalna kampania

- Popularnos¢ pitki noznej w swiecie daje mozliwosci, jakich nie ma w zadnej innej dyscyplinie
sportu. Relacje z mistrzostw przewidziane sg do ponad 100 krajéw. Korzyscig Miasta wynikajaca
Z organizacji imprezy sg przede wszystkim walory promocyjne i Krakéw chce to maksymalnie
wykorzysta¢ - méwi Janusz Koziot, Doradca Prezydenta Krakowa ds. Sportu.

Promocja wydarzenia odbywa sie dwuetapowo: w skali ogdlnopolskiej - to dziatania
koordynowane przez Polski Zwigzek Pitki Noznej, oraz lokalnie - jako dziatania prowadzone
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przez poszczegdlne miasta-gospodarzy turnieju. Reklama typu outdoor zostata wyeksponowana
w strategicznych punktach, przy gtéwnych ciggach komunikacyjnych oraz trasach ,wylotowych”
na nosnikach typu: citylighty, billboardy, cuby, mini cuby, flagi, nosniki typu led oraz siatki
wielkoformatowe. Dodatkowo zaplanowane zostato réwniez obrandowanie tramwajéw i
autobuséw oraz produkcja spotu promocyjnego z udziatem Bartosza Kapustki, ktéry zostat
ambasadorem lokalnej kampanii promocyjnej oraz wspétpraca z mediami. Budzet promocyjny
Krakowa przeznaczony na Mtodziezowe Mistrzostwa Europy to 1,5 min zt.

- Z tego 100 tys. zt jest przeznaczone na sktadke do wspdlnej kasy wraz z pozostatymi
miastami, UEFA i PZPN, co pozwoli na wspdélng, ogélnopolska promocje turnieju poprzez
EuroTrucka, kampanie billboardowg w duzych polskich miastach, takich jak Warszawa, Wroctaw,
Gdansk czy Katowice, oraz na promocje w telewizji Polsat - wylicza Janusz Koziot.

Wspotpraca z UEFA

Przeprowadzenie kampanii reklamowej przez Krakéw jest rwnoznaczne z wypetnieniem
zobowigzah wobec UEFA wynikajgcych z zawartej w 2015 r. umowy ,Host City Agreement for
the Final Tournament of the UEFA European Under-21 Championship”, dotyczacej UEFA Euro
U21 Polska 2017. - Kampania promocyjna towarzyszacg Euro U21, ma pokaza¢ Krakéw jako
miasto sportu i przyblizy¢ kibicom jego turystyczne atrakcje - wyjasnia Elzbieta Kantor. -
Krakéw spodziewa sie wielu gosci, ktérzy odwiedzg miasto w zwigzku z imprezg, chcemy
zachecic ich, by wrdcili do miasta takze w innym terminie, na dtuzej - zaznacza.

Promocja Euro - promocja pitki - promocja sportu

Intensywna kampania promocyjna zwigzana z Mtodziezowymi Mistrzostwami Europy ma tez na
celu promocje futbolu i lokalng promocje sportu. Przed EURO U21 w Krakowie odbedzie sie
szes¢ duzych turniejéw dla najmtodszych pitkarzy w ramach Krakowskiego Festiwalu
Pitkarskiego. Miasto wspétorganizuje i wspoétfinansuje kazdy z tych turniejéw, a mtodzi
zawodnicy zagrajg takimi samymi pitkami, jak te, ktérych beda uzywac pitkarze podczas EURO
U21. By¢ moze wsréd mtodych, zaangazowanych sportowo krakowian znajdg sie przyszli
reprezentanci Polski, ktérych zobaczymy kiedys w mtodziezowych czy dorostych mistrzostwach.

Wiecej o promocji imprezy poprzez organizacje turniejow w ramach Krakowskiego Festiwalu
Pitkarskiego mozna znalez¢ TUTAJ.
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