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Podsumowujemy EURO U21 w Krakowie
2017-07-08

Ponad 100 milionéw telewidzéw na catym sSwiecie obejrzato Mtodziezowe Mistrzostwa Europy w pitce
noznej UEFA EURO U21 Polska 2017, ktérych Krakéw byt jednym z miast-gospodarzy. Najwieksza uwage
przyciagnat oczywiscie finat imprezy rozgrywany w naszym miescie. Relacje z wypetnionego po brzegi
stadionu miejskiego przy ul. Katuzy transmitowano do ponad 150 krajow!

Krakéw od 16 do 30 czerwca zyt pitkarskimi emocjami zwigzanymi z turniejem EURO U21 -
najwazniejszg imprezg spod egidy UEFA w tym roku kalendarzowym. W naszym miescie
rozegrano mecze grupy C, pétfinat oraz finat mistrzostw. Na murawie stadionu Cracovii spotkaty
sie reprezentacje: Wtoch, Niemiec, Danii, Anglii i Hiszpanii, czyli absolutna czotéwka
europejskiego futbolu.

EURO U21 byto takze okazjg do pokazania stolicy Matopolski jako atrakcyjnego celu
turystycznego, bo nasze miasto odwiedzili nie tylko przedstawiciele UEFA, ale takze liczni
dziennikarze i kibice z catego swiata. Wielu z nich w wolnych chwilach miedzy meczami
zwiedzato Krakéw i okolice. Delegacja Niemieckiego Zwigzku Pitki Noznej (DFB) znalazta nawet
czas, aby odwiedzi¢ Specjalny Osrodek Szkolno-Wychowawczy dla Dzieci Niewidomych i
Niedowidzacych przy ul. Tynieckiej. Podczas spotkania z kadrg pedagogiczng i mtodzieza z
osrodka przedstawiciele DFB podarowali instytucji czek na kontynuacje budowy Sciezki
sensorycznej - Alei Ztotych Serc.

Gtosny doping, meksykanskie fale i popularne piosenki - podczas EURO U21 w Krakowie nie
zawiedli takze kibice, ktorzy licznie zapetniali stadion miejski w czasie 6 meczdéw. Spotkanie
Dania-Wtochy ogladato na zywo 8754 widzéw, mecz Dania-Niemcy - 9298, a Wtochy-Dania juz
prawie komplet - 14 039. Péffinat Anglia - Niemcy przyciagnat 13 105 fanéw pitki noznej,
podczas finatu reprezentacjom Hiszpanii i Niemiec kibicowat komplet widzéw. Dobra frekwencje
kibicéw odnotowaty takze pozostate miasta-gospodarze: Gdynia, Bydgoszcz, Kielce, Lublin,
Tychy - srednia liczba widzéw na meczach fazy grupowej UEFA EURO U21 wyniosta 11 317 i
wyniosta 81% zapetnienia stadionéw (dla poréwnania na turnieju w Czechach w 2015
zapetniono 80%, a w 2013 roku w Izraelu - 68% trybun).

Przedstawiciele UEFA, dziennikarze oraz goscie turnieju, nie kryjgc pozytywnego zaskoczenia
wspominanymi wyzej liczbami, na kazdym kroku akcentowali jeszcze jedng rzecz: atmosfere na
trybunach podczas wszystkich spotkan czempionatu.

- Od strony organizacyjnej impreza w Krakowie przebiegta bez zarzutu. Mam nadzieje, ze
doswiadczenie miasta bedzie procentowato i w przysztosci w miescie bedg organizowane
kolejne wielkie imprez sportowe - zaznaczyt Michat Langer - koordynator miast gospodarzy
UEFA EURO U21 Polska 2017.

Taki doping nie bytby jednak mozliwy, gdyby nie wysokie umiejetnosci pitkarzy i emocjonujgcy
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przebieg meczéw.

- EURO U21 pokazato, ze spotkania druzyn mtodziezowych mogg dostarczy¢ futbol na
najwyzszym swiatowym poziomie. Krakowscy kibice mogli na wtasne oczy przyjrzec sie grze
pitkarzy, ktérzy juz zaraz bedg bohaterami transferéw za dziesigtki milionéw euro - moéwit
Janusz Koziot - doradca prezydenta Krakowa ds. sportu.

Na czas turnieju akredytowanych byto 500 dziennikarzy z 21 krajéw, prawa transmisyjne
zakupito 32 nadawcéw (25 telewizyjnych i 7 radiowych). Od 1 wrzesnia 2016 roku do 1 lipca
2017 w polskich mediach ukazato sie 10308 publikacji, w ktérych wspomniano o Krakowie w
kontekscie UEFA EURO U21 2017, co przetozyto sie na szacowang wartos¢ ekwiwalentu
reklamowego (AVE)* w wysokosci 46.833.377 zt (zrédto: Instytut Monitorowania Mediéw).

- Wszystkie wielkie imprezy w Polsce sg robione z zatozeniem, by co$ po nich zostato dla dzieci i
mtodziezy. Zorganizowanie dwdch edycji Krakowskiego Festiwalu Pitkarskiego (KFP)
spowodowato pozytywne nastawienie do tego, ze w Krakowie mozna robi¢ duze imprezy
sportowe dla dzieci. W przysztym roku chcemy zorganizowac¢ kolejng odstone KFP, myslimy tez
o duzym turnieju halowym dla mtodziezy w przysztosci - zaznaczyt Janusz Koziot.

Co wazne, Krakéw nie spoczat na laurach i intensywnie zabiega o organizacje duzych imprez
sportowych w kolejnych latach.

*Ekwiwalent reklamowy AVE - wskazZnik wyrazajgcy ilos¢ pieniedzy, jaka nalezatoby wydac na
publikacje lub emisje danego przekazu, gdyby byt on reklamg, stosowany jako indeks oceny
efektywnosci dziatan PR.
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