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Zapoznaj sie z zatozeniami uchwaty krajobrazowej
2017-08-26

Od 21 sierpnia do 29 wrzesnia wyltozony jest do publicznego wgladu projekt uchwaty krajobrazowej,
czyli ,,Zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen dla Miasta Krakowa”.

Warto zaznaczy¢, ze ustawowa procedura sporzgdzania uchwaty krajobrazowej nie
przewidywata mozliwosci sktadania wnioskéw do projektu uchwaty, dlatego tez zespét
sporzadzajacy uchwate krajobrazowa - Swiadomy ogromnego zainteresowania mieszkancéw
tematem uporzadkowania przestrzeni publicznej - przeprowadzit w ramach pozaproceduralnych
konsultacji spotecznych ankiete internetowq, ktérej celem byto poznanie pogladéw
mieszkancéw co do przedmiotu i zakresu przysztych regulacji, a nastepnie przedstawit
koncepcje dokumentu, zapraszajgc wszystkie zainteresowane podmioty wyrazenia opinii na jej
temat.

Projekt uchwaty, wytozony obecnie do publicznego wgladu, zostat zmieniony w stosunku do
zaprezentowanej w 2016 roku koncepcji, tak, aby uwzglednic gtos mieszkahcéw, jak rowniez w
efekcie dogtebnej analizy zagadnieh prawnych zwigzanych z przedmiotem uchwaty oraz opinie i
uzgodnienia instytucji okreslonych w ustawie o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym,
m.in. Wojewddzkiego Konserwatora Zabytkéw i Regionalnego Dyrektora Ochrony Srodowiska.

Aby zwieZle przedstawi¢ proponowane rozwigzania, opracowana zostata broszura informacyjna
na temat uchwaty krajobrazowej. W czytelny sposéb zostaty w niej przedstawione podstawowe
zatozenia przysztych zmian. W celu okreslenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej
architektury, wyznaczono trzy strefy. Dodatkowo wyznaczono gtéwne ciagi integracji terenéw
zieleni, w ramach ktérych obiekty matej architektury powinny tworzy¢ spdjna catos¢. Obiekty
matej architektury powinny powstawa¢ w dostosowaniu do otaczajgcego je krajobrazu,

z zachowaniem ciggtosci traktow pieszych i rowerowych, a takze powigzan widokowych.

Dla wyznaczonych stref zostaty okreslone formy i rodzaje obiektéw matej architektury,
dopuszczalne materiaty, kolorystyka oraz podstawowe parametry stosowania elementdéw,

z wykluczeniem elementéw refleksyjnych i odblaskowych. Uporzgdkowanie podstawowych
elementéw wystroju przestrzeni miejskiej przyczyni sie do poprawy harmonii wizualnej catego
Miasta i poprawi odbiér przestrzeni.

W celu okreslenia zasad i warunkdéw sytuowania reklam (tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych), wyznaczono pie¢ stref krajobrazowych. W uchwale przyjeto regulacje
okreslajgce gabaryty tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, standardy jakosciowe oraz
rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga zosta¢ wykonane te nosniki reklamowe. W
kazdej ze stref, okreslono - w formie zakazéw, dopuszczen i nakazéw - zasady i warunki
sytuowania reklam wolnostojgcych i reklam na obiektach.

W zakresie reklam wolnostojgcych pozostawiono mozliwos$¢ sytuowania tradycyjnych
krakowskich ,, okrgglakéw”. Natomiast w strefie obejmujgcej gtéwne ulice wlotowe, dopuszcza
sie stosowanie nosnikéw reklamowych, takich jak billboardy i pylony reklamowe. Dla reklam
sytuowanych wzdtuz drég ustalono m.in. minimalng odlegtos¢ pomiedzy wolnostojgcymi
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reklamami, a takze od krawedzi jezdni i skrzyzowan.

Odrebnie zostaty przygotowane zasady sytuowania szyldow w kazdej ze stref. Wielkos¢ szyldu,
ktéry nalezy umiesci¢ w obrebie parteru budynku (ptasko na Scianie lub na wysiegniku), nie
moze przekroczy¢ powierzchni 1 m2. W scisle okreslonych przypadkach dopuszczono mozliwosé
umieszczenia dodatkowego szyldu. Dodatkowo okreslono zasady sytuowania reklam, w tym
szyldéw, na terenach towarzyszacych obiektom ustug, o min. powierzchni 0,5 ha. Potozono
szczegdlny nacisk na uporzadkowanie reklam na tych terenach, okreslajgc zasady sytuowania
reklam wolnostojgcych, takich jak billboardy, pylony, maszty, chorggwie.

Projekt uchwaty rozstrzyga takze o mozliwosci umieszczenia reklam na siatkach zastaniajgcych
rusztowania, jednak nie dtuzej niz na okres 1 roku i nie czesciej niz co 7 lat. Dwie reklamy
bedzie mozna takze umiesci¢ w wiatach przystankéw komunikacji miejskie;.

W uchwale dopuszczono odtworzenie historycznie istniejgcych neonéw a réwnoczesnie
zakazano umieszczania murali reklamowych.

Sytuowanie reklam w przestrzeni publicznej - z wyjatkiem jednego szyldu dla kazdego podmiotu
- bedzie podlegato tzw. optacie reklamowej, 0 czym rozstrzygnie Rada Miasta Krakowa w
odrebnej uchwale. W projekcie wyznaczono takze dwuletni termin dostosowania istniejgcych
tablic reklamowych i urzgdzeh reklamowych do zasad i warunkéw wynikajgcych z postanowienh
uchwaty.

W ramach przepiséw dotyczacych ogrodzen wyznaczono cztery strefy przestrzenne. Zakazuje
sie grodzenia zabudowy wielorodzinnej, dopuszcza sie natomiast grodzenie zabudowy
jednorodzinnej i ustugowej na scisle okreslonych zasadach. Okreslono wysokos$¢, dopuszczone
materiaty, zakazano ogrodzen petnych. Zalecane stosowanie zywoptotéw w terenach
mieszkaniowych wielorodzinnych stworzy warunki do zaaranzowania przestrzeni w sposéb
bardziej przyjazny i estetyczny. Dzieki zmiennosci roslin w zaleznosci od pory roku, wyglad
osiedli stanie sie atrakcyjniejszy. Wprowadzenie nowych przepiséw prawa lokalnego dla
sytuowania ogrodzen pozwoli na kreowanie otwartych przestrzeni publicznych, dostepnych dla
wszystkich w postaci bogatej struktury ulic, placéw, parkéw, wnetrz osiedlowych etc.,
tworzgcych ciggi aktywnosci publicznej.

Wiecej informacji o uchwale krajobrazowej TUTA]. W ramach wytozenia wszyscy
zainteresowani moga sktadac¢ uwagi do projektu w nieprzekraczalnym terminie do 13
pazdziernika tego roku.
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