=“= Magiczny

=|“ Krakow

Zaangazowac Polakow w samorzadnos¢
2018-06-04

W czwartek, 24 maja wystartowata pierwsza w Polsce kampania edukacyjno-informacyjna ,,Sam
urzadzaj swoje miasto” skierowana do mieszkancéw miast, realizowana wspdlnie przez samorzady
lokalne zrzeszone w Zwiazku Miast Polskich. Inicjatorzy akcji zachecaja mieszkancéw do uczestniczenia
w zarzadzaniu swoimi miastami i ksztattowania najblizszego otoczenia.

W inicjatywe witaczyto sie ponad 70 miast ze Zwigzku Miast Polskich. Do wiekszego
angazowania sie w zycie matych ojczyzn zachecajg zaréwno metropolie, mniejsze miejscowosci,
a takze gminy. W akcji biorg udziat m.in.: Poznan, Krakéw, Rzeszéw, Opole, Czestochowa,
Tychy, Bielsko-Biata, Rybnik, Etk, Kartuzy, Kotobrzeg, Sandomierz czy Btaszki. Petng liste miast
mozna znalez¢ na stronie www.miasta.pl.

- Chcemy, aby nasi mieszkancy mieli Swiadomos¢, ze wspdlnie z samorzadem moga
ksztattowac swoja najblizszg okolice jak i cate miasto. Dlatego méwimy w kampanii ,,Cate
miasto to Twéj dom, planuj je z rozmachem, bo masz na to wptyw”. W projekcie pokazujemy
konkretne narzedzia, z ktérych mieszkancy moga korzysta¢ - komentuje Jacek Karnowski,
prezydent Sopotu, miasta zaangazowanego w kampanie. - Akcja ma zacheci¢ naszych
mieszkahcéw do wiekszego angazowania sie w sprawy lokalne i wptywania na to, jak nasze
miasta wygladaja i jak sie w nich zyje. - podkresla Karnowski.

Co wynika z badan?

Badania pokazuja, ze zaledwie jedna trzecia Polakdw jest zainteresowana zyciem publicznym,
natomiast 20-25% w ogéle sie nim nie interesuje. Wedtug analizy CBOS bezposredni kontakt z
urzednikiem w jakiejs sprawie dotyczgcej spotecznosci lokalnej (poza zatatwieniem wtasnych
spraw w urzedzie) w ciggu roku ma zaledwie 8% Polakéw. Jedng z gtéwnych przyczyn niskiej
partycypacji spotecznej jest brak przekonania o mozliwosci wptywania na rzeczywistos¢. Polacy
uwazaja, ze nie majg przetozenia na losy kraju. Ci, ktérzy w badaniach potwierdzaja, ze taki
wpltyw majg, przyznajg jednoczesnie, ze z niego nie korzystaja.

- Czesto deklarujemy, ze doceniamy samorzad. Wedtug CBOS, w 2017 roku, 73% mieszkahcéw
pozytywnie ocenito dziatania samorzaddéw lokalnych. Uwazamy réwnoczesnie, ze nasz wptyw na
sprawy lokalne jest wiekszy niz na sprawy kraju. Jednak postawa wiekszosci z nas jest spéjna ze
stwierdzeniem demokracja fajna sprawa, bylebym nie musiat nic robi¢ - komentuje Joanna
Nowaczyk, koordynator kampanii w Zwigzku Miast Polskich.

Nieprzypadkowo projekt zainicjowano w maju, ktéry jest tradycyjnie miesigcem samorzadu
terytorialnego. Na 27 maja przypada bowiem rocznica upamietniajgca pierwsze wybory
samorzadowe z 1990 roku.

Dziatania edukacyjne

W ramach kampanii przygotowano spot filmowy, plakaty, infografiki, a takze strone


http://www.miasta.pl
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internetowa, ktéra jest dostepna pod adresem www.miasta.pl

Komunikacja obejmie:

e [nternet,

¢ |okalne nosniki reklamowe miast biorgcych udziat w projekcie (citylighty, miejskie
przestrzenie plakatowe i nosniki elektroniczne),

e media spotecznosciowe.

Bedga jej towarzyszyty dziatania public relations skierowane do mediéw o zasiegu ogdélnopolskim
i lokalnym.

Akcje samorzadowa wspiera ,Rzeczpospolita Zycie Regionéw”.
Za kampanie odpowiada Fabryka Komunikacji Spotecznej.
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