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Ztote Formaty dla Krakowa

Projekt ,,Golebie kreca Krakow” zwyciezyl w kategorii Kampanie
Reklamowe, w konkursie Ztote Formaty. Nagroda za zwyciestwo
jest ogolnopolska kampania reklamowa oraz kampania na
nosnikach Infoscreen w warszawskim metrze przyznana przez
Grupe Stroer o wartosci 100 tysiecy zlotych. Sukces osiagnat tez
drugi z krakowskich projektow - ,,Chopin w miescie” - ktory zajat
trzecie miejsce w kategorii Event.

Podczas wczorajszej (21 wrzesnia) gali Festiwalu Promocji Miast i
Regiondw ogtoszono wyniki konkursu Ztote Formaty. Bezkonkurencyjne
okazaty sie projekty z Krakowa. Pierwsze miejsce w kategorii Kampanie
Reklamowe zajat realizowany przez Urzad Miasta Krakowa projekt
,Gotebie krecg Krakow”. Nagroda za zwyciestwo jest ogdlnopolska
kampania reklamowa oraz kampania na nos$nikach Infoscreen w
warszawskim metrze przyznana przez Grupe Stroer o wartosci 100 tysiecy
ztotych. Wysoka, trzecigq pozycje w kategorii Event zajeta kampania
»Chopin w Krakowie”, przygotowana przez Krakowskie Biuro Festiwalowe.

Wyroéznienia dla Krakowa odebrat Prezydent Jacek Majchrowski, ktory
wczesniej wzigt udziat w panelu dyskusyjnym na temat wizerunku i
promocji polskich samorzadow.

Przypomnijmy, ze kampania ~Gotebie kreca Krakow” to
najprawdopodobniej pierwsze promocyjne przedsiewziecie na Swiecie, w
ktérym gotebie odegraty role rezysera i same ,decydowaty”, jakie widoki
miast pokazac. Na potrzeby kampanii zostat tez zrealizowany film ,Ikar”,

w ktorym tytutowg role odgrywa znany krakowski aktor Jerzy Stuhr.
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Z kolei drugi z wyrdznionych krakowskich projektow - ,Chopin w miescie”
- w niekonwencjonalny sposdb wpisat nasze miasto w cykl obchodéw Roku
Chopinowskiego. Wszystkie aktywnosci umieszczono w przestrzeni
publicznej, a poszczegdlne elementy projektu  wykorzystywaty
niestandardowe dziatania oraz nowoczesne technologie. Kampania zostata

dofinansowana ze $rodkéow Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego.
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