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Matopolska - dobrze trafisz!
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Cho¢ Matopolska nie jest bezposrednia arena pitkarskich rywalizacji, to bogactwo atrakcji i marka Krakowa
sprawia, ze region liczy sie w ,,grze o turystéow". Jak najlepszemu przyjeciu zagranicznych gosci stuza m.in.
dziatania podejmowane w ramach Matopolskiego Systemu Informacji Turystycznej (MSIT), oraz kampania
promocyjna ,,WAY TO GO MALOPOLSKA, KRAKOW DOBRZE TRAFISZ!".

Odwiedzajacy podczas mistrzostw EURO 2012 Matopolske caty czas moga liczy¢ na wsparcie i pomoc
ponad 200 specjalnie przeszkolonych wolontariuszy udzielajgcych turystom niezbednych informacji.
Wielojezyczni wolontariusze sg dostepni na lotnisku w Balicach, na Dworcu Gtéwnym oraz
Regionalnym Dworcu Autobusowym (RDA) oraz Wieliczce. Poruszanie sie po Krakowie w okresie
wzmozonego ruchu utatwiajg turystom specjalne tablice informacyjne ulokowane w centrum miasta.

Zagraniczni goscie mogg réwniez zasiegna¢ porady wykwalifikowanych informatoréw, ktérzy
pomagajg w zaplanowaniu wycieczki po regionie. Kazdy, kto odwiedzi ktérgs z jednostek ,,it" w
ramach MSIT i poda hasto MSIT DOBRZE TRAFISZ! Lub MSIT WAY TO GO! otrzyma okolicznoSciowg
przypinke, tzw. button. (akcja zbierania pamigtkowych przypinek potrwa do niedzieli, 1 lipca).
Komplet wydawnictw promujacych Krakéw i Matopolske otrzymali takze dziennikarze, ktérzy
odwiedzili Miejskie Centrum Prasowe na Matym Rynku.

W ramach kampanii ,WAY TO GO MALOPOLSKA, KRAKOW DOBRZE TRAFISZ!" prowadzone sa
dziatania w internecie i na nosnikach reklamy zewnetrznej. Promocja regionu odbywa sie na
oficjalnym portalu dedykowanym przybywajgcym na EURO 2012 - www.polishguide2012.pl oraz w
portalach spotecznosciowych w Anglii, Holandii i we Wioszech. Uruchomiono takze nowga odstone
serwisu turystycznego wojewddztwa - www.visitmalopolska.pl. Dzieki portalom internauci maja okazje
pozna¢ nowy wirtualny wizerunek Matopolski.

W ramach kampanii outdoorowej billboardy oraz plakaty nawigzujgce do pitkarskiej tematyki mozna
zobaczy¢ w wojewddztwie matopolskim a takze w miastach gromadzgcych najliczniej fanéw futbolu
(Warszawa, Gdansk, Poznan i Wroctaw). Kampania realizowana jest przez Urzad Marszatkowski
Wojewddztwa Matopolskiego w partnerstwie z Miastem Krakéw, w ramach projektu Matopolski system
Informacji Turystycznej, wspétfinansowanego ze Srodkéw Unii Europejskiej. (KM)
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