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Budzet obywatelski - przed nami gtosowanie
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467 projektow - sposrdéd tylu bedziemy wybierac od 20 do 28 czerwca w gtosowaniu nad budzetem
obywatelskim miasta Krakowa. Enklawa Wislana - stworzenie nad rzeka miejsca oferujacego rézne
mozliwosci spedzania czasu dla oséb w kazdym wieku, stok narciarski na Sikorniku, darmowa lemoniada w
wakacje, ekologiczne tadowarki uliczne, publiczne kapielisko wraz z ogdlnodostepna plaza miejska na
Zakrzéwku - to tylko niektére propozycje.

Lista wszystkich projektow oraz wykaz punktéw gtosowania, w ktérych mieszkancy bedg mogli oddac
gtos w formie papierowej na specjalnie przygotowanych kartach do gtosowania sg dostepne na stronie
www.krakow.pl/budzet.

Do kohca maja urzednicy oceniali projekty pod wzgledem prawno-formalnym. Pracowali nad
weryfikacjg 611 wnioskéw (167 wnioskdw miato charakter ogdélnomiejski, 444 dotyczyty zadan
dzielnicowych), ztozonych w ramach budzetu obywatelskiego Krakowa. Ztozonych zostato 41
protestéw (odwotan) do odrzuconych projektéw. Pozytywnie rozpatrzono 8 projektéw. Negatywna
ocene podtrzymano w stosunku do 33 projektow.

Od 20 do 28 czerwca mieszkancy beda mogli wybiera¢, ktére sposrdéd zadan zyskajg najwieksze
poparcie i zostang ostatecznie realizowane ze Srodkéw budzetu obywatelskiego. Do konca lipca
zostang ogtoszone zwycieskie projekty przeznaczone do realizacji. Do wydania jest 10 miIn zt na
zadania ogdélnomiejskie i ponad 4 min zt na dzielnicowe.

Gtosowac¢ mogg mieszkancy, ktérzy w dniu gtosowania ukonczyli 16. rok zycia. Gtlosowac¢ bedzie
mozna na dwa sposoby: przez zaktadke na stronie www.budzet.krakow.pl badZ osobiscie w lokalu
wyborczym. Aby odda¢ wazny gtos, nalezy wybra¢ 6 réznych zadan (w tym: 3 zadania o charakterze
lokalnym w dzielnicy swojego zamieszkania i 3 zadania o charakterze ogdlnomiejskim), przyznajac
najwyzej ocenionemu projektowi 3 punkty, a najnizej 1 punkt oraz uzupetni¢ wszystkie rubryki na
karcie do gtosowania.

Sposréd projektéw dzielnicowych dominujg propozycje inwestycji infrastrukturalnych (naprawa
nawierzchni ulicy, przejs¢ dla pieszych, chodnika), a takze projekty dotyczace doposazenia placow
zabaw, szkét oraz renowacji bibliotek. W$réd projektéw ogdlnomiejskich znalazty sie m.in.: Enklawa
Wislana - stworzenie nad rzekg miejsca oferujgcego rézne mozliwosci spedzania czasu dla oséb w
kazdym wieku; Zielona Aleja Twardowskiego - przyjazne potagczenie Bulwaréw Wislanych z
Zakrzéwkiem; rewitalizacja Parku Krakowskiego oraz Parku Lotnikéw Polskich; szkoleniowy osSrodek
ruchu drogowego dla dzieci i mtodziezy ,Miasteczko Ruchu Drogowego - Lajkonik”; Ptywajgce brzdace
- rewitalizacja czesci dla najmtodszych odkrytego basenu przy ul. Mackiewicza; Kobieta w meskim
swiecie - przedstawicielki ptci pieknej grajg w pitke nozna; Krakowski Rower Miejski blizej
mieszkancédw - montaz 17 stacji KMK Bike na terenie Podgérza i Nowej Huty; Stacja roweru KMK dla
potudnia Krakowa; Pogromcy bazgrotéw; Asocjacja promotoréw radosnego ptaka; stok narciarski na
Sikorniku; kafejka bezpieniezna; darmowa lemoniada w wakacje; ekologiczne tadowarki uliczne;
publiczne kgpielisko wraz z ogélnodostepng plazg miejska na Zakrzéwku.
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Kampania informacyjno-promocyjna rozpoczeta sie 1 czerwca, chociaz pierwsze dziatania promocyjne
byty prowadzone jeszcze w maju (branding tramwaju bombardier od 4 maja - 28 czerwca, emisja
spotu w bus tv). Nalezy podkresli¢, ze w Il edycji kampanii dziatania informacyjne prowadzone sa
wieloptaszczyznowo z wykorzystaniem réznorodnych kanatow komunikacji. Osia tej edycji kampanii
sg, podobnie jak w poprzedniej turze, dziatania internetowe takie jak emisja banneréw na lokalnych
portalach informacyjnych (krakow.gazeta.pl, lovekrakow.pl, onet.pl, krakow.pl) oraz w social media
(reklama CPM na Facebooku). W kampanii zostang wykorzystane takze nosniki outdoorowe
(ekspozycja plakatow typu citylight w najwazniejszych ciggach komunikacyjnych miasta oraz branding
tramwaju). Ponadto w jednym z lokalnych dziennikéw pojawia sie reklamy prasowe, a w Radiu
Krakéw, w porze najwiekszej stuchalnosci, emitowanych bedzie ok 90 spotéw informacyjnych. Od 15 -
21 czerwca odbedzie sie kolportaz 315 000 ulotek w formie drukéw bezadresowych. Natomiast 50 000
ulotek zostato juz rozdystrybuowanych do dzielnic, miejskich jednostek organizacyjnych i kulturalnych
oraz do innych miejskich instytucji. Ulotki byty réwniez rozdawane podczas Festiwalu Nauki na Rynku
Gtownym oraz podczas Dnia Otwartego Magistratu.

Podobnie jak w pierwszej turze, w ostatnim tygodniu kampanii (22 - 28 czerwca) na Rondzie
Mogilskim zostanie roztozony namiot - punkt konsultacji spotecznych, w ktérym pracownicy Urzedu
Miasta Krakowa oraz miejskich jednostek organizacyjnych beda petnili dyzury i udzielali informacji nt.
budzetu obywatelskiego. W namiocie mieszkahcy beda mogli réwniez gtosowac na wybrane projekty.



