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Spot z Bartoszem Kapustka promuje Krakow i UEFA EURO U21

2017-05-30

Trzy druzyny dzieci z Zespotu Szkolno-Przedszkolnego nr 4 rywalizowaty w poniedziatek, 29 maja, w
konkursie rzutow karnych na Orliku przy ul. Urzedniczej 65. Wydarzenie byto czescia promocji UEFA EURO
U21 2017 wsrod najmtodszych krakowian. W nagrode za sportowa postawe wszyscy mali pitkarze otrzymali
bilety na mecze turnieju, ktére odbeda sie w naszym miescie. Podczas konkursu Andrzej Kulig, Zastepca
Prezydenta Krakowa, zaprezentowat tez spot promujacy Krakéow jako miasto-gospodarza imprezy. - Ukazuje
on uroki Krakowa oraz klase pitkarska Bartosza Kapustki, ktory jest twarza naszej lokalnej kampanii -
podkreslit Andrzej Kulig.

Przypomnijmy, Krakédw promuje na dwa sposoby Mtodziezowe Mistrzostwa Europy w pitce noznej UEFA
EURO U21 Polska 2017. Pierwszy to zaangazowanie w organizacje turniejéw pitkarskich dla dzieci i
mtodziezy w wieku od 7 do 16 lat w ramach Krakowskiego Festiwalu Pitkarskiego. Drugi to kampania
realizowana w przestrzeni miasta i w mediach.

- Krakéw jest znédw gospodarzem wielkiej imprezy, tym razem sportowej, o randze europejskiej. Mamy
w tym doswiadczenie i cieszymy sie sporym zaufaniem. Miasto aktywnie wykorzystuje to wydarzenie.
Jest nie tylko miastem lokowania spotkan, ale przede wszystkim miastem gospodarzem - méwit
Andrzej Kulig.

Mtodziezowe Mistrzostwa Europy do lat 21 zostang rozegrane w drugiej potowie czerwca w szesciu
polskich miastach - oprécz Krakowa role gospodarzy petnig tez: Bydgoszcz, Gdynia, Kielce, Lublin i
Tychy. W turnieju zmierzy sie 12 reprezentacji: Polski, Niemiec, Czech, Danii, Wtoch, Stowacji, Szwecji,
Anglii, Portugalii, Serbii, Hiszpanii i Macedonii. Impreza, nad ktdra piecze sprawuje UEFA, cieszy sie
wysokg ranga, jest postrzegana jako kuznia pitkarskich talentéw, przycigga fanéw futbolu z catego
swiata. Dla Krakowa i innych miast gospodarzy stanie sie okazjg do prawdziwego sportowego sSwieta,
ktére warto podkresli¢ kampania informacyjno-promocyjna. Profesjonalna kampania, planowana
wzorem imprez sportowych o podobnej randze realizowanych w réznych europejskich i Swiatowych
miastach, opiera na wykorzystaniu réznego rodzaju nos$nikéw, a takze réznorodnych dziataniach
towarzyszacych.

- Popularnos¢ pitki noznej w swiecie daje mozliwosci, jakich nie ma w zadnej innej dyscyplinie sportu.
Relacje z mistrzostw przewidziane sg do ponad 100 krajéw. Korzyscig dla miasta, wynikajacg z
organizacji imprezy, jest przede wszystkim walor promocyjny i Krakéw chce to maksymalnie
wykorzysta¢ - méwi Janusz Koziot, Doradca Prezydenta Krakowa ds. Sportu.
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Promocja wydarzenia odbywa sie w skali ogdlnopolskiej - poprzez dziatania koordynowane przez
Polski Zwigzek Pitki Noznej, oraz lokalnie, jako dziatania prowadzone przez poszczegélne miasta-
gospodarzy turnieju. Reklama typu outdoor zostata wyeksponowana w strategicznych punktach, przy
gtéwnych ciggach komunikacyjnych oraz trasach ,wylotowych” na nosnikach typu: citylighty,
billboardy, cuby, minicuby, flagi, no$niki typu led oraz siatki wielkoformatowe. Dodatkowo
zaplanowane zostato rowniez obrandowanie tramwajéw i autobuséw oraz produkcja spotu
promocyjnego z udziatem Bartosza Kapustki, ktéry zostat ambasadorem lokalnej kampanii
promocyjnej, a takze wspdétpraca z mediami. Budzet promocyjny Krakowa przeznaczony na
Mtodziezowe Mistrzostwa Europy to 1,5 min zt. - Z tego 100 tys. zt jest przeznaczone na sktadke do
wspdlnej kasy wraz z pozostatymi miastami, UEFA i PZPN, co pozwoli na wspdélng, ogdlnopolska
promocje turnieju poprzez EuroTrucka, kampanie billboardowg w duzych polskich miastach, takich jak
Warszawa, Wroctaw, Gdanhsk czy Katowice, oraz na promocje w telewizji Polsat - wylicza Janusz Koziot.

Przeprowadzenie kampanii reklamowej przez Krakéw jest rGwnoznaczne z wypetnieniem zobowigzanh
wobec UEFA wynikajacych z zawartej w 2015 r. umowy ,Host City Agreement for the Final
Tournament of the UEFA European Under-21 Championship”, dotyczacej UEFA Euro U21 Polska 2017.
- Kampania promocyjna towarzyszgca Euro U21, ma pokazac Krakéw jako miasto sportu i przyblizy¢
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kibicom jego turystyczne atrakcje - wyjasnia dyrektor Wydziatu Promocji i Turystyki UMK Elzbieta
Kantor. - Krakéw spodziewa sie wielu gosci, ktérzy odwiedzg miasto w zwigzku z imprezg, chcemy
zachecic ich, by wrdcili do miasta takze w innym terminie, na dtuzej - zaznacza.



