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Budzet obywatelski: gtosowanie coraz blizej!

2018-06-15

Juz 16 czerwca rozpocznie sie gtosowanie w V edycji Budzetu Obywatelskiego Miasta Krakowa. Mieszkancy
beda mogli wybierac sposréd 431 propozycji: 123 ogdélnomiejskich oraz 308 dzielnicowych. Gtosowanie
potrwa do 30 czerwca, a w tym roku po raz pierwszy beda w nim mogli wzia¢ udziat takze cudzoziemcy, coraz
liczniej osiedlajacy sie w Krakowie.

- Do kohca czerwca tematyka budzetu obywatelskiego bedzie intensywnie promowana w przestrzeni
miejskiej i wirtualnej: poprzez ulotki, plakaty i specjalne gazetki, a takze media elektroniczne, w tym
spotecznosciowe - zapowiedziat zastepca prezydenta Krakowa ds. polityki spotecznej, kultury i
promocji miasta Andrzej Kulig. To wazne, bo w tym roku gtosowanie konkuruje o uwage krakowian z
mundialem i wyczekiwanymi wakacjami.

Ostatecznie, po rozpatrzeniu protestéw, do udziatu w gtosowaniu zakwalifikowano w tym roku 123
projekty ogdlnomiejskie oraz 308 projektow dzielnicowych, czyli w sumie 431 propozycji
(dla poréwnania w 2017 r. mozna byto gtosowac na 111 projektéw ogdlnomiejskich oraz 208
projektéw dzielnicowych, czyli w sumie 319 propozycji). Sa to liczby ustalone po rozpatrzeniu
protestdw wnioskodawcow.

Zgodnie z regulaminem Budzetu Obywatelskiego Miasta Krakowa w przypadku odrzucenia projektu w
wyniku weryfikacji prawnej wnioskodawcom przystuguje mozliwos¢ ztozenia protestu. W tym roku
odwotania w formie pisemnej wraz z uzasadnieniem mozna byto sktadac¢ od 5 do 7 czerwca. Protesty
rozpatrywano 7, 8 i 11 czerwca na posiedzeniach z udziatem przedstawicieli Rady Budzetu
Obywatelskiego. Ogétem ztozono 56 protestow: 15 z nich przyjeto, 33 odrzucono, 8 wycofano.

- Ocena prawna projektu to czesto zadanie dtugotrwate, wymagajace kilku dni i angazujace wiele
miejskich jednostek. Wynika to stad, ze pomysty sktadane przez mieszkancéw nierzadko maja
charakter interdyscyplinarny, wiec mieszczg sie jednoczesnie w kilku obszarach funkcjonowania
miasta. Zawsze podchodzimy do tego procesu bardzo starannie i rzetelnie rozpatrujemy wszystkie
uwagi - podkreslit wiceprezydent Andrzej Kulig.

W tym roku mieszkahcy, oddajgc gtos w budzecie obywatelskim, rozdysponujg ponad 12 min zt. Jakie
kategorie cieszyty sie najwiekszym powodzeniem? Pierwsze trzy miejsca zajety: sport i infrastruktura
sportowa, zielen i ochrona srodowiska oraz infrastruktura miejska. Projekty kulturalne znalazty sie na
czwartej pozyciji.

- Najwiecej projektéw do oceny dostaty Zarzad Zieleni Miejskiej oraz Zarzad Infrastruktury
Komunalnej i Transportu. Ta tendencja utrzymuje sie w krakowskim budzecie obywatelskim od dwéch
lat - podkres$la Mateusz Ptoskonka, dyrektor Biura Miejski Osrodek Wspierania Inicjatyw Spotecznych.

kategoria ogolnomiejskie|dzielnicowe|RAZEM
infrastruktura 28 49 77
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kultura 17 49 6
spoteczenstwo 8 19 27
bezpieczehstwo 6 18 2
edukacja 7 17 24
o™ . 2o
zgggolvlvr;frastruktura 16 67 83
zdrowie 8 34 42
infrastruktura rowerowa 3 3 6
123 308 431

Gtosowanie - kto, jak i gdzie?

Do gtosowania w budzecie obywatelskim uprawnione sg osoby, ktére w dniu oddania gtosu ukohczyty
16 lat oraz sg mieszkancami Krakowa. Co wazne, nie muszg by¢ zameldowane na terenie miasta.
Podobnie jak w ubiegtym roku, nie wychodzac z domu, swéj gtos bedzie mozna oddac na stronie
dedykowanej budzetowi obywatelskiemu budzet.krakow.pl. Aby zagtosowad w internecie, nalezy sie
zalogowac do platformy internetowej i podac¢ swoje dane: imie i nazwisko, adres zamieszkania, numer
PESEL, numer telefonu komdérkowego oraz adres e-mail.

W tym roku bedg mogli gtosowac réwniez cudzoziemcy, ktérzy mieszkajg w Krakowie, ale nie
posiadajg numeru PESEL - przy zaktadaniu konta na platformie budzet.krakow.pl dodatkowo beda
musieli podac swojg date urodzenia oraz pte¢. Na tej podstawie generowany bedzie kod
identyfikacyjny, ktéry umozliwi gtosowanie.

Dla osdb, ktére wolg tradycyjne gtosowanie, przygotowane zostang papierowe karty do gtosowania.
Osoby gtosujgce w ten sposéb bedg musiaty podac jedynie imie i nazwisko, adres zamieszkania oraz
numer PESEL. Kazda osoba bedzie mogta wtozy¢ do urny tylko jedng karte - przed wrzuceniem gtosu,
osoba obstugujgca punkt gtosowania prosi¢ bedzie o okazanie dokumentu potwierdzajgcego
tozsamosc.

Punkty do gtosowania:
Uruchomionych zostanie 100 stacjonarnych punktéw na terenie Krakowa, m.in.:

e w wybranych lokalizacjach Urzedu Miasta Krakowa (przy ul. Wielickiej 28A, al. Powstania
Warszawskiego 10, os. Zgody 2),

Punktach Obstugi Mieszkahca w CH Serenada, Galerii Bronowice oraz CH Bonarka,

w siedzibach Rad Dzielnic,

w wybranych instytucjach kultury, tj. filiach Biblioteki Krakéw oraz domach kultury,

w lokalach Programu Aktywnosci Lokalnej.


http://www.budzet.krakow.pl
http://www.budzet.krakow.pl
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Ponadto od 16 czerwca mieszkancy Krakowa, ktérzy wezma udziat w piknikach krakowskich, beda
mogli réwniez zagtosowac¢ na wybrany przez siebie projekt. Przygotowano tam specjalne strefy
obywatelskie, gdzie beda prezentowane dotychczas zrealizowane projekty, a wnioskodawcy beda
mieli mozliwo$¢ promowania swoich pomystéw:

e sobota, 16 czerwca, w parku Kosciuszki w godz. 11-17,
niedziela, 17 czerwca, w parku Ratuszowym w godz. 11-17,
sobota, 23 czerwca, w parku Jordana w godz. 11-17,

niedziela, 24 czerwca, w parku Jerzmanowskich w godz. 11-17,
sobota, 30 czerwca, w parku Bednarskiego w godz. 11-17.

Do promowania budzetu obywatelskiego aktywnie wtgczaja sie réwniez krakowskie dzielnice.
Specjalnie oznaczone miejsca do gtosowania bedzie mozna znalez¢ w ich siedzibach, a takze podczas
festyndw z okazji Swieta dzielnic.

Petny wykaz statych i mobilnych punktéw do gtosowania jest dostepny tutaj.

Kampania komunikacyjno-promocyjna

Dziatania komunikacyjno-promocyjne w zakresie budzetu obywatelskiego, w tym takze promocja
same;j idei partycypacji spotecznej, trwajg przez caty rok. Przy okazji rozmaitych przedsiewziec
koordynowanych przez miasto wskazywane i promowane sg mozliwosci, jakie daje mieszkahcom
budzet obywatelski. Co wazne, kampania pokazuje realne efekty partycypacji obywatelskiej,
prezentujac przedsiewziecia, ktdore zostaty zrealizowane wtasnie dzieki inicjatywie i gtosom
mieszkahcoéw. Nalezy podkresli¢, ze w ciggu czterech lat do realizacji wybrane zostaty tgcznie 362
projekty, z czego 92 proc. projektow zostato zrealizowanych.

Kampania informacyjno-promocyjna jest prowadzona na wielu ptaszczyznach zaréwno za
posrednictwem tradycyjnych kanatéw reklamy zewnetrznej (plakaty, billboardy, citylighty), jak
réwniez internetu oraz medidw spotecznosciowych. Na portalu Facebook przez caty rok dziata profil
Budzetu Obywatelskiego Miasta Krakowa. Mozna tam znalez¢ nie tylko praktyczne informacje na
temat budzetu, ale réwniez ciekawostki i prezentacje zrealizowanych wnioskéw. Wzorem lat ubiegtych
w promocje inicjatywy budzetu obywatelskiego zaangazowane bedg miejskie jednostki organizacyjne,
spoétdzielnie i wspdlnoty mieszkaniowe, krakowskie uczelnie oraz szkoty. Spoty reklamowe beda
towarzyszy¢ rowniez mieszkahcom w mediach lokalnych i w komunikacji miejskiej.

W tym roku juz po raz drugi do ragk krakowian trafi bezptatna, drukowana , Gazeta budzetu
obywatelskiego”. Wychodzgc naprzeciw oczekiwaniom mieszkancéw, w gazecie bedzie mozna znalez¢
informacje na temat zrealizowanych projektéw oraz informacje na temat budzetu obywatelskiego.
Gazeta zostata pogrupowana na cztery mutacje, zgodnie z historycznym podziatem dzielnic, tzn.
Sré6dmiescie, Krowodrza, Podgérze i Nowa Huta.

W tym roku na ulice Krakowa wyjedzie tez ,obywatelski kamper”. Bedzie go mozna spotkac podczas
imprez miejskich oraz dzielnicowych, takich jak m.in. Jarmark Swietojanski, Swieta Dzielnicy IIl, Dnia


http://www.bip.krakow.pl/zalaczniki/dokumenty/n/210472/karta

=“= Magiczny

=|“ Krakdéw

Grebatowa, Bitwy o Mistrzejowice, Dnia Zestawic czy podczas pikniku Dzielnicy IV. Kamper zatrzyma
sie na terenie krakowskich uczelni, przy szkotach ponadgimnazjalnych i w miejskiej przestrzeni. W
kamperze na mieszkancéw czekajg specjalisci od budzetu obywatelskiego, ktérzy stuzg
merytorycznym wsparciem w procesie gtosowania. Tu rdwniez bedzie mozna oddac¢ gtos na wybrany
projekt.

Kampania prowadzona bedzie zgodnie z rekomendacjami i wnioskami zawartymi w raporcie
ewaluacyjnym. Warto przypomnieé, ze ubiegtoroczna akcja promocyjna spetnita wszystkie
obowigzujgce standardy w zakresie promocji budzetu partycypacyjnego w Polsce - zrealizowano
wszystkie wymogi, a o kampanii ustyszato 82 proc. ankietowanych. Badani uznali, ze informacje o
budzecie obywatelskim byty tatwo dostepne (w sumie 78 proc. pozytywnych odpowiedzi). Niemal 90
proc. pytanych ocenito, ze komunikowane w kampanii informacje byty zrozumiate. Podobnie wysoko
oceniono doktadnos¢ informacji - 77 proc. pozytywnych odpowiedzi.

Zobacz takze:

e Budzet obywatelski - instrukcja gtosowania [PDF


https://plikimpi.krakow.pl/zalacznik/309988

