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Mijaja dwa lata od wizyty papieza Franciszka w Krakowie

2018-08-01

W dniach 27-31 lipca 2016 r. w Polsce przebywat papiez Franciszek. Byta to jego pierwsza pielgrzymka do
naszego kraju oraz pierwsza wizyta w panstwach Europy Srodkowo-Wschodniej. Miata jednak szczegélny
charakter, gdyz powodem przyjazdu Franciszka do Polski byty Swiatowe Dni Mtodziezy. Byty one dla Polakéw
waznym wydarzeniem i przezyciem duchowym, ale réwniez przyczynity sie do wzrostu wielkosci
przyjazdowego ruchu turystycznego, zaréwno w kategorii gosci odwiedzajacych nasze miasto, jak i wsréd
turystow do niego przybywajacych.

W roku 2016, w ktérym odbywaty sie Swiatowe Dni Mtodziezy, zanotowano 20,9 % wzrostu, osiggajac
poziom 8 500 000 turystéw i 12 150 000 gosci przybytych do Krakowa. W roku 2017 wskazniki te
ksztattowaty sie (analogicznie) na poziomie: 12 900 000 gosci i 9 100 000 turystow.

Przytaczajgc dane zawarte w opracowaniu zleconym przez Matopolskg Organizacje Turystyczng pt.
,Ekonomiczny wptyw Swiatowych Dni Mtodziezy w 2016 roku na gospodarke miasta”, wymiar SDM w
catej gospodarce Krakowa szacowany jest na poziomie 4,85 %, a wartos¢ PKB wytworzonego w tym
okresie w zwigzku z SDM wynosi 1,35 % catego PKB.

Do inwestycji, powstatych z mysla o SDM lub przez SDM przyspieszonych
mozemy zaliczyc¢:

1. Potaczenie drogowe Gminy Miejskiej Krakéw ze strefg przemystowa Wieliczka - Niepotomice

2. Remonty nawierzchni drég, m.in.: ul. Mirowskiej i ul. Jasnogodrskiej; ul. Meissnera, ul. Pasternik,
ul. Wislickiej

3. Rozbudowa ulicy Wrébela na odcinku od ul. Sliwiaka do skrzyzowania ul. Rgcznej i tutnia

4. Budowa dwéch pochylni dla oséb niepetnosprawnych w przejsciu podziemnym pod ul.
Zakopianska

5. Wymiana elementéw konstrukcyjnych torowiska tramwajowego w ul. KoSciuszki w zakresie
tukéw torowych przy ul. Wt6czkéw oraz na ul. Flisackiej

6. Budowa mostu Mitosierdzia na Wildze

7. Montaz dwéch platform schodowych dla oséb niepetnosprawnych w szaletach miejskich, na ul.
Rakowickiej i Siennej

8. Posadowienie trzech toalet: Cichy Kacik - Chodowieckiego; Starowislna - Dietla; Mtynéwka
Krélewska

Organizacja w Krakowie Swiatowych Dni Miodziezy zostata wykorzystana w realizowanych dziataniach
promocyjnych, przyktadowo podczas prezentacji przygotowywanych dla spotkan sSwiatowej branzy
turystycznej: Miedzynarodowego Workshopu Turystyki Religijnej w Fatimie (700 uczestnikéw, gtéwnie
biura podrézy) oraz podczas targéw turystycznych, w ktérych Krakéw uczestniczy i wydarzenh
organizowanych przez miasto. Tematyka ta jest istotna podczas przygotowywania podrézy
studyjnych.

W celu podtrzymania efektu zainteresowania Krakowem jaki osiaggnieto podczas Swiatowych Dni
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Mtodziezy przeprowadzono ponad trzymiesieczng kampanie promocyjna pt. ,,Experience Krakéw
Again” - z kulminacjg w rocznice SDM, ktérej gtéwne zatozenia marketingowe dotyczyty wykorzystania
sity mediow spotecznosciowych poprzez realizacje akcji polegajgcej na odnalezieniu széstki
pielgrzyméw z Wtoch i Hiszpanii, ktérzy goscili w Krakowie podczas SDM oraz zaproszenie ich do
Krakowa, doktadnie w pierwszg rocznice organizacji SDM. Ich pobyt byt szeroko relacjonowany na
.Krakow Experience”, oficjalnym turystycznym profilu spotecznosciowym Miasta. Podczas realizacji
~Experience Krakéw Again” opublikowano ponad 100 postéw na serwisach: Facebook, Instagram,
Twitter i YouTube oraz zanotowano ponad 8 milionéw odston. Z kampanig zapoznato sie 4,3 miliona
uzytkownikéw mediéw spotecznosciowych z catego Swiata, w tym prawie 1,5 miliona oséb z grupy
docelowej - mtodych Wtochéw i Hiszpanéw. Kampania osiggneta bardzo wysoki wskaznik efektywnosci
marketingowej, koszt dotarcia do pojedynczego odbiorcy wynidst zaledwie 5 groszy.

Posiadane przez miasto zasoby zwigzane z turystyka religijng, sg statym elementem naszej kultury.
Zaréwno architektura sakralna, jak i obrzedy sg bardzo atrakcyjne dla turystéw zagranicznych, ktérzy
chetnie uwzgledniajg je w programach swoich pobytéw w Krakowie.



