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Karta Krakowska - czyli element programu zachecajacego podatnikow do rozliczenia sie z fiskusem w
Krakowie - i jej rozwéj, byta przedmiotem posiedzenia Komisji Promocji i Turystyki. Na Komisji rozmawiano
takze o rebrandingu Krakowskiego Biura Festiwalowego.

90 min zt z podatku PIT wptyneto do krakowskiej kasy dzieki akcji zachecajgcej do ptacenia podatkéw
w Krakowie. Elementem przyciggajagcym nowych podatnikéw jest Karta Krakowska wprowadzona
uchwata Rady Miasta Krakowa w lutym 2018 r.

Od poczatku dziatania programu do 31 sierpnia 2020 r. do programu Karta Krakowska przystgpito 258
tys. uzytkownikdéw, w tym 32 tys. 375 na podstawie formularza potwierdzajgcego odprowadzanie
podatku PIT w Krakowie. Uzytkownicy Karty Krakowskiej moga korzystac z ulg na zakup biletéw
okresowych komunikacji miejskiej, 20 proc. znizki na bilety wstepu do muzedw i galerii.

Do programu przystagpito 132 partneréw komercyjnych, ktérzy oferujg na swoje ustugi znizki od 5 do
20 proc. rabatu. Przewodniczgcy Komisji Tomasz Daros zastanawiat sie, czy dla prywatnych
uczestnikédw programu Urzad ma jakas oferte. - Logo i nazwy partnerdw programu eksponowane sg w
miejskich przestrzeniach. Planujemy takze newsletter, ale tu wchodzi ochrona danych osobowych,
uczestnicy programu musza wyrazi¢ zgode na otrzymywanie newslettera - ttumaczyta Elzbieta Kois-
Zurek, dyrektor Wydziatu Zdrowia i Polityki Spotecznej.

Karte Krakowskg czekajg zmiany w regulaminie spowodowane pandemig Covid-19. Dotychczas
konieczne byto osobiste okazanie dokumentéw (PIT, UPO) potwierdzajgcych ptacenie podatkéw w
Krakowie. Sg plany, by dokumenty te mozna byto dostarczy¢ elektronicznie.

Festiwale to 50 proc. dziatalnosci KBF

- Krakowskie Biuro Festiwalowe zarzadza 70 markami. JesteSmy operatorem ICE Krakéw, robimy filmy,
wspétpracujemy z firmami, edukujemy. Dziatamy na wielu ptaszczyznach: muzyki, literatury, filmu,
rynku MICE, biznesu, turystyki, edukacji. Dlatego jako instytucja, musimy sie Swiadomie komunikowac¢
- ttumaczyta radnym lzabela Btaszczyk, dyrektor Krakowskiego Biura Festiwalowego.

W 2018 r. KBF podjat decyzje o rozpoczeciu procedury rebrandingu. KBF w tym celu nawigzat
wspoétprace z krakowska agencjg, ktéra wczesniej przeprowadzata rebranding Teatru Starego i MuFo -
Muzeum Fotografii w Krakowie. Wyboru firmy dokonano na podstawie rozeznania rynku. Krakowska
firma okazata sie najtansza. Przygotowania trwaty 9 miesiecy. - Najwieksze prace zostaty juz
wykonane i optacone. Zmiany natomiast beda wprowadzane sukcesywnie, robimy tylko to co jest
niezbedne - wyjasniata dyrektor KBF.



