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Budzet obywatelski: w mediach i przestrzeni miasta

2020-10-26

Tak jak co roku - cho¢ tym razem, ze wzgledu na pandemie koronawirusa, w nieco okrojonej formie - miasto
przekonywato i zachecato krakowian do czynnego zaangazowania sie we wspodlne decydowanie o Krakowie.
W siédmej edycji budzetu obywatelskiego wzieto udziat blisko 45 tys. oséb. Wyniki poznaliSmy w sobote, 24
pazdziernika.

Budzet obywatelski w Krakowie nie jest narzedziem nowym - funkcjonuje od 2014 r. Przez ten czas
wykonano blisko 500 projektéw z ré6znych dziedzin. To one sg najlepszg, bo ,,zywa” reklamg BO i
Swiadczg o tym, Zze zaangazowanie krakowian ma sens, poniewaz pozwala realnie wptywad na to co
dzieje sie w danej dzielnicy czy miescie.

Co roku promocja BO odbywa sie dwuetapowo. Na wiosne mieszkancy sg informowani o zasadach i
terminach na ztozenie wnioskéw, a takze o ewentualnych zmianach w regulaminie np. dotyczgcych
jednorocznosci projektéw czy kwestiach zwigzanych z wiekiem projektodawcéw i gtosujgcych. Gdy
wiadomo juz, jakie pomysty przeszty do etapu jesiennego gtosowania, pierwsze skrzypce zaczynajg
grac juz sami autorzy projektéw, ktérzy zabiegajg o poparcie dla swoich propozycji i mobilizujg do
gtosowania na nie. Informowanie o BO przez urzednikéw sprowadza sie gtéwnie do przypominania o
terminach i sposobach gtosowania, bo magistrat nie moze promowac zadnego ze zgtoszonych
projektow.

W tym roku - z uwagi na trudng sytuacje spowodowang pandemig - nie byto mozliwosci promowania
BO podczas lubianych przez mieszkancéw Piknikéw Krakowskich. Nie dziataty takze mobilne punkty do
gtosowania, poniewaz - ze wzgleddéw bezpieczehstwa - wiekszy nacisk potozono na promowanie
oddawania gtoséw elektronicznie. Reszta dziatan promocyjnych podejmowanych przez magistrat nie
odbiegata od tych realizowanych przy BO co roku. Byty zatem artykuty sponsorowane w prasie,
reklamy i teksty w dwutygodniku , Krakéw.pl”, publikacje na stronie internetowej Krakéw.pl,
komunikat zachecajgcy do gtosowania w Portalu Edukacyjnym, kampanie internetowe w
komercyjnych portalach i w ich mediach spotecznosciowych, a takze materiaty w gazetach
dzielnicowych, na stronach internetowych miejskich jednostek organizacyjnych czy instytucji kultury.
Z myslg o autorach projektow powstat tez specjalny szablon plakatu z podziatem na poszczegdlne
kategorie wnioskéw, ktéry mogt by¢ przez nich wykorzystany do informowania o konkretnym
pomysle. Miejska telewizja przygotowata z kolei filmy ukazujgce juz zrealizowane projekty.

BO - tak jak co roku - byt obecny w przestrzeni publicznej. Tylko jesienig mozna sie byto o nim
dowiedziec ze 155 citylightéw i 53 billboardéw, 1000 plakatéw na stupach ogtoszeniowych i plansz
reklamowych w 440 bankomatach. Informacje na jego temat podawaty Bus-TV i Tram-TV, a takze
automaty Krakowskiej Karty Miejskiej. Wydrukowano tez ponad 10 tys. plakatéw, ktére trafity m.in. do
Rad Dzielnic, placéwek edukacyjnych, spétdzielni mieszkaniowych i bibliotek.

Nowa propozycjg byta broszura przeznaczona dla uczniéw szkét podstawowych, zawierajgca komiks,
ktérego bohaterowie - Olek, Basia, Karol i pies Kapsel - w prosty sposéb ttumacza dzieciom zasady
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BO. Broszura nie jest dedykowana tylko obecnej edycji BO - ma charakter uniwersalny i dlatego
bedzie wykorzystywana takze w przysztym roku jako jedno z narzedzi promocji procesu.

Magistrat zwrdcit sie takze o pomoc w nagtosnieniu idei do krakowskich szkét, spétdzielni, cztonkéw
Rady Budzetu Obywatelskiego, przewodniczacych samorzgdéw studenckich, Ambasadoréw Lokalnej
Partycypacji. Promocja w mediach spotecznosciowych odbywata sie takze w ramach 18 grup na FB
utworzonych na potrzeby pilotazowego programu Wspdlne Projekty oraz grupy Ambasadoréw Lokalnej
Partycypacji. O BO komunikowano na profilach w mediach spotecznosciowych budzetu
obywatelskiego miasta Krakowa na Facebooku, Instagramie oraz Twitterze. Przygotowany zostat takze
poradnik dla wnioskodawcéw ,Jak promowac projekt?” oraz broszura zawierajgcg wykaz projektéw
poddanych pod gtosowanie.
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