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Twitter blokuje negowanie zmian klimatu
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22 kwietnia, w dniu obchodéw Miedzynarodowego Dnia Ziemi, serwis spotecznosciowy Twitter ogtosit zakaz
emisji reklam zaprzeczajacych zmianom klimatycznym. To wazna inicjatywa, bo media spotecznosciowe maja
ogromna site, ktéra czesto jest wykorzystywana do dezinformacji i propagowania teorii niezgodnych z
aktualnym stanem wiedzy naukowej.

Pierwszy krok w kierunku zakazu fatszowania informacji na temat kryzysu klimatycznego wykonat w
pazdzierniku ubiegtego roku wtasciciel wyszukiwarki Google, ktéry zabronit publikacji reklam,
przeczgcych ugruntowanemu naukowemu konsensusowi w sprawie istnienia i przyczyn zmian
klimatycznych.

Z kolei koncern Meta (dawniej FB) za posrednictwem dedykowanego Centrum Nauki o Klimacie
udostepnia swoim uzytkownikom zweryfikowane i potwierdzone naukowo informacje na temat zmian
klimatycznych. Jesienig ubiegtego roku firma ogtosita inwestycje w wysokosci miliona dolaréw w nowy
program dotacji dla przeciwdziatania dezinformacji klimatycznej. Budzet bedzie wspierat inicjatywy,
ktére buduja sojusze miedzy weryfikujgcymi fakty, ekspertami klimatycznymi i organizacjami
pozarzgdowymi, ktére koncentrujg sie na zwalczaniu dezinformacji o klimacie.

Twitter byt dotychczas zrédtem dezinformacji dla milionéw uzytkownikdédw na Swiecie. Podjete przez
firme dziatania majg temu w przysztosci zapobiec. W oficjalnym komunikacie przed Dniem Ziemi firma
zakomunikowata, ze negowanie zmian klimatu nie powinno by¢ monetyzowane na Twitterze, a
reklamy nie moga wptywac na podejmowanie waznych rozmow na temat kryzysu klimatycznego.
Wedtug naukowcoéw, internetowe rozmowy na temat kryzysu klimatycznego sa na Twitterze coraz
czesciej przeksztatcane przez boty.

Dwa lata temu jedno z badah Brown University wykazato, ze boty byty odpowiedzialne za jedng
czwartg wszystkich wpiséw dotyczgcych kryzysu klimatycznego. Niektére tematy odnotowaty w tym
zakresie znacznie wyzszy odsetek: 38% tweetdéw o ,fatszywej nauce” i 28% wszystkich tweetéw
dotyczacych ExxonMobil, firmy naftowej z bogatg historiag negowania zmian klimatu miaty wtasnie taki
charakter.

Ta sama drogg co Twitter idzie Pinterest, ktéry ogtosit rozpoczecie prac nad zakazem dezinformacji
klimatycznej na swojej platformie. Firma nie okreslita, czy zmiana wptynie na to, co uzytkownicy
publikujg na jej stronie, ale zapowiedziata, ze w nadchodzgcych miesigcach przekaze dodatkowe
informacje na ten temat.
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