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Krakéow miastem innowacji! Rusza kampania , Krakow. Meet the innovation”

2022-09-05

Ponad 500 firm technologicznych, prawie 50 tysiecy pracownikéw IT i 9 tysiecy studentéw kierunkéw
informatycznych - to tylko niektdre z liczb, ktore potwierdzaja, ze Krakdéw jest jednym z najszybciej
rozwijajacych sie osrodkéw innowacji w Europie. Wizerunek miasta przyjaznego biznesowi bedzie kreowacd
kampania przygotowana przez Krakow5020 - miejska spoétke dziatajaca w modelu DMO (Destination
Management Organisation), ktérej celem jest budowanie wizerunku i promocja miasta we wspétpracy z
podmiotami z réznych branz.

Co swiadczy o unikatowosci krakowskiego ekosystemu innowacji? Na dobry klimat do rozwoju start-
updéw i powstawania konkurencyjnych na arenie miedzynarodowej bizneséw sktada sie kilka
czynnikéw. - Wysokiej klasy uniwersytety i uczelnie, lokalna spotecznos¢ wspierana przez organizacje
sieciujgce, rozbudowana infrastruktura centréw biznesowych, utalentowana, mtoda kadra i wysoko
wykwalifikowani specjalisci - to wszystko sprawia, ze nasze miasto jest nie tylko preznie dziatajacym
osrodkiem turystyki wypoczynkowej, ale tez miejscem o duzej sile przyciggania biznesu - méwi
|zabela Btaszczyk, prezeska Krakéw5020. - Bedziemy wykorzystywac ten potencjat, kreowac
wizerunek nowoczesnego miasta tgczgc podmioty z wielu branz i pokazywac inwestorom i
startupowcom, ze warto tutaj rozwija¢ swoj biznes.

Ma to swoje odzwierciedlenie w rankingach. Magazyn Forbes uznat Krakéw za najbardziej przyjazne
biznesowi miasto w Polsce, a w ogdlnoswiatowym rankingu Super Miast wedtug Tholons Global
Innovation Index stolica Matopolski uplasowata sie na 20. pozycji.

W kampanii ,Krakéw. Meet the innovation” opowiadajg o krakowskiej branzy ci, ktérzy znajg jg od
podszewki - zatozyciele start-upow i specjalisci innowacyjnych firm, m.in. Anna Weber, zatozycielka
platformy z wartoSciowg muzyka dla dzieci Pomelody, Szymon Brylski z serwisu z ofertami dla
wielbicieli podrézy Bidroom, czy Liza Khlopkova, wspétzatozycielka start-upu VRpartments. Akcja
bedzie réwniez widoczna w samym centrum Krakowa. Turysci i mieszkahcy z nosnikéw
zlokalizowanych na Plantach dowiedzg sie, dlaczego Krakéw nalezy do najbardziej innowacyjnych
miast w Europie. Dane wykorzystane w kampanii pochodzg z raportu o krakowskich start-upach
przygotowanego przez Fundacje #0OMGKRK. Z raportem, ktéry jest bezcennym Zrédtem informacji na
temat biznesowego Krakowa, mozna zapoznac sie tutaj.

O tym, ze stolica Matopolski jest nie tylko popularnym kierunkiem turystycznym, ale tez istotnym
punktem na biznesowej mapie Swiata, mozna dowiedzie¢ sie tez z cyklu filméw Stories|50-20
zrealizowanego przez Krakéw5020 na portalu LinkedIn i YouTube. Kazdego z bohateréw cyklu Krakéw
urzekt, cho¢ kazdego czym innym. Filmy pokazuja, jak réznorodne jest sSrodowisko krakowskich
ekspatdw - nie tylko narodowosciowo, ale takze w kontekscie zawodowych kwalifikacji i
zainteresowan.

Kampania , Krakéw. Meet the innovation” jest zgodna z rekomendacjami programu strategicznego
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promocji miasta Krakowa na lata 2016-2022. Dokument zwraca uwage na koniecznos¢ wykreowania
"drugiego filaru" wizerunkowego dla miasta, polegajgcego na budowaniu nowoczesnych skojarzen
oraz godzeniu historii i dziedzictwa z nowoczesnoscia. Program rekomenduje tez promocje biznesowe;j
specjalizacji miasta z uwzglednieniem sektoréw gospodarki opartych na wiedzy, innowacyjnosci i
nowych technologiach.

Organizatorem kampanii jest Krakéw5020, miejska spétka dziatajgca w modelu DMO (Destination
Management Organisation), budujaca wizerunek miasta we wspoétpracy z podmiotami z réznych
branz. Jej misjg jest promocja miasta jako atrakcyjnej destynacji turystycznej i biznesowej.

Partnerem kampanii jest Fundacja #0MGKRK wspierajgca lokalng branze startup-6w i innowacyjnych
biznesow.



