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Trwa kampania #TataTezCzyta2024

2024-05-31

Dlaczego kazdy regularnie czytajacy rodzic to fundament przysztosci dziecka? Jak rodzinne czytanie buduje
poczucie wolnosci i sprawczosci? W jaki sposéb wzmacnia autentyczne partnerstwo i buduje gteboka relacje
mezczyzna-dziecko? Po jakie lektury siega¢, by wspoélne czytanie byto wspaniata przygoda? | dlaczego to
takie wazne, by tata, wujek czy opiekun tez czytat? Na te pytania odpowiada kampania #TataTezCzyta2024
organizowana przez Fundacje Powszechnego Czytania i wydawnictwo Tatarak.

Gtownym celem kampanii jest zachecenie mezczyzn, a w szczegdlnosci ojcow i opiekundéw do czytania
dzieciom. Organizatorzy zaplanowali szereg dziatan promocyjnych majacych na celu popularyzacje
akcji. Kampanii towarzyszy publikacja - poradnik dla rodzicéw i opiekunéw ,,Supermoc ksiazek
#TataTezCzyta2024”. Ambasadorami akcji #TataTezCzyta2024 zostali m.in. tukasz Dominiak,
tukasz ,Juras” Jurkowski, Kamil Nowak, Marcin Perfunski i Wiestaw Nowobilski, Katarzyna Zielihska,
Anna Dereszowska, Magda Kordaszewska i Joanna Flis. Akcje wsparli réwniez Anna i Robert
Lewandowscy.

Dlaczego #TataTezCzyta?

Jak wynika z najnowszych badanh czytelnictwa przeprowadzonych przez Biblioteke Narodowa,
panowie siegajg po lekture zdecydowanie rzadziej niz kobiety (odpowiednio 36% i 50%). Podobnie
rozktada sie stosunek emocjonalny do tej czynnosci - 53% kobiet lubi lub bardzo lubi czyta¢, w
przypadku mezczyzn zas odsetek ten wynosi 36%. Przyglgdajac sie blizej zwigzkowi stosunku
emocjonalnego i praktyki, warto odnotowac, ze w przypadku kobiet jest on silniejszy - az 88%
czytelniczek deklaruje pozytywny stosunek do lektury, w przypadku czytelnikéw odsetek ten wynosi
74%. - Réznice w postawach widzimy bardzo wyraznie jako wydawcy ksigzek dla dzieci. Olbrzymia
wiekszos¢ osdb, ktére widzimy na targach czy spotkaniach autorskich, to kobiety. Nasze obserwacje
znalazty odzwierciedlenie w badaniach Biblioteki Narodowej i tak powstat pomyst, by wystac
zaproszenie do Pandw - moéwi Monika Wrébel-Lutz, wtascicielka wydawnictwa Tatarak i inicjatorka
kampanii.

Jak czytamy w raporcie, réznice miedzy postawami czytelniczymi kobiet i mezczyzn nie zaleza tylko
od poziomu wyksztatcenia czy czasu poswieconego na jego zdobywanie. - Kluczowe znaczenie majg
tez r6zne modele socjalizacji do czytania w Srodowisku rodzinnym. Uksztattowane w dziecinstwie i
wczesnej miodosci postawy w tej dziedzinie rzutujg na zachowania w okresie dorostosci. Brak
meskiego czytajgcego wzorca to jedna z przyczyn porzucania czytelniczych nawykéw przez chtopcéw
po okresie edukacji - podkresla dr Tomasz Makowski, dyrektor Biblioteki Narodowej. Aktywne
zaangazowanie mezczyzn w socjalizacje czytelniczg w srodowisku rodzinnym sprzyja wyrobieniu i
utrwaleniu czytelniczych postaw, zwtaszcza wséréd chtopcédw. Organizatorzy kampanii #TataTezCzyta
podkreslajg, ze jest to supermoc, ktérg warto wykorzysta¢ do budowania relacji z dzieckiem.

Jednoczes$nie zaangazowanie czytelnicze w polskich rodzinach nie jest bardzo intensywne. Z badan
~Family Power 2" przeprowadzonych przez Grupe IQS wynika, ze 41% rodzicéw uwaza czytanie
ksigzek za wartos¢ wartg przekazywania dzieciom. To niestety niski odsetek. Przetozenie tej teorii na
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praktyke pokazuje zaangazowanie jeszcze nizsze od deklarowanej wartosci: jedynie 38% kobiet i 30%
mezczyzn potwierdzito, ze czyta swojemu dziecku.

Dane pochodzg z badania syndykatowego Family Power 2, realizowanego przez IQS, ktérym objete sa
rodziny bez dzieci oraz rodziny z dzie¢mi w wieku 2-18 |. Peten proces iloSciowo-jakosciowy. Termin
realizacji: czerwiec-pazdziernik 2023 r.

Czytanie daje wolnos¢!

Hasto tegorocznej kampanii #TataTezCzyta zwraca uwage na rézne obszary, ktére dzieki czytaniu sg
rozwijane. Istniejg dziesigtki badan z réznych osrodkéw i dziedzin, ktére tgcznie udowodnity, ze
czytanie ksigzek od matego buduje na poziomie indywidualnym nasze zdrowie psychofizyczne i
sukces zyciowy, co przektada sie, na poziomie spotecznym, na sukces naukowo-gospodarczy i kapitat
spoteczny zbiorowosci. Czytanie wyposaza nas w kompetencje, ktére sprawiajg, ze rozumiemy
wybory, ktérych dokonujemy, ze potrafimy szukac opcji, odpowiedzi, analizowa¢ otaczajaca nas
rzeczywistos¢. Czytanie to sprawczosc¢ i przedsiebiorczos¢, czyli... wolnos¢!

DLACZEGO warto czytac dzieciom i JAK to robi¢ najlepiej

Dzieci, ktérym rodzice regularnie czytaja, juz w wieku trzech lat rozumiejg dwa razy wiecej stéw niz
ich rowiesnicy! Czytanie wptywa na rozwdéj, stymuluje zyciowe sukcesy. Pozwala zrozumiec siebie i
innych; zdystansowac sie wobec trudow dorastania. Daje wiedze, ktéra idzie w parze ze sprawczoscia.
Czytanie jest dla moézgu tym, czym sport dla ciata i dlatego powinno by¢ promowane jako zdrowa
forma spedzania czasu, atrakcyjna i uprawiana niezaleznie od pftci, wieku i zawodu czy zainteresowan.

W ramach kampanii #TataTezCzyta2024 powstat poradnik dla rodzicéw i opiekunéw ,Supermoc
ksiazek #TataTezCzyta2024” autorstwa Marii Deskur i Edyty Plich, z ilustracjami Joanny Rusinek.
To kompendium wiedzy o tym, dlaczego warto czytac dzieciom. Autorki poradnika, podpierajgc sie
badaniami i bogata bibliografig, podpowiadajg co daje czytanie dziecku na poszczegdlnych etapach
rozwoju i rekomenduja, jakie lektury beda adekwatne do wieku. W wersji drukowanej (naktad 55 000
egzemplarzy) publikacja bedzie dostepna gratisowo w wybranych ksiegarniach, bibliotekach
publicznych, przedszkolach, szkotach, i instytucjach kultury miast partnerskich. Poradnik mozna
réwniez pobrac nieodptatnie w pliku PDF ze strony TataTezCzyta.pl.

Warto podkresli¢, ze w zaleznosci od wieku dziecka, wspdlne czytanie sie zmienia i spetnia rézne
funkcje. W pierwszych miesigcach zycia ksigzka jest tylko pretekstem do kontaktu, bo to kontakt z
dzieckiem jest najwazniejszy. A warto go budowac poprzez czytanie, bo doskonale stymuluje mézg.
Dla dzieci w wieku przedszkolnym wspdlne czytanie (i rozmawianie o tym, co przeczytalismy) jest
swietnym ¢wiczeniem przygotowawczym do zycia spotecznego. - W pierwszych klasach szkoty
podstawowej dziecko uczy sie czytaé, aby potem czyta¢ samodzielnie, by sie uczyé. Czytanie jest
najwazniejszym i niezastgpionym narzedziem umozliwiajgcym catg pdzniejsza edukacje. - mocno
dodaje Edyta Plich, wspétautorka poradnika, prezeska Fundacji Edico. W wieku przed nastoletnim i
nastoletnim nadal warto czyta¢ razem na gtos, poniewaz wspdlne czytanie to wspdlne sprawy i okazja
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do rozmowy. Czytanie dzieciom w tym wieku to wejscie w relacje, oswajanie emocji, dbanie o wiez.
Autorytety tez czytaja i zachecaja do czytania

Tegoroczng edycje kampanii wspierajg nie tylko znani tatusiowie i dziadkowie, ale tez panie - mamy i
partnerki - ktére podpisuja sie pod inicjatywa Fundacji Powszechnego Czytania i wydawnictwa Tatarak
i zgodnie zachecajg: niech #TataTezCzyta! Ambasadorkami kampanii zostaty: aktorki Katarzyna
Zielinska, Anna Czartoryska-Niemczycka oraz Anna Dereszowska, Magda Kordaszewska - terapeutka,
twérczyni portalu Zabawkowicz.pl i organizatorka plebiscytu ,,Zabawka Roku” oraz Joanna Flis -
psycholozka, autorka podcastu ,Madame Monday”. Wsréd panéw wspierajgcych akcje znalezli sie
m.in.: Jan Dabrowski, youtuber znany jako JDabrowsky, Kamil Nowak - twérca bloga Blogojciec.pl i
pedagog; Marcin Perfunski - dziennikarz, redaktor, autor bloga Supertata.tv; tukasz ,Juras” Jurkowski
- dziennikarz i komentator sportowy, zawodnik MMA i taekwondo, dr Kamil Janowicz - psycholog,
pracownik naukowy, autor bloga Father_ing, tukasz Dominiak - tata instagramer (Who’s Your Daddy);
Wiestaw Nowobilski - szef ekipy remontowej programu ,,Nasz nowy dom” i Maciej Pertkiewicz -
architekt, cztonek ekipy programu ,, Nasz nowy dom”.

#TataTezCzyta w bibliotece, outdoorze, radiu i Internecie

Organizatorzy kampanii #TataTezCzyta zaprosili do wspétpracy czotowych polskich dystrybutoréw i
wydawcoéw. Dzieki ich wsparciu poradnik dla rodzicéw i opiekunéw , Supermoc ksigzek
#TataTezCzyta2024” w wersji drukowanej trafi do wybranych ksiegarn i bibliotek na terenie catej
Polski. Partnerzy dystrybucyjni i wydawcy réwniez aktywnie angazujg sie w promocje akcji w swoich
kanatach w mediach spotecznosciowych.

W ramach akcji, Fundacja Powszechnego Czytania i wydawnictwo Tatarak, zachecajg takze
bibliotekarzy, nauczycieli szkét podstawowych i przedszkoli do organizowania akcji #TataTezCzyta w
Bibliotece. Na stronie TataTezCzyta.pl zamieszczone zostaty m.in. scenariusze zaje¢ dla dzieci, ktére
mozna wykorzystac podczas lekcji. Odbyt sie tez ekspercki webinar przeznaczony dla bibliotekarzy i
nauczycieli.

Kampanii #TataTezCzyta towarzyszy spot z udziatem ambasadoréw akcji, ktéry bedzie emitowany
m.in. na nosnikach reklamowych w pociggach PKP, CTV i serwisach Grupy WP. Dodatkowo akcje
bedzie promowac kampania outdoor, emisja spotéw reklamowych w radiu, kampania w social
mediach oraz influencer marketing.

Tegoroczna kampania trwa do 23 czerwca, kiedy obchodzony jest Dzien Ojca. Czas kampanii
nie jest przypadkowy - w tym okresie przypadaja takze Dzieh Mamy oraz Dzieh Dziecka, ktérym
czesto towarzyszg wydarzenia skierowane do najmtodszych, z udziatem rodzicéw i opiekunow, ktore
moga stac sie doskonatg okazjg do promocji czytania. Formuta kampanii jest catkowicie otwarta.
Kazdy moze sie wigczy¢! Organizatorzy zapraszajg do udziatu, a takze pobierania i wykorzystywania
materiatéw dostepnych na stronie TataTezCzyta.pl W pierwsza edycje kampanii #TataTezCzyta w
roku ubiegtym zaangazowato sie wiele instytucji, mediéw, influenceréw i samorzgdéw. Uzytkownicy
portali spotecznosciowych w ramach otwartej formuty akcji sami chetnie wspéttworzyli tresci - pod
hashtagiem #TataTezCzyta opublikowano ponad 2000 postéw. Liczba wyswietleh materiatéw
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zwigzanych z kampanig przekroczyta 5 000 000, a broszura ,,Supermoc ksiazek: TataTezCzyta”
zostata rozdystrybuowana w naktadzie 35 000 egzemplarzy.
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