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Informacja, a nie propaganda

2024-12-12

Redaktor Anna Kolet-Iciek w artykule , Krakéw, tédz, Wroctaw. Miasta wydaja miliony na propagande
sukcesu w »mediach wtadzy«” (,,Gazeta Wyborcza”, 12 grudnia 2024 r.), zarzucajac mediom samorzadowym
stronniczos¢ i uprawianie propagandy, sama w sposéb stronniczy i nieobiektywny przedstawita sytuacje
medidw miejskich w Krakowie.

Przede wszystkim pani redaktor pisze wprost, ze prezydent Aleksander Miszalski mimo zapowiedzi nie
ograniczyt liczby miejskich kanatéw informacyjnych. Otéz nieprawda jest, jak czytamy, ze miasto
prowadzi ,dwie miejskie telewizje”. Pani redaktor nie odréznita platformy internetowej Play Krakéw,
na ktérej gromadzone sg zapisy video koncertéw, spektakli czy innych wydarzenh artystycznych
organizowanych przez miasto, od telewizji ,,Hello Krakdw” nazywanej przez media , druga telewizjg”.
Ta ostatnia zgodnie z decyzjg prezydenta nie ,nadaje” i nie produkuje juz materiatéw od kilku
miesiecy. Co wiecej to wiasnie prezydent Miszalski zadecydowat i ogtosit, ze w zwigzku z likwidacja
spotki Krakdw5020 od stycznia zostanie zlikwidowana takze platforma Play Krakéw.

Nieprawda jest takze, ze Krakéw jedynie zawiesit wsparcie dla miesiecznika ,Krakéw i Swiat”. Nie jest
tajemnicg w krakowskim Swiecie mediéw, ze Krakéw zrezygnowat z miesiecznika i przestat by¢ jego
wydawcga. Ostatni numer juz sie ukazat. Wydawca obecnie jest fundacja niezwigzana z miastem.

Warto tez przy okazji wyjasni¢, ze nie ma zadnej nieprawdy w kwotach dotyczgcych wydawania
dwutygodnika Krakdéw.pl. Kwota 1 029 110 zt to koszt gazety - honoraria autoréow, sktad, korekta,
druk. Wyzsza kwota natomiast liczona jest razem z kolportazem (skadinad nie tylko gazety, ale i
innych materiatéw drukowanych przez GMK). Na marginesie dodam, ze w 2025 r. koszty gazety beda
zdecydowanie nizsze - druk 20 numerdéw wyniesie 645 840 zt (przy kwocie 818 748 za 19 numerdéw w
2024). Redakcja, na polecenie prezydenta, zatozyta tez redukcje kosztéw przy dystrybucji oraz
przygotowaniu gazety.

Jezeli mediom samorzadowym zarzuca sie brak obiektywizmu, to jak oceni¢ argumenty pani redaktor,
ktére sg ewidentnie pétprawdami, ale pasujg do z goéry przyjetej tezy artykutu?

Piszac o liscie prezydenta Aleksandra Miszalskiego skierowanym do mieszkancéw miasta, pani
redaktor zauwazyta tylko, ze prezydent odnidst sie do wyniku wyboréw i podziekowat za zaufanie, ale
kompletnie pomineta fakt, ze list zachecat mieszkahcéw do sktadania uwag do planu ogdlnego. |
przynioést efekt, poniewaz krakowianie pobili absolutny rekord, przekazujac do urzedu ponad 20
tysiecy uwag. Zadne miasto nie zdotato w takim stopniu zmobilizowa¢ mieszkancéw do aktywnego
uczestnictwa w przygotowywaniu tego dokumentu.

Pani redaktor pozwala sobie tez wykpiwac tematy poruszone 11 grudnia w dwutygodniku Krakéw.pl,
piszgc: ,mozemy natomiast poczyta¢ miedzy innymi o tym, jak kupowac prezent na swieta i
dokarmiad ptaki”. Catkowicie natomiast pomieta fakt, ze pierwszy artykut jest o dziatalnosci
Miejskiego Rzecznika Konsumentéw i naszych prawach, gdy towar nie spetni oczekiwan, a ten drugi
informuje, ze Zarzad Zieleni Miejskiej uruchamia w parkach kaczkomaty, w ktérych mieszkahcy moga
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bezptatnie pobiera¢ petnowartosciowy pokarm dla ptakéw. Oprécz tego gazeta informuje m. in.: ktére
szkoty zostang w najblizszym czasie rozbudowane, o dziatalnosci organizacji pozarzadowych, w
ktérych mozna sie spetniac jako wolontariusz, a takze zamieszcza komunikat dla pracujacych
opiekunéw dzieci z niepetnosprawnosciami, zeby im przypomnie¢ o nowych zasadach przyznawania
Swiadczen.

| tutaj dochodzimy do sedna. Czy przytoczone wyzej tematy poruszane w mediach miejskich to
naprawde ,tematy wtadzy” i ,propaganda sukcesu”, czy raczej informacje praktyczne dla
mieszkahcéw, ktére utatwiajg im korzystanie z oferty miasta? Zadajmy sobie tez pytanie, dlaczego
takich tematdéw nie ma w mediach, ktérych reprezentantkg jest pani redaktor. Odpowiedz jest prosta:
media komercyjne zainteresowane zarabianiem nie majg interesu w publikacji informacji
praktycznych. Wyzej cenig skandale i sensacje. To sie klika i daje zyski z reklam. Powiedzmy tez sobie
wprost, ceny za publikacje informacji waznych dla mieszkahcéw w mediach komercyjnych sg dla
samorzaddw, nawet najwiekszych miast, po prostu nieosiggalne.

Krakéw pod wzgledem wydatkéw na wtasne publikatory wcale nie przoduje. Wydaje na gazete
informacyjna Krakéw.pl 1 min 300 tys. zt, ale jak wynika z artykutu Wroctaw za dwutygodnik o
znacznie wiekszym nakfadzie ptaci 3 min 630 tys. zt, a £t6dZ w przysztym roku na gazete
zarezerwowata 6,2 min zi. Ale to wtasnie Krakéw za wielo$¢ kanatéw, ktérymi informacja dociera do
mieszkahcéw, jest okreslany w artykule ,imperium medialnym”, w domysle - imperium zagrazajagcym
innym mediom. Nie podzielam obaw, ze , Krzysztoforek” wydawany przez Muzeum Krakowa czy
.Karnet” KBF-u stanowig az tak wielkie zagrozenie dla mediéw komercyjnych, a zdecydowanie sa
zrédtem dobrze przygotowanych i dedykowanych wybranym grupom odbiorcéw informacji o miescie.
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