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»0szczedz sobie!”, czyli nowa kampania spoteczna

2025-04-19

Urzad Miasta Krakowa, Uniwersytet Ekonomiczny i Akademia Sztuk Pieknych tacza sity, aby zacheci¢
mieszkancow do oszczedzania energii i wody. Sposobem na pokazanie korzysci wynikajacych z podjecia
takich dziatan jest rozpoczeta 11 kwietnia kampania spoteczna , Oszczedz sobie!”. Towarzyszy jej wystawa
prac studentéw Wydziatu Form Przemystowych ASP, ukazujacych rézne sposoby na oszczedzanie energii.

11 kwietnia, podczas konferencji prasowej inaugurujgcej kampanie, podpisane zostato porozumienie o
wspotpracy pomiedzy Urzedem Miasta Krakowa, Uniwersytetem Ekonomicznym w Krakowie i
Akademiag Sztuk Pieknych w Krakowie. Dokument podpisali: zastepca prezydenta Krakowa Stanistaw
Mazur, rektor Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie dr. hab. Bernard Ziebicki, prof. UEK oraz
prorektor ds. studenckich i ksztatcenia dr hab. Robert Sowa prof. ASP.

- Kampania ,, Oszczedz sobie!” to przyktad madrej, miedzyuczelnianej wspétpracy, ktéra taczy wiedze
ekspercka z kreatywnoscig mtodych ludzi. Pokazuje, ze realna zmiana moze zaczynac sie od prostych,
codziennych decyzji - méwit zastepca prezydenta Krakowa Stanistaw Mazur. - Ciesze sie, ze jako
miasto mozemy by¢ czescig inicjatywy, ktéra nie tylko edukuje, ale tez inspiruje mieszkancéw do
bardziej Swiadomego i odpowiedzialnego korzystania z zasobéw - dodat.
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Kampania spoteczna , OszczedzZ sobie” ma na celu zwrécenie uwagi mieszkancéw Krakowa na
mozliwosci i korzysci ptynace ze zmiany nawykéw dotyczacych zuzywania energii i wody. Jej tytut
wskazuje nie tylko na potencjalne oszczednosci finansowe wynikajgce z zastosowania proponowanych
rozwigzan, ale takze stanowi przestroge, ze brak podjecia odpowiednich dziatah zmniejszajgcych
presje na srodowisko naturalne moze doprowadzi¢ do szeregu katastrofalnych zmian klimatycznych,
takich jak dalsze ocieplanie sie klimatu czy susze.

Jak podkresla pomystodawca kampanii, prof. dr hab. tukasz Mamica z Uniwersytetu Ekonomicznego,
wykorzystane w jednej z serii plakatéw katastroficzne obrazy swiata dotknietego skutkami zmian
klimatycznych stanowig swoistg przestroge. - Pokazujg one, co moze nas czekad, jesli nie podejmiemy
zdecydowanych dziatan w zakresie zmniejszenia zapotrzebowania na energie oraz odejscia od
spalania paliw kopalnych na rzecz odnawialnych Zrédet energii - wyjasnia profesor Uniwersytetu
Ekonomicznego.

Jak dodaje, fakt, ze kampania zostata zaprojektowana przez mtodych ludzi, studentéw Akademii Sztuk
Pieknych w Krakowie oraz Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, pokazuje, ze traktujg oni na
powaznie koniecznos¢ zahamowania zmian klimatycznych. - Dostrzegaja oni, ze zmiany zachodzg na
naszych oczach i niosg ze sobg coraz wieksze koszty. Swiadczy o tym réwniez rosnace
zainteresowanie studiami na kierunku Gospodarka Energetyczna i Zréwnowazona Transformacja,
prowadzonym na Uniwersytecie Ekonomicznym w Krakowie - zaznacza tukasz Mamica.

Prace nad kampanig rozpoczety sie w pazdzierniku minionego roku. Studenci zrzeszeni w Studenckim
Kole Naukowym Transformacji Energetycznej i Klimatycznej UEK opracowali zalecenia dotyczace
nawykéw, ktére pozwalajg oszczedzac energie w codziennych sytuacjach, natomiast studenci
Wydziatu Form Przemystowych ASP w ramach projektéw semestralnych przygotowali koncepcje
graficzne prezentujgce rézne sposoby na oszczedzanie energii. tacznie powstato 10 propozycji, ktére
w ciekawy i oryginalny sposéb pokazuja mozliwos¢ ujecia tematu.

W lutym odbyto sie posiedzenie jury, ktére obradowato nad wyborem szesciu koncepcji graficznych,
ktére zostang zaprezentowane w przestrzeni miejskiej od kwietnia do wrzesnia. Beda to prace Alicji
Goralskiej, Katarzyny Dynek, Rézy Hatun, Weroniki Owcy, Klaudii Chodury i Piotra Pryka. Kazdego
miesigca na miejskich nosnikach prezentowana bedzie inna, zwycieska koncepcja.

- Projekty kampanii zostaty opracowane w Katedrze Komunikacji Wizualnej Wydziatu Form
Przemystowych. Kazda z propozycji reprezentuje odmienng koncepcje, zaréwno pod katem wybranego
problemu, jak i rozwigzania graficznego. R6znorodnos¢ podejscia do tematu daje szanse dotarcia do
szerszej grupy odbiorcéw - podkresla dr hab. Barbara Widtak, dziekan Wydziatu Form Przemystowych
ASP. Jak dodaje, praca nad kampania daje tez mtodym projektantom niezwykta okazje promocyjng
oraz poczucie sprawczosci, co jest niezwykle istotne w ich przysztym zyciu zawodowym.

Prace studentéw ASP mozna tez obejrze¢ na wystawie w holu Pawilonu Sportowego UEK przy ul.
Rakowickiej 27, ktéra bedzie dostepna do zwiedzania do 5 maja.

Kampania bedzie prezentowana w pojazdach komunikacji publicznej, przestrzeni miejskiej, stronach
internetowych Urzedu Miasta Krakowa i mediach spotecznosciowych wspdétorganizatoréw.



