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Konkurs na sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego im. Henryka Reymana

2025-05-30

Zarzad Infrastruktury Sportowej ogtosit konkurs na sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego im. Henryka
Reymana. Zwyciezca otrzyma m.in. prawo do uzycia wtasnego znaku towarowego w nazwie stadionu.
Zgtoszenia przyjmowane sa do dzis, 30 maja.

Nowy sponsor obejmie nazwg stadion na okres trzech lat, a w ramach wspoétpracy otrzyma szereg
atrakcyjnych swiadczen marketingowych. Wsréd nich znajda sie: ekspozycja logotypu na elewac;ji i
wewnatrz stadionu, obecnos¢ w komunikacji meczowej i medialnej, pakiety VIP, a przede wszystkim
mozliwos¢ umieszczenia wtasnej marki w oficjalnej nazwie stadionu.

- Ogtoszenie konkursu jest jasnym sygnatem, ze Krakéw jest otwarty na tgczenie intereséw miasta z
biznesem i te dwa Swiaty moga ze sobg efektywnie wspoétpracowaé. W poréwnaniu z wczesniejszymi
konkursami, po raz pierwszy miasto kooperuje w tym zakresie z klubem. Dzieki temu stworzylismy
atrakcyjniejszg oferte dla potencjalnego sponsora, poniewaz pojawito sie wiecej swiadczen, a wsrod
nich réwniez te powigzane z meczami Wisty Krakéw - méwi tukasz Sek, zastepca prezydenta
Krakowa.

Na potrzeby przeprowadzenia konkursu powotana zostata komisja, w sktad ktérej weszli: tukasz Sek -
zastepca prezydenta Krakowa, przedstawiciele ZIS oraz przedstawiciele klubu TS Wista Krakow SA.
Kazdy uczestnik konkursu moze ztozy¢ jedng oferte. Oferty nalezy sktada¢ do dzis, 30 maja w
siedzibie Zarzadu Infrastruktury Sportowej przy ul. Walerego Stawka 10.

W drugim etapie komisja dokona oceny ofert pod wzgledem formalnym i merytorycznym, a takze
przeprowadzi negocjacje z uczestnikami konkursu, ktére maja zakohczy¢ sie wybraniem
najkorzystniejszej oferty i podpisaniem umowy ze sponsorem tytularnym. Szczegéty sg okreslone w
regulaminie konkursu na wybor sponsora tytularnego Stadionu Miejskiego im. Henryka Reymana w
Krakowie i pozostatych dokumentach konkursowych opublikowanych w Biuletynie Informacji
Publicznej Miasta Krakowa.

- Konkurs na sponsora tytularnego to jeden z elementéw wiekszego przedsiewziecia, jakim jest
komercjalizacja Stadionu Miejskiego. Od kilku miesiecy analizujemy m.in. mozliwosci
zminimalizowania kosztéw zuzycia energii elektrycznej, ale takze rozszerzenia oferty ustug o wynajem
przestrzeni na réznego rodzaju wydarzenia, organizacje wycieczek po stadionie czy komercjalizacje
parkingéw obok stadionu. Piszemy na nowo historie tego obiektu, a czescig tej historii moze by¢
sponsor, ktéry dotgczy do naszego projektu - podkresla Tomasz Marzec, dyrektor naczelny Zarzadu
Infrastruktury Sportowej w Krakowie.

Stadion przy ul. Reymonta 20 to nie tylko dom Wisty Krakéw, ale takze arena wydarzeh sportowych i
kulturalnych, przyciggajgca ttumy kibicéw i mieszkahcéw. W sezonie 2024/2025 srednia frekwencja na
meczach Wisty wynosita blisko 19 tysiecy osdéb, a srednia ogladalnos¢ w telewizji przekroczyta 230
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tysiecy widzéw. Tylko miedzy lipcem a grudniem 2024 roku medialna wartos¢ klubu zostata
oszacowaha na ponad 53 miliony ztotych.

- Wista Krakdéw przez lata wypracowata jedng z najbardziej rozpoznawalnych marek wsrdéd brandéw
sportowych w Polsce. To bogata historia klubu, wiele sukceséw i 13-krotne zdobycie tytutu Mistrza
Polski. To przektada sie na ogromna lojalnos¢ kibicéw, co jest niezwykle wartosciowe z perspektywy
potencjalnego sponsora tytularnego stadionu. Tworzenie mocnych, bezposrednich wiezi z odbiorcami
to cel nie tylko klubéw sportowych, ale réwniez przedsiebiorstw komercyjnych - méwi Jarostaw
Krélewski, prezes zarzadu TS Wista Krakéw SA.



