=“= Magiczny

=|“ Krakdéw

Oszczedzaj planete, czyli maj z kampania ,,0szczedz sobie!”
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Wraz z poczatkiem maja wystartowata kolejna odstona kampanii spotecznej ,,Oszczedz sobie!”. To projekt, w
ktorym Urzad Miasta Krakowa i dwie krakowskie uczelnie: Uniwersytet Ekonomiczny i Akademia Sztuk
Pieknych wspdlnie zachecaja krakowian do wiekszej uwaznosci przy codziennych czynnosciach, dzieki czemu
mozemy realnie zmniejszy¢ zuzycie wody i energii. Skorzystaja planeta i nasz portfel.

W tym miesigcu na stronie krakow.pl i w przestrzeni miejskiej prezentowane sg prace kolejnej
laureatki docenionej przez jury konkursowe - Klaudii Chodury z Wydziatu Form Przemystowych
Akademii Sztuk Pieknych.

- Kampania spoteczna , Oszczedz sobie!” to wyjatkowy projekt, poniewaz kazda kolejna odstona rézni
sie od poprzednich, co pozwala dotrze¢ do szerszego grona odbiorcéw i poruszy¢ réznorodne aspekty
oszczedzania. W mojej koncepcji skupitam sie na wzmacnianiu w ludziach poczucia odpowiedzialnosci
- za siebie, za innych i za nasza planete - opowiada Klaudia Chodura.

Na wykonanych przez mtoda projektantke plakatach mozna zobaczy¢ codzienne czynnosci
przedstawione z perspektywy osoby, ktéra je wykonuje. - W ten sposdb chciatam utatwic¢ odbiorcy
wyobrazenie sobie siebie w tej sytuacji i zwiekszy¢ poczucie odpowiedzialnosci za skutki swoich
zachowan. Chciatam, aby grafika byta prosta i czytelna, dzieki czemu przekaz stanie sie zrozumiaty
dla réznych odbiorcéw. Hasto przewodnie tej kampanii to ,,0szczedzaj planete”. Nawigzuje ono do
duzej Swiadomosci ekologicznej mtodych ludzi, przykuwa uwage, przy okazji zachowujgc oczywiste
skojarzenie z oszczednos$ciami finansowymi, ktére uznatam za argument trafiajacy do oséb o
mniejszej wrazliwosci - wyjasnia studentka ASP.

Dodatkowo kazdy plakat zawiera krotka notke z faktami uzasadniajgcymi gtdwne hasto. Jak zaznacza
projektantka, mtodzi dorosli chetnie poszerzajg swojg wiedze i lubig opiera¢ swoje decyzje na
rzetelnych informacjach. Dlatego taki komentarz nie tylko wzmacnia przekaz, ale tez sprawia, ze
kampania nie jest jedynie apelem, lecz dajgcg do myslenia zachetg do przemyslanych decyzji.

Warto podkresli¢, ze wszystkie odstony kampanii ,Oszczedz sobie!” sg projektami studenckimi.
Projekty graficzne powstaty w Pracowni Projektowania Komunikacji Wizualnej Akademii Sztuk
Pieknych w Krakowie. Cata kampania to natomiast wspélna inicjatywa Uniwersytetu Ekonomicznego w
Krakowie, Akademii Sztuk Pieknych i Urzedu Miasta Krakowa.

- To niezwykte, ze dzieki zaangazowaniu przedstawicieli Urzedu Miasta Krakowa mtodzi ludzie
aspirujgcy do zawodu projektanta majg szanse zobaczy¢ swoje prace upublicznione w przestrzeni
miasta. To nie tylko ogromne wyrdznienie, ale takze realny wkiad w ksztattowanie Sswiadomosci
spotecznej - podkresla Klaudia Chodura.
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