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O oszczedzaniu energii z przymruzeniem oka
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- Lej wode tylko na egzaminie - zacheca Piotr Pryk, student Wydziatu Form Przemystowych ASP, autor
trzeciej koncepcji przygotowanej w ramach kampanii ,,0szczedz sobie!” prezentowanej w przestrzeni
miejskiej w czerwcu. To przewrotne hasto, nawiazujace do znanego przystowia idealnie wpasowuje sie w
zatozenia kampanii edukacyjnej, zachecajac do oszczedzania wody.

- Wierze, ze nie zawsze trzeba by¢ powaznym, zeby méwi¢ o powaznych sprawach. Wtasnie dlatego
zdecydowatem sie podejs¢ do tego tematu z przymruzeniem oka, korzystajac z humoru, absurdu i
mocnych, wizualnych skojarzeh. Zamiast ostrzezen czy apeli, stawiam na wizualne konotacje i
zabawne scenki, ktére zapadajg w pamiec - opowiada Piotr Pryk - To nie tylko groteska - to
przerysowane odbicie naszych codziennych nawykow.

Przyjeta konwencja plakatéw opiera sie na przerysowanych grafikach z krétkimi, mocnymi hastami.
Kazda ilustracja to mini-historia - Smieszna, ale trafna. Dzieki temu przekaz jest lekki, ale skuteczny.
Przekaz skierowany jest do réznych grup odbiorcéw - od uczniéw i studentéw, ktérzy w okresie
wiosennych egzamindéw odnajdg zyczenie pomyslnosci i zachete do oszczedzania wody w hasle , Lej
wode tylko na egzaminie”, az po wszystkich mieszkahcéw miasta, bo przeciez kazdy z nas korzysta z
wody, pradu i ciepfta.

Cho¢ forma kampanii jest zartobliwa, jej przestanie jest zupetnie powazne. - Marnujemy energie na
potege - czesto z przyzwyczajenia albo z lenistwa. A wystarczy naprawde niewiele: wytgczy¢ swiatto,
zmniejszy¢ temperature, nie zostawiac¢ sprzetéw w trybie czuwania. To proste decyzje, ktére majg
realne znaczenie - podkresla projektant. - ,,0szczedzZ sobie!” to nie tylko gra stéw. To zacheta:
oszczedz sobie wysokich rachunkéw, planecie - nadmiernego zuzycia energii, a innym - frustracji z
powodu bezsensownego marnotrawstwa. Zamiast pouczac, zapraszam do refleksji. Pokazuje, ze
wystarczg proste zmiany, by zacza¢ oszczedzad - bez rewolucji i bez poswiecen.

- Jesli cho¢ jedna osoba po obejrzeniu przygotowanej przeze mnie kampanii dwa razy sie zastanowi,
zanim zostawi otwarta lodéwke ,.na chwile” - to znaczy, ze byto warto - podsumowuje Piotr Pryk.

Kampania , Oszczedz sobie!” to wspélna inicjatywa Gminy Miejskiej Krakéw, Uniwersytetu
Ekonomicznego i Akademii Sztuk Pieknych w Krakowie. Ma na celu zwrécenie uwagi mieszkancow
Krakowa na mozliwosci i korzysci ptyngce ze zmiany nawykéw dotyczacych zuzywania energii i wody.
Jej tytut wskazuje nie tylko na potencjalne oszczednosci finansowe wynikajgce z zastosowania
proponowanych rozwigzan, ale takze stanowi przestroge, ze brak podjecia odpowiednich dziatah
zmniejszajgcych presje na srodowisko naturalne moze doprowadzi¢ do szeregu katastrofalnych zmian
klimatycznych, takich jak dalsze ocieplanie sie klimatu czy susze.



