=“= Magiczny

=|“ Krakdéw

Smak jako nowa waluta turystyki

2026-03-24

W reprezentacyjnych salach Patacu Wielopolskich, gdzie na co dzien zapadaja najwazniejsze decyzje dla
miasta, 5 marca wybrzmiata opowies¢ o smaku, tradycji i nowoczesnym podejsciu do turystyki. Wyjatkowe
spotkanie pod hastem ,,Money can’t buy experience” zgromadzito przedstawicieli branzy, ekspertow i
pasjonatow, by wspdlnie pochyli¢ sie nad kulinarnym DNA Krakowa.

Wydarzenie byto owocem partnerskiej wspétpracy Mercure Krakéw Stare Miasto, Krakéw Network 2.0,
Krakéw Tourism Alliance oraz Wydziatu ds. Turystyki Urzedu Miasta Krakowa. Wybér lokalizacji nie byt
przypadkowy - to wiasnie w siedzibie wtadz miasta najlepiej wybrzmiewa dialog miedzy sektorem
publicznym a prywatnym, kluczowy dla budowania autentycznej marki regionu.

Spotkanie uroczyscie otworzyt zastepca prezydenta Krakowa Stanistaw Mazur. W swoim przeméwieniu
podkreslit, ze unikalnos¢ Krakowa buduje sie nie tylko na murach zabytkéw, ale przede wszystkim na
zywej tradycji i wsp6tpracy. Wedtug Prezydenta, to witasnie porozumienie miedzy miastem, branza
turystyczna i gastronomiag pozwala tworzy¢ oferte, ktérej nie da sie kupi¢ - mozna jg jedynie przezyc.

Gtos zabrata réwniez Natalia Kulec-Gren, dyrektor Wydziatu ds. Turystyki, ktéra zwrécita uwage na
strategiczne znaczenie lokalnych partnerstw. To one sg fundamentem promocji produktéw
regionalnych, ktére stajg sie coraz silniejszym magnesem dla Swiadomych podréznikéw z catego
Swiata.

Podroz przez wieki: Od kupcow do wspotczesnych szlakow

Prawdziwg dawke inspiracji dostarczyt wyktad dr. Marcina Gadochy, historyka i wybitnego eksperta od
tradycji rzemiesiniczych. Jako wspoéttwérca krakowskiego szlaku kulinarnego, prelegent zabrat gosci w
fascynujaca podréz w czasie. Uczestnicy mogli przesledzi¢ ewolucje krakowskiej gastronomii - od
sredniowiecznych tradycji kupieckich, przez historie lokalnych produktéw, az po kultowe miejsca,
ktére przez pokolenia ksztattowaty tozsamos¢ miasta. Wyktad przypomniat, ze kazda potrawa
serwowana dzis w Krakowie ma swojg gtebokg narracje.

Debata o przysztosci: Doswiadczenie jako nowa waluta

Kluczowym punktem programu byt panel dyskusyjny z udziatem lideréw sektora turystycznego i
gastronomicznego. Eksperci analizowali, jak autentyczne smaki regionu mogg stac sie silnym
magnesem przyciggajacym gosci oraz w jaki sposéb budowad skuteczne mosty wspétpracy miedzy
hotelami, restauracjami a magistratem.

Krakowskie smaki w praktyce
Zwiehczeniem wieczoru byta sesja networkingowa, ktéra - zgodnie z tematyka spotkania - zostata

zainspirowana smakami Matopolski. Byta to przestrzen do swobodnej wymiany mysli, nawigzywania
nowych kontaktéw biznesowych i wspdélnego planowania projektéw, ktére w nadchodzacych sezonach
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bedga ksztattowac kulinarny krajobraz regionu.

Spotkanie ,Money can’t buy experience” udowodnito, ze krakowska gastronomia to nie tylko branza
ustugowa, ale przede wszystkim potezne narzedzie budowania relacji i promocji kultury, ktérego
wartos¢ jest bezcenna.



