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Zaangazowahnie Krakowian najlepsza reklama uchwaty krajobrazowej

2026-06-26

Nadmiernie wyeksponowane, chaotycznie rozmieszczone i w rozmiarze XXL - razity nie tylko oczy i gusta, ale
co wazniejsze, przystaniaty Krakéw. Wielkie porzadki reklam w przestrzeni miejskiej, bo o nich mowa, miaty
miejsce po wejsciu w zycie uchwaty krajobrazowej w 2020 roku. Cho¢ od tego czasu wiele zmienito sie na
lepsze, porzadkowanie miasta to proces dtugofalowy, w ktérym niezwykle wazne jest poczucie
odpowiedzialnosci za wspdlna przestrzen.

Na strazy zapisOw uchwaty krajobrazowej stojg urzednicy z Wydziatu Architektury i Urbanistyki UMK
oraz Zarzadu Drog Miasta Krakowa (realizujg uchwate w pasach drég publicznych i na terenach
pozostajacych w zarzadzie ZDMK), a takze mieszkancy, ktérzy systematycznie zgtaszaja nielegalne
reklamy.

Tylko w Wydziale Architektury, w 2024 roku takich zgtoszeh byto 2776, w 2025 roku - 3477, a do
potowy czerwca tego roku - juz 1732. Warto doda¢, ze jedno zgtoszenie nie zawsze oznacza jedna
watpliwg reklame. Bardzo czesto obejmuje ich kilka lub nawet kilkanascie.

- Krakéw jest pod tym wzgledem fenomenem. W zadnym innym polskim miescie nie ma tak
zaangazowanej spotecznosci lokalnej. Rocznie otrzymujemy tysigce zgtoszen mozliwego naruszenia
przepiséw uchwaty krajobrazowej, dla poréwnania w innym miastach jest ich kilkadziesiat. To
pokazuje, jak bardzo Krakowianie czujg sie odpowiedzialni za przestrzeh naszego miasta. Na co dzien
widzg tez efekty uchwaty krajobrazowej, przez co czujg sprawczos¢ - podkresla dyrektorka Wydziatu
Architektury i Urbanistyki UMK Domicela Strojna-Osiniak.

Widze nielegalna reklame. Co dalej?

Na pewno warto jg zgtosi¢. Najlepiej zrobi¢ to poprzez specjalny formularz internetowy. Jest bardzo
intuicyjny i dostepny. - Mieszkahcy mogg w nim m.in. przestac¢ zdjecie watpliwej reklamy oraz dodac
pinezke, aby precyzyjnie okresli¢ jej lokalizacje. To bardzo usprawnia prace urzednikom - wyjasnia
Magdalena Bartnik, zastepczyni dyrektorki Wydziatu Architektury i Urbanistyki UMK, opiekujgca sie
pionem wydziatu realizujagcym zadania zwigzane z uchwata krajobrazowa.

»Detektywi” z Urzedu Miasta Krakowa

Nastepnie zgtoszenia sg przypisywane konkretnym urzednikom. W Wydziale Architektury i Urbanistyki
UMK sprawdzaniem legalnosci reklam zajmuje sie 25 oséb. To preznie dziatajgcy zespot, w ktdrym
kazdy ma przydzielony okreslony obszar naszego miasta - srednio 20 km2.

- To trudna praca, wymagajaca umiejetnosci analitycznych, dociekliwosci, cierpliwosci, opanowania i
odpornosci psychicznej. Urzednicy czesto pracujg w terenie, zdarza sie, ze spotykajg sie z nerwowymi

reakcjami przedsiebiorcéw i wtascicieli reklam - wylicza Magdalena Bartnik.

Po zarejestrowaniu zgtoszenia, urzednik udaje sie na miejsce, aby sprawdzi¢, czy reklama nadal tam


https://www.bip.krakow.pl/?bip_id=1&mmi=22515
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jest, dokona¢ jej pomiardéw i sporzadzi¢ dokumentacje fotograficzng. Kolejnym krokiem jest ustalenie,
kto ja umiescit w przestrzeni miasta. To jeden z najtrudniejszych etapdw postepowania, bo czesto
przypomina szukanie igty w stogu siana.

Na niektdrych reklamach jest napisane, kto za nig odpowiada, ale nie jest to reguta. Urzednicy
sprawdzajg wiec w dostepnych rejestrach i bazach, czy dana reklama byta gdzies zgtoszona, czy
zostato wydane odpowiednie pozwolenie. W tym celu kontaktujg sie m.in. z wojewodga, Powiatowym
Inspektorem Nadzoru Budowlanego czy Wojewddzkim Konserwatorem Zabytkéw. Pisza tez prosby o
informacje wszedzie tam, gdzie mozna znalez¢ jakis slad osoby lub firmy odpowiedzialnej za
niezgodng z prawem miejscowym reklame, na przyktad do wspdélnot mieszkaniowych czy witasciciela
budynku lub terenu.

Gdy ta detektywistyczna praca dobiega konca i udaje sie ustali¢ potrzebne dane, urzednicy informuja
pisemnie firme lub osobe odpowiedzialng za reklame o tym, ze jest ona niezgodna z uchwatg
krajobrazowa. Wskazujg tez, jak nalezy jg dostosowac do obowigzujgcych przepiséw lub, jezeli jest to
niemozliwe, informujg o koniecznosci jej usuniecia.

Reklamacje nie sa przyjmowane

Wiekszos¢ wiascicieli juz na tym etapie decyduje sie na zdjecie reklamy lub wprowadzenie
potrzebnych zmian. - Niektérzy proszg o dodatkowy czas na konieczne modyfikacje. Jesli widzimy
chec i wole wspoétpracy, zawsze staramy sie przychyla¢ do takich présb - wyjasnia Magdalena Bartnik.

Jak dodaje, sg jednak przedsiebiorcy i osoby prywatne, ktérzy uparcie trwajg przy swoim. W takich
przypadkach Wydziat Architektury i Urbanistyki UMK wydaje decyzje o obowigzku usuniecia reklamy i
zaczyna sie naliczanie kary finansowej. Ma ona wymiar dzienny i zalezy od wielkosci nosnika. W 2026
roku wynosi 170 zt za 1 m? za kazdy dzieh od momentu odebrania zawiadomienia o wszczeciu
postepowania do chwili zdjecia reklamy. tgczne kwoty kar wahaja sie od kilku tysiecy do nawet pét
miliona ztotych.

Inne miasta obserwuja Krakow

- Krakéw pokazat, ze mozna. Odmieniona przestrzen naszego miasta stata sie inspiracjg i zachetg dla
innych samorzadéw, aby wprowadzi¢ podobne przepisy u siebie - méwi Domicela Strojna-Osiniak. Nikt
jednak nie osiada na laurach. Krakowscy urzednicy o uchwale krajobrazowej rozmawiajg m.in. z
przedstawicielami Warszawy, todzi, Szczecina, Poznania, Koszalina czy Grodziska Mazowieckiego.
Biorg takze udziat w konferencjach i debatach na ten temat. - Chodzi o wymiane doswiadczenh oraz
wypracowanie skutecznych rozwigzan, tak aby uchwata krajobrazowa jak najlepiej spetniata swojg
funkcje - podkresla dyrektorka Wydziatu Architektury. Jest to koniecznos¢, bo branza reklamowa caty
czas sie zmienia, a przedsiebiorcy wyszukujg coraz to nowe sposoby, aby obejs¢ niewygodne dla nich

przepisy.
Wszyscy chcemy sie tu czuc dobrze

Dlatego tak istotne sg edukacja i... czas, bo porzadki przestrzenne to proces dtugofalowy. - Aktywnos¢
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Krakowian w zgtaszaniu przypadkéw naruszania przepiséw uchwaty krajobrazowej pokazuje, ze
traktujg oni przestrzeh miejskg jako dobro wspdlne, przez co sg wyczuleni na niezgodng z prawem
ingerencje w przestrzeh publiczng - méwi Magdalena Bartnik. Rosngca swiadomos¢ spoteczna wptywa
takze na nastawienie przedsiebiorcow do tych przepisow.

- Uchwata krajobrazowa jest pewnym ograniczeniem prawa wtasnosci i wymaga kompromisu, jednak
bardzo liczymy na to, ze z czasem jako spotecznos$¢ przyzwyczaimy sie do tego, ze odpowiedzialnos¢
za przestrzen to nasz wspdlny obowigzek, a zarazem prawo. Wszyscy chcemy sie czu¢ dobrze w
Krakowie - podsumowuje wicedyrektorka Wydziatu Architektury i Urbanistyki UMK.



