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Miasto promuje zaangazowane ojcostwo

2026-07-22

Krakéw ponownie wtaczyt sie w ogdélnopolska kampanie ,,Facet na 100 PRO”, promujaca aktywne i
partnerskie ojcostwo. Projekt ma zacheca¢ mezczyzn do korzystania z urlopow rodzicielskich, przetamywac¢
stereotypy dotyczace rél w rodzinie oraz pokazywad, ze wspodlna opieka nad dzieckiem przynosi korzysci catej
rodzinie.

Krakéw po raz kolejny zostat partnerem ogdlnopolskiej kampanii ,,Facet na 100 PRO”, ktérej celem
jest promowanie nowoczesnego modelu rodzicielstwa opartego na partnerstwie i wspélnej
odpowiedzialnosci za wychowanie dzieci. Inicjatywa pokazuje, ze wspdtczesny ojciec jest nie tylko
zywicielem rodziny, ale réwniez aktywnym opiekunem, ktéry od pierwszych miesiecy zycia dziecka
buduje z nim bliska relacje.

Kampania opiera sie na autentycznych historiach ojcéw, ktérzy zdecydowali sie skorzystac z urlopu
rodzicielskiego i aktywnie uczestniczy¢ w wychowaniu swoich dzieci. Pokazuje, ze zaangazowane
ojcostwo sprzyja budowaniu silnych wiezi rodzinnych, wspiera dobrostan psychiczny rodzicéw i dzieci
oraz pomaga tworzy¢ partnerski model rodziny. Jednoczesnie inicjatywa przetamuje stereotypowe
postrzeganie roli ojca wytacznie jako zywiciela rodziny, promujac jego aktywng obecnos¢ w
codziennym zyciu dziecka od pierwszych miesiecy jego zycia.

W ramach tegorocznej edycji kampanii przygotowano szereg dziatah skierowanych zaréwno do
mieszkahcéw Krakowa, jak i odbiorcéw z catej Polski. Waznym elementem byt konkurs na historie
ojcéw, ktérzy zdecydowali sie skorzystac z urlopu rodzicielskiego. Miasto uczestniczyto réwniez w
pracach kapituty wybierajgcej Ambasadoréw Kampanii 2026, a efektem projektu sg publikacje
prasowe, materiaty edukacyjne i promocyjne, dziatania w mediach spotecznosciowych oraz promocja
Krakowa jako miasta wspierajgcego nowoczesne, partnerskie rodzicielstwo.

Dziatania realizowane w ramach projektu maja przede wszystkim zwieksza¢ swiadomos¢ rodzicéw na
temat przystugujgcych im praw, w tym mozliwosci korzystania z urlopéw rodzicielskich. Kampania
zwraca réwniez uwage na znaczenie partnerskiego podziatu obowigzkdéw dla zdrowia psychicznego
rodzicow, przeciwdziata utrwalonym stereotypom dotyczacym rél kobiet i mezczyzn w rodzinie oraz
zacheca ojcoéw do aktywnego uczestnictwa w wychowaniu dzieci od pierwszych dni ich zycia.

W tegorocznej edycji tytut Ambasadorow Kampanii 2026 otrzymali Damian Pastuszak, Marcin Jedynak,
Pawet Tchérz-Matuszak, Leopold Drewnowski i Pawet tukaszewski. Ich historie pokazuja, ze decyzja o
skorzystaniu z urlopu rodzicielskiego pozwala budowac silniejszg wiez z dzieckiem, wzmacnia relacje
rodzinne i sprzyja tworzeniu partnerskiego modelu zycia rodzinnego. Na podstawie doswiadczen
laureatéw powstat takze miniserial prezentujgcy autentyczne historie ojcéw, ktdérzy zdecydowali sie
aktywnie uczestniczy¢ w opiece nad swoimi dzie¢mi.

Efektem wspétpracy Krakowa z Fundacjg Share the Care bedzie kampania promocyjna obejmujgca co
najmniej dziesie¢ materiatéw prezentujgcych miasto jako partnera projektu. Materiaty promocyjne
zostanag udostepnione rowniez w miejskich kanatach komunikacji, a logotyp Miasta Krakowa bedzie
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obecny na stronie internetowej kampanii oraz we wszystkich przygotowanych materiatach.

Udziat w kampanii ,Facet na 100 PRO” wpisuje sie w realizowana przez Krakéw polityke wspierania
rownosci kobiet i mezczyzn oraz dziatan na rzecz dobrostanu rodzin. Miasto od lat rozwija oferte
skierowang do rodzicéw i opiekunéw, promujgc odpowiedzialne, zaangazowane i empatyczne
ojcostwo jako jeden z fundamentéw budowania silnych, zdrowych i partnerskich rodzin.

Projekt realizowany jest przez Fundacje Share the Care przy wsparciu Miasta Krakowa. Na jego
realizacje Urzad Miasta Krakowa przeznaczyt srodki w ramach tzw. matego grantu, czyli zadania
realizowanego zgodnie z art. 19a ustawy o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie.



