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Dbamy o czystos¢ Krakowa

2010-11-22

Marcin Daniec, Dariusz Gnatowski i Jerzy Pal - to znani krakowscy artysci ktérzy wsparli miejska kampanie
»Czysta Przyjemnosc¢”. Spoty reklamowe, plakaty i ulotki z ich wizerunkami pojawialy sie w mediach od
czerwca ubiegtego roku. , Ciesze sie, ze akcja zaczyna przynosic¢ efekty, krakowskie ulice i skwery sa
czystsze a mieszkancy Krakowa przywiazuja coraz wieksza wage, by sprzatac po swoich pupilach” -
powiedziat prezydent Krakowa Jacek Majchrowski.

Kampania miejska trwata od czerwca 2009 roku. Na terenie catego miasta pojawito sie 2 000
tabliczek informacyjnych z logo kampanii oraz ostrzezeniem o konsekwencjach tamania przepisow
prawa w omawianym zakresie. Zostaty umieszczone zaréwno na terenach zieleni miejskiej (np.
Planty), jak réwniez rozstawione na osiedlach bedacych wtasnoscig spétdzielni mieszkaniowych (np.
SM Kurdwanéw Nowy, SM Ugorek). Udato sie rdwniez zmobilizowac spétdzielnie mieszkaniowe do
zakupu specjalnych koszy przeznaczonych na psie odchody.

W trakcie trwania kampanii Zarzad Infrastruktury Komunalnej i Transportu zakupit okoto 530 koszy.
Zostaty one umieszczone na terenie miasta (w blisko 130 lokalizacjach), z uwzglednieniem miejsc
przekazanych przez mieszkahcéw w akcji ,Gazety Wyborczej”.

Przez okres trwania kampanii plakaty z hastem ,,Popieram czysty Krakéw” umieszczone byty w
srodkach komunikacji miejskiej (207 wagonéw tramwajowych), a kazdemu z trzech etapéw kampanii
towarzyszyta zmiana prezentacji BusTV emitowanych w 127 autobusach. Bezptatna prezentacja
materiatéw dotyczacych kampanii prowadzona byta do drugiej potowy czerwca br.

Do akcji wiaczyli sie réwniez krakowscy aktorzy - Jerzy Pal oraz Dariusz Gnatowski. W miescie pojawity
sie plakaty z ich wizerunkami, autografem oraz hastem , Popieram czysty Krakéw"”. W sumie
przekazano ok. 1500 plakatéw.

Ponadto w marcu br. kampanie popart Marcin Daniec: ,Méj udziat w kampanii jest charytatywny. O
sprzataniu po psach bede méwit tak dtugo, jak bedzie to potrzebne. Jezeli cho¢ jedna osoba zacznie
uzywac woreczkow i fopatek do sprzatania, to juz bedzie sukces”. Marcin Daniec wzigt udziat w spocie
reklamujgcym akcje, ktéry jest bezptatnie emitowany na antenie TVP Krakéw. Dodatkowo dzieki
uzyskaniu $rodkéw finansowych z Gminnego Funduszu Ochrony Srodowiska i Gospodarki Wodnej
wyprodukowano, utrzymane w humorystycznym tonie, dwa filmy tematyczne , Bejsbolista” i ,Fan
fantastyki”. Oba trafity do Internetu. Program o sprzataniu po zwierzetach domowych ukazat sie
takze w nowohuckiej TV-Net, dziatajgcej przy Mtodziezowym Domu Kultury im. Janusza Korczaka, a
takze zostat poruszony w programie ,Kundel bury i kocury” emitowanym dwukrotnie przez TVP
Krakéw.

Réwnoczesnie z akcjg informacyjno - edukacyjng prowadzono statg dystrybucje zestawdw stuzgcych
zbieraniu odchodéw - woreczkdéw oraz tekturowych topatek. W ramach tego zadania nawigzano
wspoétprace z przedstawicielami ,,Ruchu” i ,,Kolportera”, ktérzy zgodzili sie udostepni¢ swojg
infrastrukture do celéw prowadzenia kampanii. Zestawy mozna byto uzyskac¢ w 26 kioskach , Ruchu” i
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5 salonach prasowych , Kolportera”, 13 punktach MPK, w siedzibach Zarzgdu Infrastruktury
Komunalnej i Transportu, Strazy Miejskiej, wszystkich budynkach Urzedu Miasta Krakowa, 8 lecznicach
weterynaryjnych oraz czesci siedzib Rad Dzielnic. Przetozyto sie to na tgczng liczbe blisko 80
lokalizacji na terenie catego miasta. Podobnie jak w przypadku lokalizacji koszy, powyzsze punkty
zostaty wytypowane wspélnie z mieszkancami Krakowa, ktérzy na tamach ,Gazety Wyborczej”
wskazywali miejsca najbardziej zanieczyszczane psimi odchodami.

W drugiej potowie 2009 r. w kampanie zaczety sie wigczac finansowo Rady Dzielnic Pomocniczych.
Jako pierwsze, sfinansowaty zakup zestawéw higienicznych Dzielnica | Srédmiescie (za kwote 10 tys.
zt) i Dzielnica XIV Czyzyny (za kwote 3 tys. zt), a straznicy miejscy przygotowali baze punktéw (w
duzej mierze w oparciu o kioski ,,Ruch”), gdzie zestawy byty rozprowadzane w analogiczny sposéb jak
dotychczas.

W 2009 r. straznicy miejscy podjeli wobec osdéb, ktdre nie uprzatnety zanieczyszczen po
zwierzetach 2 645 interwencji, z czego 1 867 zakonczonych zostato natozeniem grzywny na
taczna kwote 109 040 zt, pouczono 555 sprawcow oraz skierowano 223 wnioski o ukaranie
do sadu.

Analogicznie w okresie 10 miesiecy br. podjeto 738 interwencji (540 mandatow karnych na
taczna kwote 101 650 zt, pouczono 168 osdéb, skierowano 30 wnioski o ukaranie do sadu).

Ogdlnie w 2009 roku na: projekt materiatéw kampanii, zakup zdje¢, przygotowanie i montaz
materiatéw do druku, produkcje filméw reklamowych wydano kwote 17073,60 zt. W 2010 roku na
produkcje filméw, projekt i druk materiatéw reklamowych ze Srodkéw przekazanych na realizacje
kampanii, Programu Bezpieczny Krakdéw oraz wspomnianego Gminnego Funduszu Ochrony
Srodowiska i Gospodarki Wodnej przeznaczono 20747,17 zt.

Partnerami kampanii byli: Miejskie Przedsiebiorstwo Komunikacyjne S.A, Zarzad Budynkéw
Komunalnych, Zarzad Infrastruktury Komunalnej i Transportu, Wydziat Edukacji, a takze Rady Dzielnic.
Medialnie akcje wspierali: Telewizja Krakéw, Radio Krakéw i Gazeta Wyborcza. (WAS).



