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W najnowszym numerze magazynu Press znalazt sie raport dotyczacy promocji miast. W trzech tekstach -
Odwaga przykuwa uwage, ESK-alacja oraz Na rozbiegu jest mowa m.in. o promocji Krakowa.

Samorzady dostrzegajg, ze wspieranie sportu to nie tylko dziatanie na rzecz lokalnych spotecznosci,
ale tez swietni sposéb na promocje - czytamy w tekscie Na rozbiegu autorstwa Piotra Zielinskiego.
Autor zauwaza takze, ze miasta inwestujg w sportowg infrastrukture, wiedzac, ze z jednej strony
stanie sie ona atrakcjg dla mieszkahcéw, z drugiej zas pozwoli przyciaggna¢ wydarzenia rangi krajowej
czy miedzynarodowej, za ktorymi pojdzie promocja miast w kraju i za granica.

Piotr Zielinski zwraca uwage na fakt, ze wielkie miasta Sciggajg do siebie duze sportowe imprezy. W
Krakowie odbywa sie m.in. Cracovia Maraton z udziatem tysiecy biegaczy i miedzynarodowy festiwal
szachowy.

Z marketingowego punktu widzenia najlepiej postawic na duze wydarzenia sportowe o szerokim
zasiegu. To za nimi podazajg kibice, media i sponsorzy. To dzieki nim o miescie i jego dziataniach
czesto mogg ustyszec ludzie z wielu krajow sSwiata - moéwi w tekscie Prezydent Miasta Krakowa Jacek
Majchrowski i przywotuje przyktad organizacji krakowskiego etapu Tour de Pologne. Dzieki wspdtpracy
z Lang Team (...) w tym roku Krakéw zobaczg miliony widzéw w 60 krajach, w blisko 20 wersjach
jezykowych. Trudno sobie wyobrazic¢ lepszg promocje - podkresla Prezydent Majchrowski.

Z kolei tekst ESK-alacja, prezentuje miasta, ktére postawity na kulture, przyciggajac tym coraz wiecej
turystéw i budujac wizerunek osrodkéw, w ktérych warto zy¢ i inwestowad. Jako jednego z lideréw
wskazano Krakdéw. Krakowskie Biuro Festiwalowe przetamuje stereotyp konserwatywnego Krakowa,
promujgc wydarzenia kulturalne w nowoczesny sposéb, m.in. poprzez konkursy na Facebooku,
interaktywne gry na stronach internetowych wydarzen, czy wirtualne krzyzéwki sprawdzajgce wiedze
z danego obszaru kultury - czytamy w tekscie.

Agnieszka Janas, jego autorka, docenia niestandardowe dziatania realizowane przez KBF. -
Organizujemy tez dziatania wciggajgce odbiorce w interakcje. W akcji promujgcej Festiwal Mitosza
Nosiciele Poezji proponowalismy zakup koszulki z nadrukowang czescig wiersza poety i znalezienie
osoby z drugg czescig tego samego wiersza - opowiada lzabela Helbin, dyrektor Krakowskiego Biura
Festiwalowego.

Magdalena Sroka, wiceprezydent Krakowa ds. kultury i promocji miasta (do grudnia ub.r. dyrektor
Krakowskiego Biura Festiwalowego) méwi natomiast: Najlepiej poprzez kulture promowac miasto
premium lub metropolie. Wysokiej klasy produkt kulturalny wymaga odpowiedniej oprawy i zaplecza.

Kryterium doboru to perspektywa stworzenia kulturalnego projektu na lata. Eksperci podpowiadaja, ze
najlepiej jest inwestowac w imprezy cykliczne. - Korzysci sg takie same jak przy budowaniu brandu. Z
roku na rok taki produkt tatwiej sprzedaje sie klientowi finalnemu: widzowi, stuchaczowi,
mieszkancowi, turyscie - wyjasnia Magdalena Sroka. Wiceprezydent miasta Krakowa podkresla, ze w
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przypadku cennych wizerunkowo imprez cyklicznych trzeba dbac o to, by nie stracity one Swiezosci i
sity przyciggania. - Dlatego do swoich dziatan stale dodajemy nowe elementy. Na przyktad Festiwal
Misteria Paschalia w tym roku zdobyto nowego, mtodego stuchacza dzieki wprowadzeniu do programu
nurtu trance, stylu muzyki elektronicznej rozwinietego w latach 90. - wyjasnia.

Ostatni z tekstdw Odwaga przykuwa uwage autorstwa Doroty Kalinowskiej dotyczy niestandardowych
dziatan promocyjnych, ktére dla miast i regionédw sg sposobem na wyréznienie sie na tle coraz
silniejszej konkurencji. Mowa jest tutaj m.in. o kampanii promocyjnej Matopolski, w ktéra wtgczyt sie
Urzad Miasta Krakowa podczas 45. Miedzynarodowych Targdéw Turystycznych ITB w Berlinie (w marcu
br.). Osoby odwiedzajgce berlinski Dworzec Gtéwny mogty wéwczas zobaczy¢ manekiny poszukujace
skarbéw Matopolski: min. Kopalni Soli w Wieliczce i muzeum w podziemiach Rynku Gtéwnego w
Krakowie.

Dorota Kalinowska wspomina takze o kampanii Urzedu Miasta Krakowa Gotebie krecqg Krakow, w
ramach ktérej powstato 20 minutowych filméw pokazujacych miasto z lotu ptaka, z towarzyszeniem
trzepotu skrzydet, Smiechu dzieci i samochodowych klaksonéw. Kontynuacjg akcji byt spot Ikar w
ktérym Jerzy Stuhr, zazdroszczac gotebiom, postanawia rzuci¢ sie z wiezy Mariackiej, by zobaczy¢
Krakéw z lotu ptaka.

To nowatorskie i zartobliwe podejscie do Promocji Krakowa w krétkim czasie stato sie dla miasta
autentyczng reklama. Dobry pomyst to taki, ktdry pozwolit sie wyrdznic i zaistnie¢ w swiadomosci
odbiorcéw - ocenia w tekscie Monika Pigtkowska, petnomocnik Prezydenta Krakowa ds. marki Krakdéw.

Wszystkie teksty mozna przeczyta¢ w najnowszym wydaniu miesiecznika Press. (KF)



