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Zaczerpniete z facebooka motywy , Like”, ,Love” i ,Share” wplecione w niestandardowe zdjecia zabytkodw, i
hasto/przekaz: ,, Destination Krakow”. Tak Krakéw promuje sie w portach lotniczych w pieciu polskich
miastach: Warszawie, Katowicach, Poznaniu, Gdansku i Wroctawiu.

Tego samego dnia, kiedy Polska objeta przewodnictwo w Radzie Unii Europejskiej (1 lipca) rozpoczeta
sie kampania promocyjna Krakowa w portach lotniczych w pieciu polskich miastach: Warszawie,
Katowicach, Poznaniu, Gdahsku i Wroctawiu. Ma ona zwréci¢ na Krakéw uwage gosci prezydencji -
eurodeputowanych, politykéw, miedzynarodowych delegacji i oséb towarzyszgcych, ktérzy od lipca
przylatujg do Polski. - Kampania promocyjna Krakowa na lotniskach skierowana jest réwniez do
turystéw indywidualnych, grupowych i biznesowych, korzystajgcych z komunikacji lotniczej. Ma
zacheci¢ ich do odwiedzenia Krakowa, a takze ugruntowac wizerunek naszego miasta jako
nowoczesnego, dynamicznego i przyjaznego centrum na mapie Europy, w ktérym historia i tradycja
przenikajg sie z nowoczesnoscig - moéwi Marcin Kandefer, dyrektor Wydziatu Informacji, Turystyki i
Promocji Miasta.

Pomystodawca koncepcji i realizatorem kampanii jest Wydziat Informacji, Turystyki i Promocji Miasta.
Na brief kreatywny odpowiedziato kilkanascie agencji - za najciekawsza uznano propozycje
krakowskiej firmy Adheads. Miasto promuje sie na wielkoformatowych nosnikach specjalistycznych,
typu scroll, na proporcach, kasetonach

i tablicach podswietlanych, wykorzystujac fotografie przedstawiajgce krakowskie zabytki: Zamek
Krélewski na Wawelu (fot. T. Sarna), wnetrze Teatru im. J. Stowackiego (fot. A. Rubi$) oraz fontanne
Zaka Krakowskiego na pl. Mariackim (fot. T. Sarna). Fotografiom nadano nieszablonowg forme -
zostaty oprawione layoutem zaczerpnietym z facebooka: Like, Share i Love. Dodano réwniez
hasto/przekaz ,Destination Krakéw”. Kampania bazuje na efekcie emocjonalnym, wywotywanym
poprzez wykorzystanie skojarzen, odnoszacych sie do najbardziej popularnych form komunikacji,
jakimi sg portale spotecznosciowe i powigzanie ich z wizerunkiem Krakowa. Akcja promocyjna
Krakowa na lotniskach potrwa do konca sierpnia. (JK)
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