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Park kulturowy, rozwéj lotniska Krakéw Airport, przygotowania do Swiatowych Dni Miodziezy, czy
kampania informacyjno-promocyjna budzetu obywatelskiego i akcji ,,Pta¢ podatki w Krakowie" - to tylko
niektore z tematéw, jakimi zajmie sie w 2015 roku Komisja Promocji i Turystyki.

Komisja przeprowadzi w tym roku ok. 21 posiedzen, na ktérych radni zapoznajg sie m.in. z
sytuacjg branzy turystycznej w Krakowie, strategig promocji miasta, czy systemem identyfikacji
wizualnej Miasta. Nie zapomng réwniez o nowelizacji uchwaty w sprawie parku kulturowego.

- Wszystkimi z wymienionych tematéw trzeba bedzie zajgc sie jak najpilniej, dlatego tymi
kwestiami zajmiemy sie juz na poczatku roku, jesli oczywiscie nic nam w tym nie przeszkodzi -
moéwit Aleksander Miszalski, przewodniczacy Komisji Promocji i Turystyki. Szczegdlnie istotna
kwestig dla wszystkich radnych sg zmiany w uchwale o parku kulturowym, ktére bedg zmierzaty
do poprawy wizerunku miasta. Organizacja imprez masowych, jarmarkéw, kiermaszy, czy
problem klubéw erotycznych i nachalnych reklam w Rynku Gtéwnym i jego okolicach to kwestie
nurtujgce radnych od dawna. Wptyw parku kulturowego na jakosc¢ oferty turystycznej i jakosc
swiadczonych ustug jest nie do przecenienia. Dlatego radni chcg, aby powstaty kolejne parki na
Kazimierzu, w Podgérzu i Nowej Hucie.

Oprécz tego w tym roku radni zajma sie rowniez badaniami nad Strategig Promocji Turystyczne;j
Miasta, tak by méc stworzy¢ katalog zadah nowej strategii rozwoju turystyki. W tym przypadku
radni zmierzajg konsultowac sie z branza turystyczng, organizacjami pozarzgdowymi i wtadzami
matopolski, tak by stworzy¢ kompletny pakiet zadan. W tym celu radna Matgorzata Jantos
zaproponowata zaproszenie na jedno z przysztych posiedzeh Komisje Rozwoju Regionu,
Promocji i Wspétpracy z Zagranicag Sejmiku Wojewddztwa Matopolskiego, by mozna byto
wspdlnie okresli¢ zakres najpotrzebniejszych dziatah. Wedtug radnych tym momencie Krakéw
nie posiada jednolitej strategqii, a dziatania sg rozproszone na wiele sfer.

- Promocja miasta jest bardzo rozdrobniona. Nie wiadomo z czym Krakéw ma sie kojarzyc.
Istnieje wiele elementéw, ktére stabo wptywaja na wizerunek Polski na swiecie, a ktére mozna
bardzo szybko zmieni¢. Takim elementem jest na przyktad flaga Rzeczypospolitej Polskiej, ktéra
powinna wisie¢ na Wawelu. W innych krajach europejskich wszystkie zamki majg takie symbole
narodowe, a u nas tego nie ma. Bytaby to bardzo dobra wizytéwka kraju

i miasta, podkreslajgca jego tozsamos¢ - méwit Arkady Rzegocki.

Radni w swoim harmonogramie na 2015 rok zawarli réwniez wspétprace m.in. z Portem
Lotniczym Krakdw Airport, Matopolskg 1zba Hotelarska Gremium, Krakowskim Biurem
Festiwalowym czy organizatorami Swiatowych Dni Mtodziezy.
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