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Jakie pieniadze na promocje?
2015-12-07

Swiatowe Dni Mtodziezy to nie jedyne wielkie wydarzenie, jakie czeka Krakéw w nadchodzacym roku.
Szanse na skuteczna promocje miasta widzi w nich Aleksander Miszalski, przewodniczacy Komisji
Promocji i Turystyki. Jednak na takie dziatania potrzebne sa pieniadze.

Przysztoroczny budzet Wydziatu Promocji i Turystyki, czyli jednostki zajmujgcej sie miedzy
innymi rozwojem wizerunku miasta, miatby sie zamkna¢ w kwocie niewiele przekraczajgcej 6,5
min ztotych. Jednak wydziat musi te pienigdze dzieli¢ miedzy promocje wizerunku i organizacje
zaplecza turystycznego miasta.

- W naszych dtugofalowych planach jestesmy skupieni na turystyce biznesowej. Cho¢ w
przysztym roku odbeda sie SDM, to jednak te dziatania, ktére sg wstanie zapewni¢ Krakowowi
turystéw biznesowych, sg przez nas najbardziej pozadane - wyjasniat Andrzej Kulig,
wiceprezydent Miasta Krakowa ds. Polityki Spotecznej, Kultury i Promocji Miasta.

W odpowiedzi Aleksander Miszalski zwracat uwage, ze wydarzenia tj. wspomniany SDM, czy
Mistrzostwa Europy w Pitce Recznej, ktére réwniez w przysztym roku zawitajg do naszego
miasta sg szansa, ktéra nalezy wykorzystac.

- Moim zdaniem powinnismy sie skupi¢ na wzmocnieniu strony internetowej miasta. Sie¢ to
swietny nosnik informacji, ktéry obecnie dociera praktycznie wszedzie. Dzieki niej mamy
mozliwos¢ zaprezentowania sie naprawde szerokiej rzeszy odbiorcéw - ttumaczyt
przewodniczacy Komisji.

Podczas prac zespotu przedstawiona zostata réwniez strategia rozwoju krakowskiej turystyki na
przyszte lata. Gtdwne punkty, na jakich bazuje to wspomniana juz turystyka biznesowa, w ktorej
to Krakéw ma stac sie dominujgcym liderem w skali kraju, mnogos¢ festiwali, a takze préba
przeniesienia w inne rejony miasta ruchu odwiedzajgcych. Skutkowa¢ ma to m.in.
zaktywizowaniem obszaru Podgérza oraz Nowej Huty.

Swoje zdanie na ten temat wyrazit radny Adam Kalita: - Zanim bedziemy szuka¢ mozliwosci
wiaczenia do wzmozonego ruchu turystycznego innych dzielnic, najpierw wykorzystajmy plac
Szczepanhski, czyli miejsce, ktére rzeczywiscie mogtoby wyreczy¢ ptyte Rynku Gtéwnego. Poza
tym warto poddac analizie pomyst przedstawiania Krakowa jako miasta festiwali. Rozwija sie u
nas przedsiebiorczos¢, technologia i nauka. Uwazam, ze zaakcentowanie tych aspektéw bytoby
0 wiele bardziej korzystne - podsumowat radny.

W efekcie Komisja nie zaakceptowata promocyjnego budzetu miasta. Spotkanie w tej sprawie
odbedzie sie na kolejnym posiedzeniu zespotu.
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