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Moda jest dziedzina pozwalajaca zarobi¢ wielkie pieniadze i sprawia, ze kojarzone z nia miasta sa
chetnie odwiedzane. Tokio, Mediolan, Nowy Jork, Paryz i Londyn, a nawet Berlin i Warszawa to miejsca,
do ktérych przyjezdza sie po Swieze pomysty na wtasny styl i niepowtarzalne zakupy. Moda to przemyst
kreatywny, ktory taczy w sobie nie tylko innowacyjna mysl, ale takze zaawansowana produkcje. Na
catym swiecie obserwujemy trend powrotu prestizowych marek do wytwarzania swoich wyrobéw na
miejscu, a nie sprowadzaniu ich z Azji. Wptywa na to mozliwos¢ szybkiego wprowadzania na rynek
krétszych, lepiej nadazajacych za moda kolekcji oraz rosnaca swiadomos¢ konsumentéw. Réwniez w
Krakowie powstaja swiatowej klasy projekty modowe. Przyjrzyjmy sie zatem przedsiebiorcom, ktérzy
tworza innowacje w branzy nie kojarzonej przez wiekszos¢ ze start-up’ami.

Modowy ekosystem

Jesli Swiat biznesu jest wymagajacy, a kariera w branzy modowej nalezy do najtrudniejszych, to
zdobycie sie na zatozenie wtasnej marki odziezowej wymaga niesamowitej odwagi. Dodatkowo
niewiele jest inicjatyw, ktére wspierajg wtasnie przedsiebiorcéw z tej dziedziny. W Krakowie
jednak powstato Srodowiska sprzyjajace takim przedsiewzieciom. Jednym z nich jest koncept
Idea Fix, autorstwa Anny Kwiatek, ktéry pozwala mtodym polskim projektantom ubra¢ marzenia
o projektowaniu mody w konkrety i daje podstawy rynkowego dziatania. Oto jak przedstawia go
sama zatozycielka:

»ldea Fix to promowanie twércéw, ale gtéwnie dzieki sprzedawaniu ich produktéw. To
kreatywny biznes. Dziatamy na trzech najwazniejszych polach. Po pierwsze kultura. Po drugie
edukacja. Po trzecie biznes. Wspdétorganizowali$my konferencje Przemysty Kreatywne, podczas
ktérej odbyt sie duzy panel z ¢wiczeniami z przedsiebiorczosci. Chcemy pokazywad, jak mtodzi
ludzie moga sie ze swoich pomystéw sami utrzymywac. Wskazujemy, ze mate, kreatywne
biznesy majg kolosalny wptyw na lokalny rynek i wnosza duzg wartos¢ do spoteczenstwa.
Tworzymy filmy i relacje z wydarzen, produkujemy sesje zdjeciowe, udzielamy sie medialnie,
promujemy nasze wydarzenia w sieci. Dzieki temu projektanci korzystajg indywidualnie, mogg
rozwija¢ wtasne twoércze wizje. Nasza idea to nie tylko Koncept Sklep, ale ,kombajn
sprzedazowo-promocyjno-eventowy”.

Pod okiem mistrza

Kolejna inicjatywa pozwalajgcg powaznie pomysleé o zwigzaniu swojej kariery z branzg sa
warsztaty projektowania mody, pod kierunkiem Tomasza Ossolihskiego, organizowane przez
Otwartg Pracownie Projektowania Ubioru, ktéra funkcjonuje na Wydziale Architektury Wnetrz
krakowskiej Akademii Sztuk Pieknych. Dzieki niej studenci z réznych kierunkéw mogli
zaprojektowac swoje pierwsze kreacje pod okiem jednego z najwybitniejszych polskich krawcéw
wspoétczesnej doby. Tomasz Ossolifiski, pytany jak ocenia pierwsze projekty ludzi, ktérzy by¢
moze zwigzg swojg przysztos¢ z modg, odpowiedziat:

»Trudno jest ocenia¢ jednoznacznie, czy kto$ sprawdzi sie w tej branzy. Nawet bardzo
kreatywna osoba moze straci¢ zapat w zderzeniu z tg niesamowicie wymagajgcg pracag.
Oczywiscie podoba mi sie kilka przygotowanych podczas warsztatéw projektéw, ale jest
pytanie, czy kto$ naprawde chce to robi¢? Trzeba sobie jasno odpowiedzie¢ - czy to jest moja
bajka? Czy chce walczy¢ i podejmowac kolejne kroki, robi¢ kolejne projekty? | to nie jeden, kilka,
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ale kilkadziesiat projektéw, by w ogdle wejs¢ do gry. Miejsce sie znajdzie, bo nikt nie ma
monopolu na mode. Kazdg rzecz mozna zrobi¢ na wiele sposobdéw. Ten sam pomyst mozna
zrealizowad w kiepski sposéb, albo zrobi¢ z niego rzecz genialna.”

Sukces w zgodzie ze soba

Bycie skutecznym w biznesie, zdaniem niektérych, oznacza péjsScie na kompromis i sprzedanie
ideatéw. Z takim podejsciem nie zgadza sie wyjgtkowa posta¢ krakowskiej mody - Matgosia
Bochenek, twérczyni marki BOHO. Jej projekty - inspirowane witasnie stylem boho - sg naturalne
w kazdym tego stowa znaczeniu, petne kwiatowych motywdw i pozytywnej energii. Projektantka
nie prébuje na site wpisywac sie w trend, nie stara sie szokowac. Przeciez skoro wszyscy wokot
to robig, mozna wyrézni¢ sie normalnoscia. Na pytanie co zrobi¢, aby odnies¢ sukces w
modowym biznesie odpowiada:

~Witasny biznes to przede wszystkim rozwigzywanie probleméw kazdego dnia. Gdy zwieksza sie
skala, zwieksza sie wielkos¢ probleméw. Satysfakcja i wolnos¢, jaka daje prowadzenie wtasnego
biznesu, jest nie do przecenienia, ale nie kazdy sie do tego nadaje. Trzeba umie¢ narzuci¢ sobie
dyscypline i mie¢ ogromne poktady wiary we wtasny pomyst. Czasem wystarczy wsparcie
bliskich. Wazne jest tez to, by miec cos$ poza praca, bo wtasny biznes pochtania. Jest sie w pracy
caty czas.”

Sztuka inspiracji

Zeby rozpali¢ wyobraznie i stworzy¢ projekty, ktére przemdwia do klientéw na catym $wiecie
trzeba umiec szukac inspiracji - w dalekich podrézach i tuz obok. Wspomina o tym Anka Letycja
Walicka - krakowska projektantka mody rozwijajgca swojg wtasng marke:

»Inspiracja sa filmy, muzyka, rézne stany emocjonalne, pora roku - dla mnie najbardziej
inspirujacy jest klimat jesieni-zimy, gdyz mozna sie wtedy lepiej skupi¢. Artysci, zeby tworzy¢
duzo podrézuja i duzo ogladaja. Ja tez to robie, jezdze na wystawy, odwiedzam nowe miejsca.
Zawsze jest dobry moment, zeby wyrwac sie na wakacje.”

Krakowski wybieg

Nie ma mody bez blichtru i spotkah handlowych, gdzie projektanci mogg pokazac swoje kreacje
i inspirowac sie twérczoscig innych. Réwniez i tego w Krakowie jest coraz wiecej. Przyktadem
mogq by¢ odbywajace sie w ICE wydarzenia: niedawny CRACK Fashion Festival czy zblizajacy
sie Cracow Fashion Week oraz wiele innych projektéw gromadzacych mtodych projektantéw
mody.
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