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Budzet obywatelski: zgtos swoj projekt do konca marca
2016-03-31

Pikniki integracyjne dla mieszkancéw, koncerty, wystawy, kursy pierwszej pomocy, warsztaty literackie
czy zakup nowosci do bibliotek - do 31 marca mozna sktadac¢ propozycje zadan do budzetu
obywatelskiego miasta Krakowa. Kwota przeznaczona na realizacje zadanh ogélnomiejskich wyniesie 8,5
min zt. Na zadania dzielnicowe przewidziano 2 min 355 tys. zt. Szczegétowe informacje dotyczacego
tegorocznej edycji budzetu obywatelskiego znajduja sie na stronach www.krakow.pl/budzet oraz
www.bip.krakow.pl.

Do 20 marca w Galerii Bronowice dziatat Punkt Obywatelski - mieszkancy mogli uzyska¢ w nim
pomoc w sktadaniu wnioskéw oraz skonsultowac swoje pomysty z pracownikami
poszczegodlnych komérek organizacyjnych Urzedu Miasta Krakowa Iub miejskich jednostek
organizacyjnych.

Do konca maja potrwa ocena formalno-prawna zgtoszonych projektéw. W czerwcu zostanie
przedstawiony wykaz punktéw umozliwiajacych dostep do gtosowania, a takze zostang
ogtoszone listy projektéw, ktére bedg poddane gtosowaniu.

Od 18 do 30 czerwca mieszkahcy beda mogli wybiera¢ najlepsze sposrdéd zgtoszonych zadan.
Projekty, ktére zyskajg najwieksze poparcie i ich koszt bedzie sie miescit w limitach finansowych
tegorocznej edycji, zostang ostatecznie realizowane ze srodkéw budzetu obywatelskiego w roku
2017. Wyniki gtosowania bedg znane w pierwszej potowie lipca.

Aktualne informacje na ten temat realizacji zadan pierwszej i drugiej edycji budzetu
obywatelskiego znajdujg sie na stronie Biuletynu Informacji Publiczne;:

¢ | edycja: https://www.bip.krakow.pl/?dok id=66658
¢ |l edycja: https://www.bip.krakow.pl/?dok id=72315.

| etap kampanii informacyjno-promocyjnej rozpoczat sie 1 marca. Jej osig, oprécz punktéw
obywatelskich w galeriach handlowych sg informacje i reklamy zamieszczane w telewizji, radio
oraz internecie, w tym takze w mediach spotecznosciowych. Ponadto zaplanowano reklame w
przestrzeni publicznej (ekspozycja 100 plakatéw typu citylight w najwazniejszych ciggach
komunikacyjnych miasta, spoty na ekranach LED), komunikacji miejskiej. taczny koszt catej
kampanii promocyjnej wyniesie ok. 450 tys. zt.

Podczas ubiegtorocznej edycji zagtosowato w sumie 50 061 mieszkancéw. tacznie oddano
48 462 waznych gtoséw. Przez Internet zagtosowato 37 034 osdéb, w lokalach wyborczych 13
027 oso6b. Frekwencja wyniosta 7,5 %.

Dodatkowe informacje znajdujg sie na: budzet.krakow.pl, facebook.com/budzet.krakow,
twitter.com/krakowskiBO a takze pod adresem e-mail:
budzetobywatelski@um.krakow.pl i numerem telefonu: 12 616 78 15.
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