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Poprawa harmonii wizualnej miasta, otwarta przestrzen i koniec z chaosem reklamowym - Krakéw jako
pierwsze duze miasto w Polsce opracowat przepisy lokalne w ramach tzw. ,,ustawy krajobrazowej”. W
poniedziatek, 9 maja rozpoczety sie konsultacje spoteczne przygotowanej przez Biuro Planowania
Przestrzennego Urzedu Miasta Krakowa koncepcji uchwaty dotyczacej ,,Zasad i warunkow sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen”.

Jest to kolejna forma pozaproceduralnych konsultacji dotyczacych prac nad ,,uchwata
krajobrazowg”. - Bardzo zalezy nam, aby w konsultacjach wzieto udziat jak najwiecej
mieszkahcéw. Chcemy wstuchad sie w ich opinie i na tej podstawie opracowac ,,uchwate
krajobrazowga”, ktéra uporzadkuje przestrzen catego naszego miasta - powiedziat podczas
konferencji prasowej Prezydent Krakowa Jacek Majchrowski.

- Zgodnie z przyjetym harmonogramem, konsultacje potrwajg do 12 czerwca. W lipcu
przeprowadzimy etap uzgodnien, a we wrzesniu, po powrocie mieszkahcéw z wakacji, wytozymy
projekt uchwaty do publicznego wgladu. Jesli wszystko péjdzie zgodnie z planem, w grudniu
tego roku przedstawimy projekt uchwaty radnym, a rok 2017 bedzie rokiem przejsciowym dla
nowych przepiséw. Jest duza szansa, ze w 2018 roku zobaczymy juz nowe miasto - podkreslita
Zastepca Prezydenta Krakowa ds. Rozwoju Miasta Elzbieta Koterba.

Jedna z okazji do zapoznania sie z zaproponowanymi regulacjami jest wystawa pogladowa,
dostepna dla mieszkahcéw w Miejskim Centrum Dialogu przy ul. Brackiej 10. Ponadto
opracowano ulotke oraz broszure szczegdétowo opisujgcq zaproponowane w koncepcji
rozwigzania. W trakcie trwania konsultacji, czyli pomiedzy 9 maja a 12 czerwca, odbedga sie tez
dwie debaty publiczne, do udziatu w ktérych zaproszeni zostang wszyscy mieszkancy.

Koncepcja uchwaty krajobrazowej oraz wszystkie materiaty informacyjno-opisowe, a takze
szczeg6towe kalendarium wydarzen zwigzanych z konsultacjami tej koncepcji sg dostepne na
stronie internetowej www.krakow.pl/uchwalakrajobrazowa. Na stronie znajduje sie takze
ankieta dotyczaca zaproponowanych w koncepcji requlacji. Aby zacheci¢ krakowian do udziatu
w konsultacjach i wypetniania ankiety, przygotowano krétki spot reklamowy poswiecony
prowadzonym konsultacjom spotecznym.

Przystepujac do prac koncepcyjnych, postawiliSmy sobie konkretne cele. W zakresie mate;j
architektury jest to ochrona istniejgcej struktury spotecznej i przestrzennej, tradycji miejsca,
lokalnej kultury, istniejgcych wartosciowych obiektéw i uktadéw urbanistycznych poprze
ustalenie zasad i standardéw decydujacych o harmonii i porzadku przestrzennym.

W odniesieniu do tablic reklamowych i urzagdzeh reklamowych nasz cel to ochrona cennych
historycznie i kulturowo waloréw widokowych miasta oraz poszanowanie dobrego sasiedztwa,
rozumianego jako przeciwdziatanie degradacji przestrzeni publicznej i terenéw otwartych przez
urzgdzenie reklamowe, informacyjne, promocyjne i techniczne. Natomiast w zakresie ogrodzen,
za najwazniejszy cel przyjeto tworzenie pozytywnych relacji miedzy terenami publicznymi

a otaczajgcymi je nieruchomosciami prywatnymi przez ochrone interesu zbiorowego przed
agresywnym zawtaszczaniem wobec przestrzeni publicznej.

Przygotowana koncepcja sktada sie z czesci tekstowej i graficznej. Czes¢ tekstowa zostata
podzielona na trzy dziaty tematyczne, dotyczgce obiektéw matej architektury, reklam
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i ogrodzen. W ramach dziatéw tematycznych w obszarze miasta wydzielono odrebne strefy,
okreslone na zatgcznikach mapowych: dla matej architektury - strefy strukturalne, dla reklam -
strefy krajobrazowe oraz dla ogrodzen - strefy przestrzenne. Co wazne, w ramach regulacji
dotyczacych reklam, dla wyznaczonej Il strefy krajobrazowej przygotowano karty wskazan,
okreslajgce dopuszczong lokalizacje reklam wolnostojgcych oraz rodzaj nosnika. Dodatkowo
przygotowano System Informacji Miejskiej (SIM), jednolite pod wzgledem wizualnym i
konstrukcyjnym nosniki przekazujgce informacje miejskie.

MALA ARCHITEKTURA: Krakow - miasto dobrze umeblowane

W odniesieniu do matej architektury postawiony cel, czyli harmonie i porzadek przestrzenny
zrealizujemy poprzez uporzadkowanie informacji miejskiej, stworzenie katalogu materiatéw
budowlanych, z jakich moga by¢ zbudowane obiekty matej architektury oraz integracje
obszardéw rekreacji. W celu okreslenia zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej
architektury wyznaczono pie¢ stref strukturalnych, ponadto w celu integracji rozproszonej
struktury zieleni w ciggty system, wyznaczono gtéwne ciggi integracji terenéw zieleni.

Dla wyznaczonych stref zostaty okreslone szczegétowe zasady zagospodarowania, w tym formy
i rodzaje obiektéw matej architektury, dopuszczalne materiaty, kolorystyka oraz podstawowe
parametry.

W pierwszej strefie, obejmujgcej swoimi granicami obszar historycznego centrum
miasta,sytuowanie obiektéw matej architektury musi uwzglednia¢ szeroki kontekst przestrzenny
i widoki z charakterystycznych miejsc, a wysokos¢ nowych pomnikéw, czy figur nie moze
przekroczy¢ 3,5 m. Zaproponowana kolorystyka nawigzuje do obecnie stosowanej w ramach
ustalen Parku Kulturowego ciemnej zieleni.

W strefie drugiej, w celu podkreslenia roli Krakowa jako miasta nowoczesnego, zaleca sie
ksztattowanie reprezentacyjnych przestrzeni miejskich z uzyciem urzgdzen wodnych oraz
stosowanie wysokiej jakosci materiatéw, z jakich moga by¢ wykonane obiekty matej
architektury, m.in. takich jak marmur, granit, szkto czy w nowoczesnych przestrzeniach - beton
architektoniczny.

Strefa trzecia to obszary osiedlowych przestrzeni publicznych, w ktérych potozono nacisk na
tworzeniu miejsc spotkan i integracji lokalnej spotecznosci.

A w strefie czwartej obejmujacej obszary systemu przyrodniczego obiekty matej architektury
nalezy sytuowac¢ w sposéb harmonijny, niezagrazajacy istniejgcym wartosciom przyrodniczym
i krajobrazowym. Z tego powodu na terenie Matych Bton zakazano lokalizacji nowych obiektéw
matej architektury. Zaproponowane materiaty, z ktérych moga by¢ wykonane obiekty matej
architektury to m.in. wapien biaty, dolomit czy drewno. Materiaty te s pozyskiwane
lokalnie,dlatego idealnie pasujg do istniejgcych wnetrz krajobrazowych. W odniesieniu do
parkéw rzecznych zaproponowano, ze projektowanie przestrzeni powinno sie odbywac z
wykorzystaniem naturalnego uksztattowania terenu, w szczegdlnosci z wykorzystaniem
elementéw umozliwiajacych rekreacje nadrzeczng, takich jak drewniane mostki, altanki wodne,
altanki nadrzeczne, drewniane pomosty.
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Pigta strefa sklasyfikowana jako obszary dominacji przestrzeni prywatnej, ukierunkowana jest
na poprawe estetyki terenéw uzytkowanych przez spotecznosci lokalne. Réwnoczesnie,
niezaleznie od proponowanych materiatéw czy wysokosci w poszczegdlnych strefach, uznano ze
konieczne jest zachowanie i biezgca konserwacja obiektéw matej architektury o znaczeniu
historycznym (np. zabytkowe tablice, pomniki, ptyty), na obszarze catego Krakowa z
jednoczesng ochrong kompozycji rzezbiarskiej, z dopuszczeniem rekonstrukcji historycznych
elementéw.

Unifikacja podstawowych elementow wystroju przestrzeni miejskiej przyczyni sie do poprawy
harmonii wizualnej catego miasta i z korzyscig wptynie na odbiér przestrzeni, zaréwno przez
licznych turystéw, jak i mieszkahcéw. Uzupetnieniem regulacji z zakresu matej architektury jest
System Informacji Miejskiej (SIM). To jednolite wizualnie i konstrukcyjnie nosniki przekazujace
informacje miejskie.

Zadaniem Systemu Informacji Miejskiej (SIM) jest identyfikacja i porzadkowanie w jednolity
sposéb informacji miejskich umieszczanych w przestrzeni publicznej. Obszar Krakowa zostat
podzielony na dwie strefy o odmiennej charakterystyce i dostosowanych do nich szczegétowych
ustaleniach. Zaproponowana kolorystyka, czcionka czy rozmiar sg nawigzaniem do obecnie
funkcjonujgcej standaryzacji wizualnej miasta. Stad przyjeto kolor zielony dla | strefy , Stare
Miasto” oraz niebieski dla pozostatej czesci Krakowa. Typografia (czcionki) zostata opracowana
zgodnie ze wskazaniami przyjetymi w ,Systemie ldentyfikacji Wizualnej Miasta Krakowa”.

Mata architektura, bedaca wyposazeniem ulic, placéw, parkéw i innych powszechnie
dostepnych miejsc, stuzy nie tylko codziennej rekreacji i utrzymaniu porzadku, ale ma réwniez
wptyw na wizerunek miasta, jego czytelne oznakowanie oraz tad przestrzenny.
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REKLAMY: Krakéw w nowej odstonie

Okreslajgc zasady sytuowania tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych oraz szyldéw,
uznaliSmy, ze aby ochroni¢ cenne kulturowo i przyrodniczo obszary miasta, konieczne sa
jednolite zasady sytuowania reklam i szyldéw dla wszystkich podmiotéw gospodarczych,
uporzgdkowanie ulic wlotowych i gtéwnych arterii miasta oraz usuniecie reklam siatkowych, a
takze ograniczenie zaklejania witryn.

W celu okreslenia szczegétowych zasad i warunkéw sytuowania reklam wyznaczono cztery
strefy krajobrazowe. W kazdej z nich, w formie zakazéw, dopuszczen i nakazdéw, okreslono
zasady i warunki sytuowania reklam wolnostojacych, reklam na obiektach i szyldéw. Dla drugiej
strefy krajobrazowej opracowano ,karty wskazah”, w ktérych precyzyjnie wskazano miejsce
sytuowania i forme wolnostojacych nosnikow reklamowych. W uchwale przyjeto réwniez
regulacje okreslajgce gabaryty tablic reklamowych i urzagdzen reklamowych, standardy
jakosciowe oraz rodzaje materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane nosniki
reklamowe. Na podstawie przyjetych regulacji, sytuowanie reklam w przestrzeni publicznej (z
wyjatkiem szyldu) bedzie podlegato tzw. , optacie reklamowej”. W uchwale okreslono roczny
termin dostosowania istniejgcych tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych do ustalonych
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zasad i warunkéw. Istotny element prezentowanej koncepcji stanowi prawo do umieszczenia
przez kazdy podmiot gospodarczy jednego bezptatnego szyldu informujgcego o prowadzonej
dziatalnosci.

W pierwszej strefie sytuowanie reklam na obiektach nie ulegnie znaczacej zmianie w stosunku
do regulacji okreslonych przez Park Kulturowy. Kazdy przedsiebiorca bedzie mogt umiescic
jedna reklame o wielkoéci maksymalnie 1 m? oraz jeden bezptatny szyld. Okreélono
szczegdtowe zasady sytuowania reklam na budynkach. Doprecyzowano zapisy, ktére znaczgco
wptyng na estetyke miasta, dotyczace ekspozycji witryny, ktére na etapie prac nad ustaleniami
Parku Kulturowego nie stanowity tak wielkiego problemu jak ma to miejsce obecnie. Pierwsza
strefa jako salon miasta ma miec ,otwarte okna”, a ich aranzacja powinna wspétgrac

z charakterem miejsca. Ponadto znacznemu ograniczeniu ulegto sytuowanie wolnostojgcych
nosnikow reklamowych. Dopuszczono sytuowanie jednego nosnika reklamowego na wiacie
przystankowej.

Druga strefa obejmuje obszar pomiedzy pierwsza a drugg obwodnicg, Nowg Hute oraz gtdwne
ulice wlotowe do miasta. W strefie zakazano sytuowania reklam wolnostojgcych za wyjgtkiem
tzw. ,kart wskazan”. Poprzez zastosowanie ,kart wskazan” precyzyjnie okreslajgcych miejsce
oraz rodzaj nosnika reklamowego, w znaczny sposdéb ograniczymy chaos reklamowy zaktécajacy
wtasciwg identyfikacje i postrzeganie przestrzeni publicznej. Ograniczajac liczbe reklam
wolnostojgcych i rGwnoczesnie dostosowujgc ich gabaryty do wielkosci odpowiednich dla ruchu
uspokojonego, pieszego, przyczynimy sie do lepszego odbioru catosci wysytanych komunikatéw
reklamowych. Odnosnie reklam na obiektach w drugiej strefie, kazdy przedsiebiorca moze
umieséci¢ dwie reklamy prowadzonej dziatalnoéci o powierzchni 1m? kazda. Reklamy nalezy
sytuowad w obrebie parteréw budynkéw, a umieszczajgc reklame na szybie nalezy pamietad, ze
moze ona stanowi¢ jedynie 20% powierzchni witryny. atgczna powierzchnia reklam
znajdujgcych sie na elewacji budynku w obrebie parteru lub ponizej gzymsu rozdzielajgcego
parter od pierwszego pietra nie moze przekroczy¢ 20% powierzchni tej elewacji, do ktére;j
zalicza sie powierzchnie drzwi, bram oraz okien i witryn.

Trzecia strefa krajobrazowa to obszar ochrony krajobrazu przyrodniczego w ktérym sytuowanie
reklam w przestrzeni publicznej jest podporzgdkowane ochronie istniejacych wysokich wartosci
przyrodniczych. Catkowity zakaz sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych jest
podyktowany koniecznoscig ochrony srodowiska przed elementami zaburzajgcymi jego
funkcjonowanie lub zastaniajgcymi miejsca o duzej wartosci estetycznej lub edukacyjne;j.

Czwarta, najwieksza strefa okresla szczegétowo zasady sytuowania reklam wolnostojgcych oraz
reklam sytuowanych na budynkach. Dopuszczone reklamy sytuowane w parterach nie moga
przekroczy¢ 3 m?, a umieszczone na szybie nie mogg stanowi¢ wiecej niz 40% powierzchni
witryny. Szczegétowo okreslono zasady sytuowania reklam powyzej linii parteru a takze
zakazano sytuowania tablic reklamowych w formie baneréw. Odnosnie reklam wolnostojacych
wzdtuz drég okreslono ich maksymalne wielkosci oraz odlegtosci pomiedzy nosnikami
odpowiednio do klasy drogi. Pozostate wolnostojgce reklamy beda mogty by¢ sytuowane pod
warunkiem zachowania odpowiedniej odlegtosci np. od obiektu zabytkowego czy skrzyzowania
drdég. Szczegdblny nacisk potozono na uporzadkowanie reklam na terenach ustugowych
okreslajac zasady sytuowania reklam wolnostojacych, ale réwniez narzucajgc pewng
systematyke i powtarzalnos¢ modutéw reklamowych.



=“= Magiczny

=|“ Krakow

OGRODZENIA: zacznijmy od nowa

Zagrozeniami ptynacymi z grodzenia, w szczegdlnosci w odniesieniu do grodzenia zabudowy
wielorodzinnej oraz terenéw zieleni, obok dezintegracji o charakterze przestrzennym, sag
zaburzone relacje spoteczne. Liczne pozytywne przyktady zagranicznych osiedli, ktére
zrezygnowaty z grodzenia sie, to silny argument przemawiajacy za promowaniem wsréd
polskich spotecznosci miejskich idei osiedli otwartych.

W celu okreslenia zasad i warunkdw sytuowania ogrodzeh wyznaczono cztery strefy
przestrzenne. Poszczegdlne zapisy i ustalenia zaproponowane w prezentowanej koncepcji
»~uchwaty krajobrazowej” sg narzedziami stuzgcymi wprowadzeniu i zachowaniu tadu
przestrzennego.

W pierwszej strefie, ktéra w przewazajgcej czesci obejmuje tereny zabudowy mieszkaniowej
jednorodzinnej, okreslono zasady grodzenia prywatnych nieruchomosci zlokalizowanych na
granicy z przestrzeniami publicznymi. Szczegétowe zasady zakazujg stosowania nowych
ogrodzenh petnych oraz z prefabrykowanych betonowych przeset, a ich wysokos$¢ nie moze
przekroczy¢ 1,8m. Nie wskazuje sie terminu dostosowania istniejgcych ogrodzeh do okreslonych
zasad i warunkow.

Druga strefa to obszary zabudowy wielorodzinnej. Okreslony dla strefy zakaz grodzenia zmierza
do przywrécenia i kreowania otwartych (nieogrodzonych) przestrzeni publicznych w postaci ulic,
placéw, parkéw, wnetrz osiedlowych dostepnych dla wszystkich i stuzgcych ogétowi. Zalecane
stosowanie zywoptotéw, dodatkowo poprzez odpowiednio dobrany materiat roslinny, stworzy
warunki do zaaranzowania przestrzeni mieszkaniowej w niezwykle atrakcyjny sposéb. Dzieki
zmiennosci roslin w zaleznosci od pory roku, kwiaty, owoce, sezonowe przebarwienie rosliny,
osiedla stang sie atrakcyjniejsze.

W strefie trzeciej, obejmujacej obszary ustug, ustalono zasady sytuowania ogrodzen, a w
czwartej, obejmujgcej tereny zielone, zakazano grodzenia. Niemniej dopuszczono sytuowanie
ogrodzenh terenéw wchodzacych w sktad gospodarstw prowadzacych dziatalno$¢ zwigzang z
hodowlg zwierzat gospodarskich, a takze przewidziano dopuszczenia dla nieruchomosci
potozonych w strefie stanowigcych ogréd przydomowy. Dla ogrodzen, za wyjatkiem ogrodzen
zabudowy mieszkaniowej jednorodzinnej, wskazano termin, w ktérym konieczne bedzie
usuniecie istniejgcych ogrodzen na 1 stycznia 2021 roku.

Konsultacje koncepcji uchwaty krajobrazowej - kalendarium wydarzen [pdf]
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