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Uchwata krajobrazowa: ponad 2 tysiace wypetnionych ankiet
2016-06-13

Do 13 czerwca krakowianie wypetnili ponad 2 tys. ankiet dotyczacych uchwaty krajobrazowej. Kolejne
wciaz sptywaja i sa sukcesywnie rejestrowane. Konsultacje trwaja do 24 czerwca. | Ty mozesz wypetnic
ankiete - kazdy gtos sie liczy.

W ankietach na temat uchwaty krajobrazowej mozna odpowiadac¢ na zamkniete pytania jak i
komentowad proponowane zmiany w prawie. Komentarze dajg mozliwos¢ nie tylko wyrazenia
opinii za lub przeciw, ale przede wszystkim stwarzajg okazje do konfrontacji poglagddw i
przedstawienia merytorycznej propozycji zmiany czy korekty zaproponowanych regulacji.

W komentarzach pojawiaja sie zarowno gtosy poparcia dla proponowanych
rozwiazan, jak ponizej:

~Im mniej reklam tym lepiej. W dobie Internetu ograniczenie reklam do witryn sklepéw lub
jedynie matych szylddw jest idealnym rozwigzaniem. Odstania naszg piekng architekture
miasta. A szukajgc sklepow i tak zawsze lokalizujemy o najpierw w internecie po czym udajemy
sie na miejsce z doktadnym adresem.”

~W tym temacie nalezy podjac decyzje twardej reki. Tak ma byc i koniec. Nie mozna sie ugiac
pod naporem wielkich gigantow reklamy. Bytam na spotkaniu gdzie te firmy tak strasznie
krzyczaty ze przeciez caty czas tak funkcjonujg i kOomu to przeszkadza. A no przeszkadza nam
mieszkancom mamy tego serdecznie dosc¢. Zasmiecili nasze ulice i pozastaniali budynki.
Wyglada to koszmarnie. [...]”

jak i gtosy krytyczne:

~Uwazam ze reklamy sg czescig krajobrazu i mi osobiscie w niczym nie przeszkadzajg. Jestem
wtascicielem dziatki na ktérym stoi nosnik, ptace podatki i dlaczego ktos ma ogranicza¢ moja
swobode gospodarcza ?”

~Uwazam ze projekt uchwaty jest zbyt restrykcyjny i przyczyni sie do mniejszych wptywoéw do
kasy panstwa/miasta z podatkéw. Przedsiebiorcy z branzy reklamowej nie bedg zarabiali a wiec
nie beda pftacili podatkdéw z dziatalnosci, osobom prywatnym wynajmujgcym dziatki pod reklamy
rowniez spadng dochody.[...]”

(zachowana oryginalna pisownia)

Warto zaznaczy¢, ze zdecydowana wiekszos¢ negatywnych opinii nie dotyczy konkretnych
rozwigzah koncepcji uchwaty reklamowej w zakresie zasad i warunkdéw sytuowania reklam i
szyldéw a samej idei ograniczenia liczby reklam w przestrzeni publicznej. Zamieszczone w
ankietach negatywne komentarze nie zawierajg propozycji alternatywnych zapiséw i
ewentualnego kierunku uporzadkowania sytuacji, lecz skupiajg sie na negacji przyjetej
koncepcji porzgdkowania miasta z reklam. Z drugiej strony, czes¢ ankietowanych uwaza
zaproponowane zapisy za zbyt liberalne w stosunku do ich oczekiwan i proponuje wrecz
catkowite usuniecie reklam, np. ze Starego Miasta.
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Ankiete mozna wypetni¢ do 24 czerwca. Wszystkie kluczowe informacje na temat uchwaty
krajobrazowej mozna znalez¢ w specjalnej zaktadce na stronie Urzedu Miasta Krakowa.

Dzis$ (13 czerwca) o 18.00 w Centrum Dialogu Obywatelskiego przy ul. Brackiej 10 odbedzie sie
spotkanie informacyjne dla radnych dzielnicowych. Wcigz trwajg dyzury projektantéw, takze
przy ul. Brackiej 10, gdzie mozna skonsultowa¢ wstepny projekt uchwaty.
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