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Badz turysta w swoim miescie - zwiedzaj Krakéw
2020-04-29

Miasto Krakéw rusza z kampania informacyjno-spoteczna, majaca na celu wspieranie rynku
turystycznego w stolicy Matopolski. ,,Badz turysta w swoim miescie - zwiedzaj Krakéw” to akcja
spoteczna skierowana do wszystkich mieszkancéow Krakowa, ktérej celem jest przede wszystkim
wsparcie lokalnych przedsiebiorcéw.

- Krakéw od lat jest najbardziej rozpoznawalng polskg marka miejska na Swiecie, a badania
mowig, ze okoto 10 proc. mieszkahcédw Krakowa swoj biznes opiera o ustugi turystyczne oraz
ustugi z nimi zwigzane. Dlatego dla Krakowa tak wazne jest, by stopniowo i rozwaznie
odbudowywac rynek turystyczny - méwi prezydent Krakowa Jacek Majchrowski.

Poza rzgdowymi programami, ktére beda lub juz sg wdrazane, ale takze programami wtasnymi,
takimi, jak ,Pauza” czy ,Kultura odporna”, miasto bedzie wspierato dziatalno$¢ lokalnych
przedsiebiorcéw. By jednak méc odbudowac rynek turystyczny, miasto skupia sie na nowej
koncepcji, zmieniajgc myslenie o tym, kim jest turysta w Krakowie.

Efektem nowej koncepcji jest kampania informacyjno-spoteczna, ktérej gtdwne hasto brzmi
»,BadzZ turystg w swoim miescie - zwiedzaj Krakéw"” i bedzie ona skierowana w gtdwnej mierze
do lokalnej spotecznosci. Kazdy mieszkaniec Krakowa bedzie mdégt na nowo odkry¢ piekno
swojego miasta i zostac turysta lokalnym. Operatorem kampanii bedzie Krakowskie Biuro
Festiwalowego we wspotpracy z Wydziatem Turystyki, Wydziat Komunikacji Spotecznej oraz
Wydziatem Kultury i Dziedzictwa Narodowego. Gtéwnym celem zaplanowanych dziatan jest
pobudzenie lokalnej gospodarki i wigczenie mieszkahcéw Krakowa w proces przywracania
miastu miana turystycznej stolicy Polski.

Kampania bedzie podzielona na trzy obszary - wszystkie bedzie taczy¢ hasto ,Badz turystg w
swoim miescie”. Pierwszy obszar, o nazwie ,,Wydarzenia otwarte”, bedzie zapraszat
wszystkich mieszkancéw Krakowa do ponownego odkrywania miasta. Specjalnie dla
mieszkahcéw Krakowa zostang zaktualizowane trasy zwiedzania, dzieki ktdrym beda oni mogli
zobaczy¢ najpiekniejsze miejsca, zabytki i atrakcje, a takze skorzystac¢ z oferty krakowskich
przedsiebiorcéw, ktdérzy ptacg w podatki w Krakowie. Tematyczne spacery z obszaru literatury,
muzyki, filmu, rzemiosta, rekodzieta, miejsc pamieci, historii Krakowa, bedg prowadzone przez
profesjonalnych przewodnikéw, entuzjastéw, artystéw, aktywistow, literatéw. Rownolegle beda
odbywac sie rézne, otwarte wydarzenia kulturalne i spoteczne, takie, jak kina samochodowe,
pikniki, mate koncerty. Wszystko z zachowaniem nalezytych zasad bezpieczenstwa.

Drugi obszar kampanii ,Bgdz turysta w swoim miescie”, to wszelkiego rodzaju warsztaty. W
Krakowie dziata kilkaset firm, instytucji, osdb, ktére prowadzg ciekawe, merytoryczne i
zréznicowane warsztaty. Dzieki temu niewielkim kosztem mieszkancy Krakowa bedg mogli
nauczyc sie czegos$ nowego, poszerzy¢ wiedze i umiejetnosci i catymi rodzinami oraz grupami
znajomych wypetnia¢ w atrakcyjny sposdéb swdj czas, a lokalni przedsiebiorcy rozpocznag
normalne funkcjonowanie i prowadzenie swoich bizneséw. To sposdb na uruchomienie lokalnej
gospodarki takze w obszarze turystyki.
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Trzeci obszar kampanii, to z kolei dziatania oparte na dzieleniu sie zdjeciami i materiatami
wideo z warsztatéw, spacerdw i otwartych imprez swoich mediach spotecznosciowych z
hashtagami #badzturystawswoimmiescie oraz #zwiedzajkrakow. Dzieki temu dziataniu Krakéw
chce pokazac catemu swiatu, ktéry korzysta z mediéw spotecznosciowych, ze zyje, jest otwarty,
goscinny i przygotowany na powrét do nowej rzeczywistosci. Wszystkiemu beda towarzyszy¢
liczne konkursy przeprowadzane na Instagramie na profilu ,,Badz turysta” oraz profilu na
Facebooku ,Badz turystg w swoim miescie - zwiedzaj Krakéw”. Tam tez beda udostepniane
zdjecia i filmy mieszkahcéw. Dzieki temu wszyscy mieszkancy beda razem odkrywac i zwiedzac
Krakow.

WSszyscy przedsiebiorcy instytucje, firmy, aktywisci, artysci i ogélnie mieszkahcy Krakowa,
ktérzy sa zainteresowani wspotpracg w ramach tej kampanii spotecznej, proszeni sa o kontakt -
od 30 kwietnia - z Krakowskim Biurem Festiwalowym, ktére bedzie operatorem catej akcji. Na
jej potrzebny zostanie uruchomiony specjalny adres mailowy, stuzgcy przesytaniu zgtoszeh oraz
ofert wspoétpracy biznesowej. W strukturach KBF wyznaczeni zostali koordynatorzy obszaréw:
muzyka, film, literatura, rekodzieto, rzemiosto, turystyka, dziatania lokalne oraz gastronomia,
ktérzy beda zbierali informacje o podmiotach zainteresowanych zaproszeniem krakowianek i
krakowian do skorzystania z ich oferty. Szczegéty zostang ogtoszone 30 kwietnia 2020 r. na
stronie internetowej i Facebooku Krakowskiego Biura Festiwalowego oraz Miasta Krakowa.

Juz wkrétce swojg dziatalnos$¢ wznowi oficjalna sie¢ informacji miejskiej i turystycznej
InfoKrakéw, ktéra obecnie, zgodnie z rozporzadzeniami na szczeblu rzgdowym, musiata zawiesic¢
prowadzone dziatania. Juz teraz przygotowywane sg bezptatne materiaty, z ktérych bedg mogli
skorzystac wszyscy mieszkahcy. Zostanie udostepnionych okoto 150 tys. map turystycznych, a
takze 50 tys. sztuk mapy ,Kids in Krakéw”, dzieki ktérej wraz z najmtodszymi mieszkancami
Krakowa bedzie mozna przejs¢ gotowe i interesujace trasy. Beda tez przewodniki ,Kids in
Krakéw” - obecnie w liczbie okoto 1 500 sztuk. Wszystkie materiaty bedg takze oczywiscie
dostepne w formie cyfrowej.
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