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Trwa akcja ,,Badz turysta w swoim miescie - zwiedzaj Krakow”
2020-07-08

Rozkreca sie kampania ,,Badz turysta w swoim miescie - zwiedzaj Krakéw”. Do akcji zgtaszaja swoje
pomysty i inicjatywy lokalni przedsiebiorcy, instytucje, aktywisci, artysci, mieszkancy Krakowa. Jest to
inicjatywa oparta na zasadach partycypacji - skierowana do wszystkich mieszkancéw Krakowa, ktérej
celem jest wsparcie lokalnych przedsiebiorcow.

Ogtoszona przez prezydenta Krakowa Jacka Majchrowskiego kampania skierowana jest w
gtéwnej mierze do lokalnej spotecznosci, a jej celem jest pobudzenie lokalnej gospodarki i
wigczenie mieszkancéw Krakowa w proces przywracania miastu miana turystycznej stolicy
Polski. Krakéw w czasie pandemii koronawirusa nie zapomina oczywiscie o bezpieczenstwie
swoich mieszkancéw, dostosowujgc skale swojej akcji do aktualnej sytuacji i mozliwosci
wynikajgcych z rzagdowych regulacji. Obecny stan spraw pozwala jednak wejs¢ projektowi w
kolejny etap.

Juz teraz mieszkancy Krakowa mogg zgtasza¢ chec otrzymania materiatéw brandingowych
promujacych akcje, ktére bedg mogli zamieszcza¢ w prowadzonych przez siebie firmach,
instytucjach i lokalach, a takze w mediach spotecznosciowych. Mogg przesytac takze swoje
pomysty i czynnie uczestniczy¢ w akcji. Pomagajg im w tym specjalnie wyznaczeni
koordynatorzy poszczegdlnych obszardéw.

W strukturach Krakowskiego Biura Festiwalowego, ktore jest operatorem kampanii
spoteczno-informacyjnej, zostali wyznaczeni koordynatorzy nastepujgcych obszaréw: muzyka,
film, literatura, rekodzieto i rzemiosto, turystyka, dziatania lokalne (NGO), gastronomia oraz
biznes. Przekazujg podmiotom zainteresowanym zaproszeniem krakowianek i krakowian do
skorzystania z ich oferty materiaty oraz aktualizowane na biezgco komunikaty na temat
prowadzonej kampanii.

Materiaty brandingowe

Kazda wiadomos$¢ e-mail wyrazajgca chec otrzymania materiatéw, bez wzgledu na obszar
zainteresowania, powinna zawierac:

e nazwe podmiotu (firma, instytucja, NGO, osoba prywatna)

e propozycje dziatania (powinna zawiera¢ nie wiecej niz 700 znakdéw wraz ze spacjami;
mozna takze dotgczyc link do materiatu wideo oraz zdjecia: maksymalnie dwie sztuki w
formacie jpg o wielkosci nie przekraczajacej 1 MB kazde ze zdje¢ - w zwigzku z
charakterem kampanii, sugerowane jest przygotowanie oferty promocyjnej, znizki -
dotyczy tylko dziatanh ptatnych)

e adres, imie i nazwisko osoby do kontaktu

e numer telefonu oraz adres e-mail

e zgode na przetwarzanie danych osobowych (prosimy o wydrukowanie zgody, jej
podpisanie i przestanie skanu lub zdjecia podpisanej zgody)
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Uruchomione sa specjalne adresy e-mail, przypisane do konkretnych obszaréw projektu:

muzyka.badzturysta@biurofestiwalowe.pl,
film.badzturysta@biurofestiwalowe.pl,
literatura.badzturysta@biurofestiwalowe.pl,
rzemioslo.badzturysta@biurofestiwalowe.pl,
gastronomia.badzturysta@biurofestiwalowe.pl,
turystyka.badzturysta@biurofestiwalowe.pl,
ngo.badzturysta@biurofestiwalowe.pl,
biznes.badzturysta@biurofestiwalowe.pl,
kultura.badzturysta@biurofestiwalowe.pl.

Zainteresowane podmioty powinny wybrac¢ wtasciwy adres e-mail, odpowiadajgcy charakterowi
proponowanego dziatania oraz przestac zgtoszenie. Ze wzgledu na prognozowane duze
zainteresowanie akcjg, uprzejmie prosimy o cierpliwos¢; koordynatorzy poszczegdlnych
obszarow sukcesywnie zapoznajg sie ze wszystkimi propozycjami mieszkahcéw i bedg
przekazywac materiaty promujace akcje. Kazda wiadomos¢ zostanie przeanalizowana z uwaga.

Kanaty komunikacji

Dziatania komunikacyjne w ramach projektu ,,Badz turysta w swoim miescie - zwiedzaj
Krakéw”, beda sie odbywac za pomoca specjalnie do tego przeznaczonych kanatéw w mediach
spotecznosciowych: w portalu Facebooku na profilu BadZ turystg w swoim miescie - Zwiedzaj
Krakéw, zas w portalu Instagram na profilu @badzturysta. Zostang takze wykorzystane ju
istniejgce kanaty w mediach spotecznosciowych, takie jak Krakéw Experience oraz profile
miasta Krakéw i marek zarzadzanych przez Krakowskie Biuro Festiwalowe.

Zachecamy lokalnych przedsiebiorcéw, instytucje, aktywistéw, artystéw i wszystkich
mieszkahcéw Krakowa do zamieszczania w swoich mediach spotecznosciowych materiatéw,
ktére beda dostepne na wskazanych profilach.

Dotacz do akcji

Polub profil Badz turystg w swoim miescie - Zwiedzaj Krakéw na Facebooku, badz tez z nami
na @badzturysta na Instagramie.

Trzy obszary kampanii spoteczno-informacyjnej

Ogtoszona 24 kwietnia kampania, prowadzona pod hastem , BadZ turysta w swoim miescie -
zwiedzaj Krakdw"”, zostata podzielona na trzy obszary.

Pierwszy z nich - wydarzenia otwarte to zaproszenie do ponownego odkrywania Krakowa
przez jego mieszkahcéw poprzez uczestnictwo w tematycznych spacerach z obszaru literatury,
muzyki, filmu, rzemiosta, rekodzieta, miejsc pamieci, historii Krakowa, ktére bedg prowadzone
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przez profesjonalnych przewodnikdéw, entuzjastéw, artystéw, aktywistéw, literatdéw. W ramach
wydarzen otwartych znajdzie sie takze miejsce na otwarte wydarzenia kulturalne czy
spoteczne, jak pikniki czy mate koncerty.

Kolejny obszar to warsztaty. Do wspoétpracy zaproszane sg liczne firmy, instytucje oraz osoby,
ktére prowadza ciekawe merytorycznie i zréznicowane tematyka warsztaty. To sposéb na
uruchomienie lokalnej gospodarki takze w obszarze turystyki, a dla samych krakowian takze
doskonata okazja do poszerzenia swojej wiedzy i umiejetnosci poprzez uczestnictwo w
nieszablonowych zajeciach za niewielkg optata.

Trzecim obszarem sg z kolei dziatania oparte o dzielenie sie zdjeciami i materiatami wideo
z warsztatéw, spaceréw i otwartych imprez publikowanych w mediach spotecznosciowych z
hashtagami #badzturystawswoimmiescie oraz #zwiedzajkrakow. Dzieki temu Krakow
poprzez media spotecznosciowe chce pokazac catemu Swiatu, ze aktywnie przygotowuje sie na
powrét do petnowymiarowego funkcjonowania w nowej rzeczywistosci.

Zastrzezenia:

e Kampania nie jest skierowana do podmiotéw prowadzacych dziatalnos¢ w zakresie
punktéw sprzedazy asortymentu erotycznego typu sex-shop, klubéw nocnych typu
go-go oferujgcych wystepy artystyczne w zakresie tanca erotycznego, striptizu itp.;
podmiotéw prowadzacych gry hazardowe bez wymaganego zezwolenia (koncesji);
dziatalnosci polegajacej na handlu dopalaczami i innymi tego typu substancjami
pochodzenia naturalnego lub syntetycznego dziatajgcymi na osrodkowy uktad nerwowy
w sposo6b zblizony do dziatania substancji psychotropowych i odurzajgcych oraz srodkéw
zastepczych nie bedacych zywnoscia

e Otrzymane materiaty brandingowe akcji mogg by¢ wykorzystywane wytgcznie w zwigzku
i na potrzeby kampanii ,,Bagdz turysta w swoim miescie - zwiedzaj Krakéw”.

Pobierz

e materiaty promocyjne [ZIP]
e informacje i zgode na przetwarzanie danych osobowych [PDF]
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