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Trwa akcja Badz turysta w swoim miescie. Dotacz!
2020-06-01

Miasto Krakéw ruszyto z kampania informacyjno-spoteczna, majaca na celu wspieranie lokalnego rynku
turystycznego. BADZ TURYSTA W SWOIM MIESCIE - ZWIEDZA) KRAKOW to akcja spoteczna skierowana
do wszystkich mieszkancow Krakowa, ktdrej celem jest przede wszystkim wsparcie lokalnych
przedsiebiorcow.

Krakdéw od lat jest najbardziej rozpoznawalng polska markga miejskg na Swiecie, a badania
mowig, ze okoto 10% mieszkancow Krakowa swadj biznes opiera o ustugi turystyczne oraz ustugi
z nimi zwigzane. Dlatego dla Krakowa tak wazne jest, by stopniowo i rozwaznie odbudowywac
rynek turystyczny - méwi Prezydent Miasta Krakowa Jacek Majchrowski.

Poza rzgdowymi programami, ktére beda lub juz sg wdrazane, ale takze programami wtasnymi,
takimi jak ,Program Pauza” czy ,Kultura Odporna”, Miasto Krakéw bedzie wspierato dziatalnos¢
lokalnych przedsiebiorcow. By jednak méc odbudowac rynek turystyczny w Krakowie, Miasto
skupia sie na nowej koncepcji, zmieniajac myslenie o tym, kim jest turysta w Krakowie.

TRZY OBSZARY KAMPANII

Kampania bedzie podzielona na trzy obszary, a wszystkie bedzie taczy¢ hasto BADZ TURYSTA W
SWOIM MIESCIE. Pierwszy obszar o nazwie WYDARZENIA OTWARTE bedzie zapraszat
wszystkich mieszkahcéw Krakowa do ponownego odkrywania miasta. Specjalnie dla
mieszkahcéw Krakowa zostang zaktualizowane trasy zwiedzania, dzieki ktdrym beda oni mogli
zobaczy¢ najpiekniejsze miejsca, zabytki i atrakcje, a takze skorzystac¢ z oferty krakowskich
przedsiebiorcéw, ktérzy ptacg w podatki w Krakowie. Tematyczne spacery z obszaru literatury,
muzyki, filmu, rzemiosta, rekodzieta, miejsc pamieci, historii Krakowa beda prowadzone przez
profesjonalnych przewodnikéw, entuzjastéw, artystéw, aktywistow, literatéw. Réwnolegle beda
odbywac sie rézne, otwarte wydarzenia kulturalne i spoteczne, takie jak: kina samochodowe,
pikniki, mate koncerty. Wszystko z zachowaniem nalezytych zasad bezpieczehstwa.

Drugi obszar kampanii BADZ TURYSTA W SWOIM MIESCIE to wszelkiego rodzaju WARSZTATY.
W Krakowie dziata kilkaset firm, instytucji, oséb, ktére prowadza ciekawe, merytoryczne i
zréznicowane warsztaty. Dzieki temu niewielkim kosztem mieszkancy Krakowa bedg mogli
nauczyc sie czegos nowego, poszerzy¢ swojg wiedze i umiejetnosci i catymi rodzinami oraz
grupami znajomych wypetnia¢ w atrakcyjny sposéb swdj czas, a lokalni przedsiebiorcy
rozpoczna normalne funkcjonowanie i prowadzenie swoich bizneséw. To sposob na
uruchomienie lokalnej gospodarki takze w obszarze turystyki.

Trzeci obszar kampanii to z kolei dziatania oparte o DZIELENIE SIE ZDJECIAMI |
MATERIALAMI VIDEO z warsztatéw, spaceréw i otwartych imprez swoich mediach
spotecznosciowych z hasztagami #badzturystawswoimmiescie oraz #zwiedzajkrakow.
Dzieki temu dziataniu Krakéw chce pokaza¢ catemu Swiatu, ktéry korzysta z mediéw
spotecznosciowych, ze zyje, jest otwarty, goscinny i przygotowany na powrot do nowej
rzeczywistosci. Wszystkiemu bedg towarzyszy¢ liczne konkursy przeprowadzane na Instagramie
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na profilu BgdZ turysta oraz profilu na Facebooku BgdZ turysta w swoim miescie - Zwiedzaj
Krakdéw. Tam tez beda udostepniane zdjecia i filmy mieszkancéw. Dzieki temu wszyscy
mieszkanhcy beda razem odkrywac i zwiedza¢ Krakow.

Wszyscy przedsiebiorcy, instytucje, firmy, aktywisci, artysci i ogdlnie mieszkahcy Krakowa,
ktérzy sg zainteresowani wspotpracg w ramach tej kampanii spotecznej, proszeni sg o kontakt z
Krakowskim Biurem Festiwalowym, ktére jest operatorem catej akcji. Na jej potrzebny zostaty
uruchomione dedykowane adresy mailowe, stuzace przesytaniu zgtoszen, ktére sa przypisane
do konkretnych obszaréw projektu:

* muzyka.badzturysta@biurofestiwalowe.pl

* film.badzturysta@biurofestiwalowe.pl

e literatura.badzturysta@biurofestiwalowe.pl

* rzemioslo.badzturysta@biurofestiwalowe.pl

* gastronomia.badzturysta@biurofestiwalowe.pl
* turystyka.badzturysta@biurofestiwalowe.pl

e kultura.badzturysta@biurofestiwalowe.pl

* ngo.badzturysta@biurofestiwalowe.pl

* biznes.badzturysta@biurofestiwalowe.pl

Zainteresowane podmioty powinny wybra¢ wtasciwy adres e-mail, odpowiadajacy charakterowi
proponowanego dziatania oraz przestac zgtoszenie.

MATERIALY BRANDINGOWE

Kazda wiadomos¢ e-mail wyrazajgca chec otrzymania materiatéw bez wzgledu na obszar
zainteresowania powinna zawierac:

* nazwe podmiotu (firma, instytucja, NGO, osoba prywatna);

e propozycje dziatania (powinna zawierac nie wiecej niz 700 znakdédw wraz ze spacjami; mozna
takze dotaczy¢ link do materiatu video oraz zdjecia: maksymalnie 2 sztuki w formacie jpg o
wielkosci nie przekraczajacej 1 MB kazde ze zdjec¢ - w zwigzku z charakterem kampanii
sugerowane jest przygotowanie oferty promocyjnej, znizki - dotyczy tylko dziatah ptatnych);

* adres, imie i nazwisko osoby do kontaktu;

* numer telefonu oraz adres e-mail;

* zgode na przetwarzanie danych osobowych (prosimy o wydrukowanie zgody, jej podpisanie i
przestanie skanu lub zdjecia podpisanej zgody)

UWAGA: Ze wzgledu na prognozowane duze zainteresowanie akcjg, uprzejmie prosimy o
cierpliwos$¢; koordynatorzy poszczegdlnych obszaréw bedg sukcesywnie zapoznawac sie ze
wszystkimi propozycjami mieszkahcéw oraz przekazywac materiaty promujace akcje. Kazda
wiadomos¢ zostanie przeanalizowana z nalezng uwaga.

DOLACZ DO AKC]JI - POLUB PROFIL NA FACEBOOKU:
httlosi//www.facebook.com/badzturvsta/
BADZ Z NAMI NA INSTAGRAMIE: https://www.instagram.com/badzturysta/
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¢ Kampania nie jest skierowana do podmiotéw prowadzacych dziatalnos¢ w zakresie punktéow
sprzedazy asortymentu erotycznego typu sex-shop, klubéw nocnych typu go-go oferujgcych
wystepy artystyczne w zakresie tanca erotycznego, striptizu, itp., podmiotéw prowadzacych gry
hazardowe bez wymaganego zezwolenia (konces;ji), dziatalnosci polegajacej na handlu
dopalaczami i innymi tego typu substancjami pochodzenia naturalnego lub syntetycznego,
dziatajacymi na osrodkowy uktad nerwowy w sposdb zblizony do dziatania substancji
psychotropowych i odurzajgcych oraz srodkdw zastepczych nie bedacych zywnoscia.

* Otrzymane materiaty brandingowe akcji moga by¢ wykorzystywane wytgcznie w zwigzku i
na potrzeby kampanii BADZ TURYSTA W SWOIM MIESCIE - ZWIEDZA] KRAKOW.

POBIERZ

materiaty promocyjne:

https://www.dropbox.com/sh/bllr781qoufam4g/AAAWK-Sufg6-YZ1gJ89HYzlAa?dI=0

informacje i zgode na przetwarzanie danych osobowych [PDF]
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