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»ROWNosS¢ zaczyna sie w domu” - kampania Centrum Praw Kobiet
2020-05-27

26 maja obchodziliSmy Dzien Matki. W tym szczegéinym dniu Centrum Praw Kobiet przypomniato, ze to
wiasnie na kobietach i matkach spoczywa najwiekszy ciezar dbania o dom. Praca na rzecz domu to takze
praca, cho¢ czesto nie jest tak postrzegana. Szacuje sie, ze kobieta poswieca srednio 160 godzin
miesiecznie na , drugi etat” podczas wykonywania zaje¢ domowych.

W Dzieh Matki tradycyjnie obdarowali$my nasze mamy upominkami. Czasami towarzyszy im
rowniez ,zwolnienie” mamy z wykonywania domowych obowigzkéw, aby odpoczeta w swoje
swieto. To mity gest, ale utrwala przekonanie, ze prace domowe to domena kobiety, a inni
domownicy jej ,pomagaja”. Ideg kampanii ,Ré6wnos¢ zaczyna sie w domu” jest zwrdécenie uwagi
na koniecznos¢ sprawiedliwego dzielenia sie obowigzkami.

Kampania, za ktérej koncepcjg stoi krakowska agencja Dziadek do orzechdw, to przykuwajaca
uwage, nieco groteskowa i w oczywisty sposob przerysowana odstona reklam dia
mezczyzn. Rdzeniem kreacji sa fikcyjne srodki czystosci. Petnig one funkcje produktéw
dedykowanych panom, ktérzy - jak dowodza statystyki - prawie nigdy nie zajmujg sie domem w
pojedynke, bez pomocy kobiet. Te zas w wiekszosci biorg wszystkie obowigzki na swoje barki.

Odkurzacz-bolid prosto z Formuty 1, zracy, okrutnie meski ptyn do mycia szyb z wyciggiem z
meksykanskiego kaktusa czy wazacy 55 kilograméw mop chromowo-molibdenowy do taczenia
sprzatania z treningiem - oto kreacje, ktore swojg absurdalnoscig majg zwrdéci¢ uwage na temat
nieréwnego podziatu obowiazkéw domowych.

- Zyjemy w spoteczenstwie tradycyjnym, w ktérym sfera publiczna jest przede wszystkim
domeng mezczyzn, a wszystko, co sie wigze z prowadzeniem domu i opieka nad dzie¢mi, wcigz
spoczywa na barkach kobiet. Pomimo kilkudziesieciu lat zycia w systemie, ktéry na sztandarach
miat rownouprawnienie ptci, tradycyjny model rél spotecznych kobiet i mezczyzn w sferze
domowej wcigz opiera sie przemianom w szeroko rozumianej kulturze demokratycznej. Model
tradycyjny kruszeje, co wigze sie z rosngcq Swiadomosciag kobiet i ich awansem w innych
sferach zycia, wcigz jednak nieréwny podziat obowigzkéw domowych ogranicza wielu kobietom
mozliwos$ci rozwoju zawodowego i udziatu w zyciu spoteczno-politycznym. Przez te kampanie
chcemy zacheci¢ kobiety do wiekszej asertywnosci w budowaniu partnerskich relacji z
mezczyznami i do stawiania im wiekszych wymagah w zakresie obowigzkéw domowych. Przede
wszystkim jednak chcemy zaapelowa¢ do samych mezczyzn, aby w réwnym stopniu przyjeli
odpowiedzialnos¢ za dom i byli prawdziwymi partnerami, a nie tylko pomocnikami swoich
matek, zon i partnerek. Réwnos¢ w domu to kwestia elementarnej sprawiedliwosci spotecznej,
ale tez inwestycja w lepszy Swiat dla kobiet i mezczyzn - méwi Urszula Nowakowska, prezeska
Fundacji Centrum Praw Kobiet.

Kampania positkuje sie statystykami CBOS-u, ktére nie napawajg optymizmem. Pranie w
domach wykonuje jedynie 2% mezczyzn, samodzielne sprzatanie - tylko 4%. Jednym z
wazniejszych zatozen kampanii jest podkreslanie i uSwiadamianie, ze rownosc i sprawiedliwy
podziat obowigzkéw w domu to warunek sine qua non rzeczywistej réwnosci i podstawa
demokracji. Kobiety nie powinny by¢ obarczone wszystkimi obowigzkami, wszak mieszkaja z
synami, mezami, partnerami, chtopakami. ROwnos¢ jest tam, gdzie sprawiedliwy podziat, stad
pomyst na aktywizacje mezczyzn i namawianie ich do partycypowania w obowigzkach.
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Kampanii przyswieca mysl, ze rownos¢ zaczyna sie w domu witasnie od spraw przyziemnych.

Wiecej informacji o kampanii: cpk.org.pl/rownosc-zaczyna-sie-w-domu
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