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Od srody, 1 lipca zaczna obowiazywac przepisy tzw. uchwaty krajobrazowej, ktéra zostata przyjeta przez
Rade Miasta Krakowa pod koniec lutego. Dokument reguluje zasady i warunki sytuowania na terenie
miasta obiektow matej architektury, tablic i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw,
standardoéw jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

Podstawowym celem uchwaty jest poprawa estetyki przestrzeni publicznej. W mys| uchwaty
miasto zostanie podzielone na trzy strefy, z czego Il strefa zostanie podzielona dodatkowo na
trzy podobszary - Stare Miasto, Nowa Huta i Srédmiescie.

Z nowymi przepisami powinny sie zapoznac osoby lub podmioty, ktére obecnie reklamujg sie w
przestrzeni publicznej. Po wejsciu w zycie uchwaty maja 24 miesigce na dostosowanie swoich
reklam do jej wymogéw oraz te, ktére dopiero planujg reklame. Dokument bowiem dopuszcza
ograniczony katalog nosnikéw reklamowych: bannery, billboardy o powierzchni 12 m? lub 18
m?2, stupy plakatowo-reklamowe (tzw. okraglaki), panele reklamowe, murale reklamowe,
totemy, pylony, wolnostojgce tablice reklamowe lub wolnostojgce urzadzenia reklamowe o
powierzchni ekspozycji reklamy mniejszej niz 5 m?, szczegdétowo okresla tablice i urzadzenia
reklamowe, ktére mogg by¢ umieszczane na obiektach budowlanych. Okresla réwniez warunki
lokalizacji tych nosnikéw w poszczegdlnych strefach czy ich podswietlenie.

Dokument precyzuje odlegtos¢ montazu billboardu od budynku, umieszczanie paneli
reklamowych np. w przejsciach podziemnych, odlegtos¢ tablic od skrzyzowah czy minimalna
odlegtos¢ miedzy wolnostojgcymi reklamami na terenach ulic wlotowych. Znajduje sie w nim
bardzo wazny zapis o zakazie umieszczania reklam na stupach oswietleniowych (w 2019 r.
wydano 1 365 decyzji na umieszczenie reklam na stupach oswietlenia ulicznego). - Zachecamy
wszystkich, ktérzy majg reklamy w przestrzeni miasta do zapoznania sie z nowymi przepisami
regulujgcymi te kwestie od 1 lipca - méwi Marcin Hanczakowski, dyrektor Zarzadu Drég Miasta
Krakowa. W przypadku niedostosowania sie do wymogéw trzeba bedzie sie liczy¢ z
dodatkowymi optatami, ktére wynikajg z odrebnych zarzgdzen Prezydenta Miasta Krakowa.

Na mocy przepisdw nowej uchwaty zmodyfikowana zostanie procedura ZDMK-27 (obecnie -
Zezwolenie na zajecie pasa drogowego drdg publicznych/ drog wewnetrznych/ innych terenéw
w celu umieszczenia nosnika lub elementu informacji wizualnej, w tym na potrzeby
prowadzenia kampanii wyborczej), ktéra wraz z procedurg ZDMK-61 jest niezbedna do
otrzymania decyzji na umieszczenie reklamy. - Wszystkie decyzje wydane przed datg wejscia w
zycie uchwaty zachowujg waznos¢, do momentu uptywu terminu decyzji lub w przypadku
dtuzszego terminu maksymalnie do 30 czerwca 2022 r. (koniec okresu dostosowawczego) -
podkresla dyrektor Hanczakowski. Nalezy pamietac, ze pod koniec ubiegtego roku weszty nowe,
wyzsze optaty za umieszczenie reklamy bez waznej decyzji, co bedzie miato odbicie w
wysokosci kary, w przypadku jej umieszczenia niezgodnie z przepisami nowej uchwaty
krajobrazowej. Zarzad Drég Miasta Krakowa bedzie naliczat optaty w oparciu o przepisy ustawy
o drogach publicznych.
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