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Kampania ,,Rowerem do pracy” nie traci rozpedu
2020-07-08

W potowie czerwca ruszyta IV edycja miejskiej kampanii ,Rowerem do pracy”. Cho¢ pandemia opodznita
jej start, a praca zdalna uziemita wielu pracownikéw, to organizatorzy nie narzekaja na brak chetnych.
Do akcji przytaczy sie w tym roku ponad 110 pracodawcéw. Efekty sa wymierne: rok temu co piaty
uczestnik przyznat, ze zanim przesiadt sie na dwa koétka, do pracy dojezdzat samochodem.

Kampanie pod hastem ,Rowerem do pracy, czyli dom, rower, praca... i tak w kétko” od 2017 r.
organizuje Wydziat Gospodarki Komunalnej UMK. Jest ona skierowana do krakowskich i
podkrakowskich firm i instytucji, ktére troszcza sie o zdrowie i sprawnos¢ fizyczng swoich
pracownikdéw, a takze dbajg o poprawe jakosci zycia w miesScie poprzez ograniczenie ruchu
samochodowego. Cel akcji to zachecic¢ jak najwieksza liczbe pracownikéw do korzystania z
rowerdw jako srodka transportu do pracy i z powrotem.

W pilotazowym roku 2017 w kampanii wzieto udziat 50 pracodawcoéw, a w kazdym miesigcu na
rowerze do pracy jezdzito okoto 300 oséb. W 2018 r. byto to juz 82 pracodawcéw i 1080 oséb
dojezdzajgcych jednosladem. W 2019 r. padt kolejny rekord: 137 pracodawcéw i 2400
rowerzystow.

Te liczby méwig wiele: w 2019 r. w kazdym miesigcu na rowerze do pracy jezdzito Srednio 2400
0s0b, czyli ponad dwa razy wiecej niz w 2018 roku. Co wiecej, wyniki ankiety przeprowadzonej
w 2019 r. pokazaty, ze ponad 20 proc. uczestnikéw podrézowato do pracy samochodem przed
przystgpieniem do kampanii.

Edycje 2020 troche pokrzyzowat stan epidemiczny. Zamiast 1 maja akcja ruszyta w potowie
czerwca. Udziat w niej zadeklarowato ponad 110 pracodawcéw. To i tak duzo jak na specyficzne
okolicznosci tego roku, zwigzane m.in. z przejsciem wielu firm na prace zdalna.

Przypomnijmy: na najlepszych uczestnikéw, podobnie jak w latach ubiegtych, czekajg upominki
ufundowane przez Gmine Miejskg Krakdéw. To m.in. drobne akcesoria rowerowe (np. zapiecia do
rowerdéw) czy vouchery do sklepéw rowerowych i sportowych.

Nieodtgcznym elementem kampanii sg edukacyjne spotkania dotyczace tematyki transportowe;j
i rowerowej z pracownikami instytucji biorgcych udziat w akcji. Od 2017 r. takie spotkania
odbyty sie u okoto 35 pracodawcédw w gronie blisko 750 pracownikéw. Na spotkaniach
poruszane sg m.in. zagadnienia zwigzane z podziatem zadan przewozowych w Krakowie czy
tendencjami transportowymi wsréd mieszkahcéw (m.in. niebezpiecznie wzrastajgcy odsetek
samochodowego ruchu indywidualnego). Bardzo waznym elementem spotkan sg kwestie
dotyczgce krakowskiego transportu publicznego i jego promocji. Kluczowym zagadnieniem jest
promocja ruchu rowerowego w perspektywie jakosci zycia w Krakowie oraz zasady bezpiecznej
jazdy na rowerze w miescie.
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