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Krakéw wraz Gdanskiem, Gdynia i Sopotem deklaruja wspétprace promocyjna w trwajacym letnim
sezonie turystycznym. Jej celem ma by¢ ozywienie kulturalne i gospodarcze miast w nietatwym czasie
pandemii COVID-19.

Z powodu pandemii koronawirusa w trudnym potozeniu znalazty sie instytucje kultury oraz
przedsiebiorcy, a szeroko pojeta branza turystyczna to jeden z najbardziej dotknietych
kryzysem sektoréw gospodarki. Krakéw razem z Gdanskiem, Gdynig i Sopotem chce sie
wspiera¢ w kwestiach prowadzenia dziatan informacyjnych, organizacji wydarzeh o charakterze
kulturalnym i spotecznym, a takze innych wspdlnych inicjatyw zmierzajgcych do poprawy
sytuacji spoteczno-ekonomicznej.

O inauguracji wspotpracy miedzymiastowej poinformowali Andrzej Kulig, zastepca prezydenta
Krakowa oraz Magdalena Czarzyhska-Jachim, wiceprezydent Sopotu.

~Mamy nadzieje, ze nasz wspdlny wysitek przyczyni sie do wzrostu zainteresowania réznorodna
ofertg naszych miast, a tym samym do pobudzenia popytu na ustugi oferowane przez sektor
kultury i lokalnych przedsiebiorcéw” - czytamy w deklaracji o wspoétpracy.

Sezon inny niz wszystkie

Z badan przeprowadzonych na zlecenie Polskiej Organizacji Turystycznej wynika, ze wiekszos¢
respondentéw, ktérzy zdecydujg sie w wakacje na wyjazd poza swoje miejsce zamieszkania,
wybierze tereny o charakterze wypoczynkowym - rejony nadmorskie, pojezierza oraz goéry.

- W tym porozumieniu chodzi zatem o to, by pétnoc i potudnie Polski zwarty swoje promocyjne
szeregi i wzajemnie sobie pomogty w tym trudnym dla miast i branzy turystycznej momencie -
przyznaje Andrzej Kulig, zastepca prezydenta Krakowa.

Magdalena Czarzyhska-Jachim, wiceprezydent Sopotu twierdzi, ze ten sezon jest wyjgtkowy pod
wieloma wzgledami. - Nigdy nie staliSmy przed takimi wyzwaniami jak teraz. Bezpieczehstwo
jest dla nas najwazniejsze i dlatego bedziemy w swojej kampanii przypominad, ze Sopot to
takze piekne lasy, hipodrom, kilometry Sciezek rowerowych, btonia czy parki. Bedziemy
zachecac do spedzania wolnego czasu aktywnie i wtasnie w plenerach - méwi.

Hastem kampanii, ktérym nadmorski kurort bedzie sie promowat takze w Krakowie bedzie
»Sopot Naturalnie Kulturalny”. Na wakacje miasto przygotowato m.in. wydarzenia
Naturalnie Kulturalne (m.in. festiwale, kino na molo, koncerty) i inne (siatkdéwka na plazy,
pikniki) w zielonych przestrzeniach miasta. Na potrzeby kampanii powstat tez spot reklamowy:

Ze wspotpracy z Krakowem cieszy sie Katarzyna Gruszecka-Spychata, wiceprezydent Gdyni ds.
gospodarki. Jej zdaniem w taki sposdéb tatwiej bedzie odbudowa¢ normalnosc.
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- To wazne, by w trudnych czasach by¢ razem. Jakze aktualnie brzmia dzisiaj te stowa i jak
wazne jest, by deptaki, rynki i bulwary byty znéw petne gosci, by przybywato inicjatyw
spotecznych zaréwno dla mieszkancoéw jak i turystéw, by méc swobodnie wybierac z
réznorodnej oferty spedzania wolnego czasu. W tym celu bedziemy dziata¢ i wzajemnie
promowac nasze miasta. Jestem przekonana, ze efekty beda szybko zauwazalne i to w stopniu
daleko wiekszym niz przy promocji prowadzonej osobno - mowi wiceprezydent Gdyni, ktéra
bedzie obecna w Krakowie z kampanig Wybierz voucher w Gdyni. Gdynscy hotelarze,
restauratorzy i organizatorzy czasu wolnego proponujg zakup voucheréw z bonusem do
wykorzystania w przysztosci.

Aleksandra Dulkiewicz, prezydent Gdanska przekonuje, ze wakacje to dobry czas na Gdansk. -
Klimat naszego miasta tworzg gdanszczanki i gdahszczanie. To dzieki ich codziennej
goscinnosci, otwartosci i ciekawosci drugiego cztowieka, nasze miasto jest coraz chetniegj
wybierane, nie tylko jako kierunek rozwoju osobistego, ale po prostu ciekawe miejsce
turystyczne. Europejskie Centrum Solidarnosci, Hevelianum, Muzeum Bursztynu - to miejsca dla
catych rodzin. Szerokie, piaszczyste plaze, parki, dziesigtki kilometréw drég rowerowych, sciezki
do biegania, wreszcie kluby kajakowe i zeglarskie - to z kolei ciekawa propozycja dla wszystkich
aktywnych turystéw - podkresla.

Co w ramach wspétpracy?

Krakéw bedzie obecny w tréjmiejskiej przestrzeni publicznej i miejskich mediach z kampanig
~Krakéw nieodkryty” potgczonej z akcjg #zwiedzajKrakow, w ramach ktérej odwiedzajgcy nasze
miasto mogga liczy¢ na 20-procentowgq znizke na rozmaite atrakcje.

Na dtugiej liscie partneréw programu udzielajgcych rabatéw znalazty sie m.in. muzea
(wyjatkiem jest Zamek Krélewski na Wawelu, ktéry zamiast znizki przy zakupie biletu wstepu
proponuje dodatkowy bilet na Baszte Sandomierska albo do Ogrodéw Krélewskich), obiekty
noclegowe, kawiarnie i restauracje, a takze sklepy czy ustugi przewodnickie.

W ramach zapoczatkowanej wiasnie wspdtpracy do przyjazdu do stolicy Matopolski bedziemy
namawiac¢ za pomocg m.in. publikacji w biuletynie miejskim ,Przepis na Sopot” i sopockich
kubikéw, citylightéw w Gdansku czy bramownic nad drogami i miejskich zagli na skwerze
Kosciuszki w Gdyni. Krakéw pojawi sie tez na stronach internetowych i w mediach
spotecznosciowych miast - partneréw akcji. Podobne kanaty dystrybucji tresci promocyjnych
bedzie miato do dyspozycji Tréjmiasto w Krakowie.

- Dodatkowo w Sopocie Krakéw zaprezentuje sie z najlepszymi towarami eksportowymi - bedzie
co$ muzycznego, teatralnego, filmowego i okrasimy to jeszcze najsmaczniejszym symbolem
miasta - méwi Andrzej Kulig i zapowiada, ze najwieksze nasilenie dziatah promocyjnych nastgpi
w sierpniu tak, aby kazde miasto miato szanse na maksymalne wydtuzenie sezonu
turystycznego.


https://www.gdynia.pl/spoleczenstwo,7580/wybierz-voucher-w-gdyni,550448
https://www.youtube.com/watch?v=hQndNR1kCO4
http://www.tcpdf.org

