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»Krakéw nieodkryty” wyruszyt nad morze!
2020-08-09

Trwa kampania ,,Krakéw nieodkryty”, ktéra ma zacheci¢ turystéw do odwiedzenia stolicy Matopolski i
zejscia z utartych szlakow zwiedzania miasta. Po serii materiatow w prasie, reklamach w radiu i
telewizji, a takze billboardach w najwiekszych polskich miastach, Krakéw wyruszyt nad morze, by
promowac swoje walory na skwerze kuracyjnym w Sopocie i Jarmarku Dominikanskim w Gdansku.

W ramach trwajacej ofensywy promocyjnej w najwiekszych polskich miastach, m.in. Gdanhsku,
todzi, Warszawie i Wroctawiu, pojawity sie reklamy wielkoformatowe i billboardy
przypominajgce, ze Krakdw to nie tylko Wawel, ale réwniez zielone kopce, majestatyczne
koscioty, spogladajgce na wszystko z géry maszkarony.

Miejsca mniej oczywiste ukazywat spot reklamowy przygotowany przez miejska telewizje i
prezentowany na kanatach grupy TVN i Discovery: TVN, TVN24, TVN24 Bis, TVN Turbo, TTV,
TVN7, Metro, National Geographic, Travel Channel, Puls, Canal+Sport, Discovery Life, Discovery
Channel, Discovery Historia, Nat Geo People i innych. Zacheta do przyjazdu do Krakowa ptyneta
tez z anten radiowych: RMF FM i Ztotych Przebojéw - takze przy okazji konkurséw z cennymi
nagrodami. Przygotowano takze publikacje w , Gazecie Wyborczej”, ,Rzeczpospolitej”,
»Tygodniku Powszechnym” oraz w prasie kobiecej. Duzy nacisk potozono na dziatania online - o
atrakcjach miasta donosit youtuber ,,Duzy w maluchu” i blog esky.pl, a takze wszystkie media
miejskie, w tym te spotecznosciowe: Facebook, Twitter, Instagram i YouTube. Do wspétpracy
udato sie naméwic rowniez znanych i lubianych krakowian, ktérzy w spotach promocyjnych
opowiadali o mniej znanym obliczu miasta.

W czerwcu Krakéw podpisat porozumienie z Tréjmiastem o wspdtpracy promocyjnej w
trwajgcym letnim sezonie turystycznym. Jej celem jest ozywienie kulturalne i gospodarcze miast
w nietatwym czasie pandemii. W ramach tej wspétpracy w przestrzeni miejskiej Gdanska, Gdyni
i Sopotu i mediach miejskich pojawity sie informacje zachecajgce mieszkahcéw nadmorskich
kurortéw do przyjazdu do Krakowa. Stolica Matopolski odwdziecza sie swoim partnerom tym
samym.

W pierwszej potowie sierpnia przedstawiciele miasta osobiscie przekonujg mieszkahcéw Sopotu
i Gdanska oraz wypoczywajgcych tam turystéw, ze podczas trwajgcego lata jest jeszcze czas, by
zaplanowac pobyt pod Wawelem.

- Liczymy, ze pomoga nam w tym najbardziej znane symbole Krakowa: Lajkonik, Smok
Wawelski i obwarzanki - méwi Monika Chylaszek, dyrektor Wydziatu Komunikacji Spotecznej
UMK. - Przygotowujemy tez konkursy wiedzy o Krakowie oraz warsztaty dla najmtodszych,
oczywiscie wszystko z uwzglednieniem rezimu sanitarnego. Atrakcji z pewnoscig na stoisku
Krakowa nie zabraknie. Mamy nadzieje, ze zachecimy wszystkich, ktérzy teraz odpoczywajg nad
morzem, by ruszyli w dalszg podréz i odkryli wszystkie skarby i atrakcje Krakowa.

W dniach 7-9 sierpnia skwerem kuracyjnym w Sopocie zawtadng Lajkonik i latajacy smok Teatru
Groteska. Bedg warsztaty Zywego Muzeum Obwarzanka, popisy teatréw: ognia - Los Fuegos i



=“= Magiczny

=|“ Krakow

ulicznego KTO oraz wystepy zespotu Sokét Orchestra w muszli koncertowej. Znajomos¢ gwary
krakowskiej, hejnatu mariackiego i najwazniejszych zabytkéw pozwoli siegng¢ po nagrody w
konkursach wiedzy o miescie. Dzieki wspétpracy z Zamkiem Krélewskim na Wawelu, jedna z
nich bedzie niezwykta - zwyciezca bedzie mégt na Wawelu... zanocowac! Z kolei w Gdansku,
podczas Jarmarku Dominikanskiego od 11 do 16 sierpnia, bedzie mozna m.in. poogladacd
wystepy Krakowskiego Kolektywu - Przemystawa Redkowskiego z zespotem, wzig¢ udziat w
konkursach i warsztatach, a w weekend skosztowac swiezych obwarzankdéw przywiezionych
prosto z Krakowa.

Na odwiedzajacych krakowskie stoisko w Sopocie lub Gdansku czeka jeszcze jedna
niespodzianka: bedzie mozna otrzymac pamiatkowa widokéwke ze swoim zdjeciem i oczywiscie
z Krakowem.


http://www.tcpdf.org

