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Mniej reklam w miescie dzieki uchwale krajobrazowej
2021-09-04

Widad efekty obowiazujacych od ponad roku ,, Zasad i warunkéw sytuowania obiektéw matej
architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen”, czyli w skrécie tzw. uchwaty
krajobrazowej. Dzieki jej zapisom w przestrzeni miasta liczba reklam przy ulicach Krakowa znaczaco sie
zmniejszyta.

O skutecznosci krakowskiej uchwaty krajobrazowej pisze serwis WhiteMad.pl. W artykule mozna
przeczytac o tym, jak zmienit sie Krakéw przez rok obowigzywania przepiséw dotyczacych
porzadkowania przestrzeni publicznych z reklam.

Kontrole i postepowania trwaja

Od poczatku obowigzywania uchwaty krajobrazowej Zarzad Drég Miasta Krakowa wszczat
prawie pét tysigca postepowan administracyjnych wzgledem wtascicieli reklam znajdujacych sie
w przestrzeni pasa drogowego.

W decyzjach administracyjnych orzeczono natozenie kar pienieznych na prawie 600 tys. zt.
Wydano tez ponad 600 opinii dotyczacych lokalizacji reklam.

ZDMK realizuje réwniez coroczny plan kontroli. Obejmuje on kontrole ciggdéw ulic wylotowych,
parkéw kulturowych Stare Miasto i Nowa Huta oraz teren planowanego parku kulturowego
Kazimierz ze Stradomiem.

Coraz mniej reklam

W trakcie kontroli w tym roku zinwentaryzowano ponad tysigc nos$nikéw reklamowych i
doprowadzono do usuniecia 222 reklam.

Dla wszystkich kontrolowanych ulic ustalono przebieg pasa drogowego i zmierzono
powierzchnie reklamowe nos$nikéw, znajdujgcych sie w obrebie pasa drogowego lub na
dziatkach.

Od wejscia w zycie uchwaty krajobrazowej ZDMK nie wydaje nowych zezwolen, w tym na
umieszczanie reklam na stupach oswietlenia ulicznego, w zwigzku z czym usunieto ponad 800
takich reklam po wygasnieciu terminu waznosci zezwolenia.

Ponadto ZDMK w ponad 600 przypadkach nie zezwolit na umieszczenie reklamy ze wzgledu na
brak zgodnosci z zapisami uchwaty krajobrazowe;j.

W przypadkach reklam znajdujgcych sie poza pasami drég sprawy prowadzi Wydziat
Architektury i Urbanistyki UMK.

Badanie legalnosci reklam

Pracownicy tego wydziatu zarejestrowali dotychczas prawie 60 spraw dotyczgcych legalnosci
oraz zgodnosci nosnikéw reklamowych z uchwata krajobrazowga. Sprawy zgtaszali mieszkancy,
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jednostki miejskie, byty tez wynikiem kontroli pracownikéw urzedu.

Zakohczono dziatania wyjasniajgce w 26 sprawach. W dziewieciu stwierdzono niezgodnos¢
nosnika z zapisami uchwaty. W pozostatych przypadkach trwa ustalanie, czy reklama zostata
wykonana zgodnie z obowigzujgcymi przepisami (w oparciu o pozwolenie na budowe lub
zgtoszenie), kiedy zainstalowano reklame (przed czy po 30 czerwca 2020 r.), kto umiescit dany
nosnik reklamowy i czy jest on zgodny z wymogami uchwaty krajobrazowe;.

Jak dotychczas, nie zostato wszczete zadne postepowanie w sprawie natozenia kary pienieznej
na podstawie art. 37 d. ustawy z 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym.

Jeszcze rok okresu dostosowawczego

Uchwata krajobrazowa obowigzuje od 1 lipca 2020 r., co oznacza, ze kazda nowa reklama
umieszczana po tej dacie ma by¢ w petni zgodna z zawartymi w uchwale zasadami. Natomiast
reklamy istniejgce w przestrzeni publicznej przed datg wejscia w zycie tej uchwaty, objete
zostaty okresem dostosowawczym. Wynosi on 24 miesiecy, czyli do 30 czerwca 2022 r.

Uchwata dzieli miasto Krakéw na trzy strefy, z czego trzecia z nich zostata podzielona na
mniejsze obszary: Stare Miasto, Nowa Huta i Srédmiescie. W uchwale wyrdzniono tez ciagi ulic
wylotowych z miasta oraz tereny towarzyszgce obiektom prowadzgcym handel. Dla kazdej z
tych stref i obszaréw okreslono odrebne zasady i standardy jakosciowe - obiektéw mate;j
architektury, tablic reklamowych i urzadzeh reklamowych.
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