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Zagraniczna kampania promujaca Matopolske i Krakéw
2023-04-05

Goscinnosé, réznorodnosc i nieustanna otwartos¢ na turystéw - to cechy Matopolski i Krakowa, ktére
podkresla najnowsza kampania promujaca oferte turystyczna regionu i jego stolicy za granica.
Kampania wystartowata 1 maja. Jest ona wspdélnym przedsiewzieciem Matopolskiej Organizacji
Turystycznej, Wojewddztwa Matopolskiego i Krakowa.

Kampania promocyjna jest realizowana w ramach projektu ,Matopolska - cel podrézy. Jednym z
jej najwazniejszych elementdéw jest gest otwartych dtoni, ktéry podkresla hasto kampanii: ,, Wide
open..."”/,Unglaubliche vielfalt...”. Goscinnos¢ i otwartos¢ to cechy, ktére wyrdzniajg Polske i
Polakéw oraz sg Swietnie odbierane przez wszystkich odwiedzajgcych region i jego stolice.
Dlatego tez wtasnie to zobaczymy w spotach i na banerach przygotowanych w ramach kampanii
promocyjnej: Matopolske i Krakéw fantastycznie przygotowane na ponowne spotkanie z gosé¢mi,
witajgce ich z otwartymi ramionami po dtugim czasie pandemii, zapewniajgce komfort i
bezpieczehstwo zwiedzania i wypoczynku.

Kampania ruszyta 1 maja i w pierwszej kolejnosci obejmie rynek brytyjski i niemiecki, poniewaz
turysci z tych krajow najczesciej odwiedzali Matopolske w ostatnich latach. W dalszej
perspektywie planowane jest rozszerzenie kampanii na rynki: austriacki, szwajcarski, wtoski,
skandynawski i amerykanski.

Dziatania promocyjne bedg prowadzone wielokanatowo, z naciskiem na internet - przy
wykorzystaniu najnowszych produktéw i narzedzi marketingu w sieci. W ramach kampanii
przygotowano m.in. spoty i banery, podkreslajgce bogactwo oferty turystycznej Matopolski i
Krakowa. Oglgdajacy je beda mogli poczué, ze wtasnie tutaj majg szanse przezy¢ niezwyktg
przygode na tonie przyrody, zachwyci¢ sie arcydzietami sztuki i architektury, skosztowac
niepowtarzalnych smakoéw, zrelaksowac sie i odpoczaé. Temu przekazowi towarzysza obrazy
malowniczych szlakéw, najpiekniejszych zabytkdow, lokalnych specjatéw i kojgcych zabiegéw
zdrowotnych i kosmetycznych.

- Matopolska to jeden z najatrakcyjniejszych i najczesciej odwiedzanych przez turystéw
regiondw w Polsce, a Krakéw to najbardziej rozpoznawalna polska marka turystyczna na
swiecie. W 2019 r. gosciliSmy blisko 18 milionéw turystéw, z kraju i zagranicy. Te doskonata
sytuacje zaburzyta pandemia COVID-19. By odbudowac ruch turystyczny po pandemii, jako
zarzad wojewddztwa uruchomiliSmy rézne mechanizmy wsparcia dla tego sektora. Dzieki nim
odradzanie sie turystyki krajowej nabrato tempa. Poprzez kampanie promocyjng skierowana do
turystéw zagranicznych chcemy dodatkowo wzmocni¢ ten proces, przyciggajac do Matopolski i
Krakowa odwiedzajgcych spoza kraju - wyjasnia Iwona Gibas, w zarzadzie wojewddztwa
odpowiedzialna m.in. za turystyke.

Projekt ,Matopolska - cel podrézy”, z budzetem opiewajacym na kwote 16 min zi, jest
finansowany z Funduszy Europejskich, w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego na lata
2014-2020. To wspdlne przedsiewziecie Matopolskiej Organizacji Turystycznej, Wojewddztwa
Matopolskiego i Krakowa. Kazdy z partneréw projektu realizuje inne zadania. Liderem jest MOT,
ktéry odpowiada za koncepcje kreatywne, produkcje materiatdw i ich emisje, a takze
organizacje misji gospodarczych (z tgcznym budzetem w wysokosci ponad 7,3 min zt).
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Partnerami projektu sg Matopolska i Krakéw.

Region odpowiada za komunikacje produktéw zwigzanych z turystykg wypoczynkowg - m.in.
kulturowa, kulinarng, aktywng oraz spa i wellness, w ramach kampanii reklamowej w internecie
(z budzetem ponad 4,6 min zt). Miasto natomiast skupia sie na promowaniu turystyki
biznesowej, ktéra jest strategiczna dla gospodarki turystycznej w Krakowie, ze wzgledu na
ogromny potencjat organizacyjny i baze obiektéw, ktére moga stac sie miejscem spotkan
biznesowych dla organizatoréw z catego Swiata (z budzetem 4 min zi).

- Dziatania podejmowane w ramach projektu Matopolska - cel podrézy sg niezwykle potrzebne
w konteks$cie wspomnianej pandemii, ktéra spowodowata zapas¢ w turystyce w ostatnich dwéch
latach, ale réwniez w kontekscie toczacej sie wojny w Ukrainie. Nasze miasto nieustannie jest
bezpieczne, otwarte i funkcjonuje w petni normalnie. Jest to komunikat, ktéry chcielibysmy, aby
dotart jak najdalej i jak najszerzej. Dziatania w ramach kampanii, o ktérej dzis méwimy maja
witasnie taki cel. Zachecam wszystkich, a w szczegdlnosci przedstawicieli mediéw do
udostepniania tych komunikatéw, ale réwniez do tworzenia wtasnych publikacji, ktére zacheca
niezdecydowanych do odwiedzenia naszego kraju, regionu i miasta - méwi Robert Piaskowski,
pethomocnik prezydenta Krakowa ds. kultury.

- Zachecam réwniez nie tylko do szerzenia informacji, ale po prostu do korzystania z oferty
turystycznej naszego regionu i miasta. NauczyliSmy sie juz w czasie pandemii, ze warto by¢
turystg we wtasnym miescie, bo dzieki temu sami poznajemy czesto nieznane nam miejsca w
naszym otoczeniu, ale takze realnie wspieramy gospodarke turystyczng - czyli przedsiebiorcéw,
czesto naszych bliskich, przyjaciét i sgsiadéw. Pamietajmy, ze korzystanie to tez pomaganie -
dodaje.

Wszystkie zadania zaplanowane w projekcie ,Matopolska - cel podrézy” zostang zrealizowane
do konca 2023 r. Jak wyjasnia Grzegorz Biedron, prezes Matopolskiej Organizacji Turystycznej,
zakres dziatanh jest bardzo szeroki. - Realizowane bedg miedzy innymi ambienty, misje
gospodarcze, kampanie w internecie, kampanie w tematyce MICE czy tez stworzenie landing
page i medidéw spotecznosciowych w dwéch jezykach: niemieckim i angielskim - ttumaczy.

Koncepcja kreatywna wraz z briefem strategicznym, ktérego autorem jest krakowska agencja
kreatywna Admind, powstata juz w 2021 roku. W oparciu o te koncepcje powstato szereg
materiatéw w tym m.in. charakterystyczne kolaze, spoty promocyjne czy tez landing page i
media spotecznosciowe.

- Wszystkie elementy beda wykorzystywane podczas szerokiej kampanii promocyjnej w
internecie, ktéra rusza juz 1 maja! Przez kolejnych szes¢ miesiecy mieszkancy Niemiec i
Wielkiej Brytanii dowiedzg sie co zwiedzi¢, czego posmakowac czy tez jakie trasy rowerowe
wybra¢, aby w najbardziej udany sposéb spedzi¢ czas w Matopolsce. Kampania dedykowana jest
turyscie indywidualnemu, ale nie zapomnieliSmy takze o branzy turystycznej. Dzieki szerokim
dziataniom promocyjnym w zakresie sektora MICE realizowanym przez Miasto Krakow dotrzemy
z promocjg Krakowa i Matopolski takze do klienta biznesowego - podkresla Grzegorz Biedroh.

Jak informuje Radostaw Wtoszek, prezes Miedzynarodowego Portu Lotniczego im. Jana Pawta Il
Krakéw - Balice, takze 1 maja wystartowata kampania Krakdéw Airport , Le¢ na wakacje
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- W letniej siatce znajdziemy 144 potgczenia do 33 krajow i 99 miast, ktére obstuguje 20 linii
lotniczych. Wsréd letnich kierunkéw na pasazeréw czekajg takze gorgce nowosci do Las Palmas,
Burgas czy Abu Dhabi. Tradycyjnie mozna réwniez wybrad tetnigce zyciem - szczegdlnie w
okresie wiosennym i letnim - hiszpanskie oraz wioskie miasta, lubiang przez wszystkich
Chorwacje, albo odpoczg¢ na jednej z greckich wysp. Dla mitosnikéw aktywnego wypoczynku
polecamy Gruzje - zacheca Radostaw Wtoszek.

Jak podkreslajg zgodnie partnerzy projektu, kampania przygotowana w celu przeciwdziatania
skutkom pandemii COVID-19 dla sektora turystycznego, w dobie kryzysu zwigzanego napascia
Federacji Rosyjskiej na Ukraine zyskuje takze inny kontekst.

- Od momentu wybuchu wojny branza turystyczna w Polsce, w tym réwniez w Matopolsce,
boryka sie z problemem masowego odwotywania rezerwacji przez turystéw. Rezygnacje z
pobytu w sposéb naturalny wigzg sie z bliskoscig dziatan wojennych. Dlatego hasto kampanii,
moéwigce o naszej otwartosci nabiera dodatkowego znaczenia - takze otwartosci na pomoc
potrzebujgcym. To jednoczesnie zapewnienie, ze pobyt u nas jest bezpieczny, a Matopolska
goscinnos¢ to obietnica i zobowigzanie wobec kazdego, kto wybierze nasz region za cel podrézy
- méwi lwona Gibas z zarzadu wojewddztwa.
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